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PROJETO DE LEI N° 62/2024

Institui e inclui no Calenddario Oficial do
Municipio de Assis o "Dia Municipal do(a)
Influenciador(a) Digital* e da outras
providéncias

Art. 12 Fica instituido e incluido no Calenddrio Oficial do Municipio de Assis o “Dia
Municipal do(a) Influenciador(a) Digital”, a ser comemorado, anualmente, no dia 07 de abril.

Art. 22 O Dia Municipal do(a) Influenciador(a) Digital tem por finalidade homenagear,
reconhecer, valorizar, incentivar e celebrar o(a) Influenciador(a) Digital, como profissional
responsavel por comunicar, educar e influenciar o publico em diversos segmentos sociais.

Art. 32 Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacao.

Assis, 28 de marco de 2024.

FERNANDO AUGUSTO VIEIRA DE SOUZA

Vereador - MDB
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Para validar o documento, leia o codigo QR ou acesse https://sapl.assis.sp.leg.br/conferir_assinatura e informe o codigo E445-DEFF-4A17-327A.
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EXPOSICAO DE MOTIVOS

O presente Projeto de Lei almeja homenagear, reconhecer e valorizar o (a)
Influenciador(a) digital, como profissional responsavel por comunicar, educar e influenciar o publico
em diversos segmentos sociais. De acordo com informacgdes disponiveis em sitios da internet,
algumas observagdes auxiliam no conceito, caracteristicas, peculiaridades referentes ao profissional
da comunicagdo em ambiente digital/ virtual.

Influenciadores digitais sdo pessoas que, por meio da produgao de conteddo em canais e
plataformas online, como redes sociais e blogs, atraem uma quantidade massiva de seguidores.
Como o proprio nome ja sugere, eles podem influenciar o comportamento e as decisdes de
compra de seus seguidores.

Por conta dessa popularizagdo, essas personalidades também se tornaram formadores
de opinido. O conceito de influenciar é complexo, mas consideramos que se da por meio de atos
que devem gerar responsabilidades, sejam elas sociais ou civis. E dizer que todos devem
responder e ter consciéncia daquilo que defendem. A acdo perpassa uma acao psicoldgica de
carater social e/ou civil sobre algo ou alguém. No mesmo sentido, entendemos que aquele que
influencia é capaz de inspirar comportamentos, criar tendéncias, servir como fonte de
informacao que tem efeito direto nas decisGes de quem o segue, no estilo de vida, nas
opinides, no consumo, questdes politicas, econdmicas, de meio ambiente, religiosas ou sociais e
tendéncias e padroes de consumo, dentre outros, independentemente da idade daqueles que o
seguem.

Dados de uma pesquisa da Opinion Box, 67% dos usuarios do Instagram seguem, ao
menos, um influencer nessa rede social. E mais: 55% dos entrevistados disseram ja ter comprado
algum produto que um influenciador digital estava indicando ou usando no seu perfil. Dessa
maneira, os influenciadores digitais ja s3ao considerados como a segunda maior fonte de
informacdes para tomadas de decisdo no que diz respeito a compras — perdendo o primeiro lugar
apenas para a categoria “familia e amigos”.

Na tentativa de dimensionar o tamanho da influéncia e alcance, temos as seguintes
categorias:

-Mega-influenciador: mais de 1 milhdao
~-Macro-influenciador entre 500 mil e 1 milhdo
~Influenciador: entre 100 mil e 500 mil
~Micro-influenciador: entre 10 mil e 100 mil

~-Nano-influenciador: até 10 mil.
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Para validar o documento, leia o codigo QR ou acesse https://sapl.assis.sp.leg.br/conferir_assinatura e informe o cddigo E445-DEFF-4A17-327A.



https://blog.opinionbox.com/pesquisa-instagram/
https://www.nuvemshop.com.br/blog/como-vender-pelo-instagram/
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Continuando nas questdes acerca do grau da influéncia, consideram-se trés
fatores:

~Alcance: o potencial de pessoas que podem ser afetados por um influenciador.
E determinado por meio do nimero de seguidores

-Relevancia: é a importancia e o grau de relacionamento que o influenciador
tem com o publico. Normalmente, é mensurado por meio de métricas de engajamento

-Ressondncia: diz respeito ao quanto os seguidores do influenciador estao
dispostos a repassar a mensagem. E comumente associado a ag¢des sociais como
compartilhamentos e mengdes sociais.

E por fim, os influenciadores sdo classificados por tipo. Sdo eles:

. Top Celeb

. Fit Celeb

. Autoridade
. Ecossistema
. Trendsetter

. Jornalista

N o o WN P

. Influenciador interno

De forma sintética, essas sdao algumas das caracteristicas mais comuns relacionadas aos
influenciadores digitais e que estd em construgao, podendo ser alterada, modificada a medida que
a sociedade almeja.

Acerca da data selecionada para a homenagem, destacamos que estamos seguindo
projeto de lei que tramita na Assembleia Legislativa do Estado de S3ao Paulo, cuja indicagao do dia
7 de abril faz referéncia ao surgimento da internet no ano de 1969. A internet permitiu o
surgimento dos influenciadores digitais, uma abordagem que consiste em praticar agdes
focadas em individuos que exercam influéncia ou lideranca sobre potenciais clientes de marca
ou a sociedade em geral.

Ante o exposto e diante dos relevantes motivos que norteiam a matéria, contamos
com o imprescindivel apoio dos nobres pares para aprovacgao da proposicao.

Assis, 28 de marco de 2024,

resinads diditalmente.por FERNVANDO AUGUSTO VIEIRA DE SOUZA
SSinaao digitaimente por

FERNANDO AUGUSTO Vereador - MDB

VIEIRA DE SOUZA

326.351.388-50

Data: 28/03/2024 14:12
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Para validar o documento, leia o codigo QR ou acesse https://sapl.assis.sp.leg.br/conferir_assinatura e informe o codigo E445-DEFF-4A17-327A.



https://neilpatel.com/br/blog/como-conseguir-muitos-compartilhamentos-nas-redes-sociais-com-seu-post-do-blog/
https://neilpatel.com/br/blog/engajamento-de-conteudo/



