
tema 
F,.undação Educacional do Município de Assis 

"Campus José Santilli Sobrinho" . 

. PORTARIA N. 02, 07 DE JANEIRO DE 2019 

'C L. FEMA 

Fls.n' i 

Constitui e nomeia Comissão 
Permanente de licitações 

o Diretor Executivo .da Fundação Educacional do' Município de Assis -

FEMA, no uso das atribuições que lhe conferem o Estatuto, RESOLVE: 

A~nG01° Constituir e nomear a Comissão para realização de liCitações, a saber: 

Minia Salete Porto Steiger EI!as Presidente 

Julianl\ Rodrigues Vieira Pedrolongo Secretária . 

Eduardo Aparecido de Souza 

Felipe Leonardo Miguel Ferreira 
Membros 

Fernando Miranda Rosa 

Filipe Max de Oliveira Souza . 

ARTIGO ~ Determinar que, na impossibilidade de a Presidente estar presente no 

dia da realização de Licitações, a Secretáiia assumirá a Presidência; 
" 

a) A Presidente designará um membro para assumir o cargo de 

Secretária; 

ARTIGO 3" Essa portaria entrará em vigor nesta data, revogando-se as 

disposiçOes ~m contrário. 
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Usuário: Agência Publicidade 

E-COM-Listagem da Comunicação 

E-Com - Comunicações Eletrônicas 
Relatório da Comunicação 

Identificação: 000000053690/2/2019 Data/Hora 18/2/2019 Hora: 16:13 

Assunto: Abertura de Licitação 

C L. FEMA 
'FII, n' 1'\ "2../ 
l. . ~ -1\ 

Texto: Prezado Diretor, Solicitamos licitação imediata de contratação de Agência para execução do 

Planejamento de Mídia de 2.019. Os destaques do Plano de Mídia são: 1) Fortalecimento da marca Fema 

regionalmente com maior frequência em TV Aberta; 2) Divulgação de novos cursos, Arquitetura e 

Engenharia Civil ; 3) Reforço de mídia na divulgação dos vestibulares de medicina. A oferta de faculdades 

de Medicina encontra-se em ebulição, o reforço de mídia na divulgação dos nossos vestibulares, primeiro e 

segundo semestres, é essencial para amenizar os ataques dos concorrentes. Portanto, necessitamos de 

uma verba maior que o contrato anterior, para R$ 800.000,00. Continuamos a disposição para demais 

esclarecimentos. Desde já nossos agradecimentos. Agência Geração Propaganda. 

DE: Agência Publicidade Comunicação encaminha em 18/2/2019 Hora: 16:13 

PARA: Direção FEMA - Direção FEMA 

Parecer: Autorizo 

, DE: Direção FEMA Comunicação encaminha em 20/2/2019 Hora: 8:15 

PARA: Seção de Material - Setor de Compras 

Parecer: Prezados bom dia, Em atenção ao solicitado informamos que, as providencias serão 

tomadas para realização de novo processo licitatório visando a Contratação de Agência de 

Publicidade, contudo há algumas situações que devemos verificar para o andamento do 

processo: 1) De imediato não será possível à realização da licitação para nova contratação, 

uma vez que, o Setor de Licitações possui atualmente 20 (vinte) licitações em processo de 

montagem para atender a FEMA e a UPA, assim o pedido será incluído na ordem de 

recebimento e seguirá o fluxo normal dos procedimentos administrativos. 2) Existe um 

contrato em plena vigência com a AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 LTDA - ME, então em 

consulta a Assessoria Jurídica sobre o assunto temos o seguinte posicionamento: "A nova 

i'::'!ps:/Icepein.femanet.com.br/areprofessor/ecom/listar.jsp?docto=53738 1/2 



28/0212019 E-COM-Listagem da Comunicação 

licitação pode (e deve) ocorrer já, bastando uma observação no edital de que a vigência do 

contrato ocorrerá a partir 01/07/2019, depois de expirada a vigência de cOntrato em vigor". 3) 

A licitação deverá ser realizada na modalidade Concorrência Pública, o qual os prazos são mais 

extensos para abertura e término do processo. 4) O BRIEFING deverá ser atualizado para o 

período de 12 meses, considerando todos os serviços contratados, além dos que serão 

acrescidos; Sem mais para o momento, nos colocamos a disposição para eventuais 

esclarecimentos que se fizerem necessários. Atenciosamente, Eduardo Aparecido de Souza 

Setor de Compras e Licitações 

I VOlta!] [JmPrimir I 

hHps:llcepein.femanet.com.br/areprofessor/ecomJlistar.jsp?docto=53738 
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I L
FI_S. _no _4--1--+-----1 

Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

BRIEFING 

Contratação de empresa especializada em propaganda e marketing para 

divulgar realizações da FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis 

necessita de veículos de imprensa para se comunicar com a população, para 

veiculação de informações diversas, tais como divulgação de campanhas, projetos 

especiais, divulgação de processos seletivos, eventos estudantis, competições 

esportivas, realizações de ciclos de debates educacionais, palestras, semanas 

acadêmicas, etc .. 

Programação: previsão de produção e veiculação de anúncios: 

TELEVISÃO 

VT 30" e programetes de 3' 

TV Aberta 

45 inserções no período de 12 meses .... ........................... R$ 598.522,50 

RÁDIOS 

Spot 30" e Programas de 3' 

3.950 inserções no período de 12 meses .. .... ..... ..... ... .. ...... R$ 67.347,50 

PORTAIS, SITES E REDES SOCIAIS 

... .. ... .. ..... ... .... ..... ..... .......... ... ......................... ..... ............... . R$ 66.520,00 

OUTDOORS E PAINÉIS DIGITAIS 

48 inserções em 12 meses .. .... .. ............ .. .. .. .. ..... .. .............. R$ 39.600,00 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



e a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 
C L. FEMA 

Fls. n' 
JORNAIS 

29 inserções em 12 meses ....... ... .. ............ ........ ........... ...... R$ 12.760,00 

MARKETING MÓVEL 

SMS, Whatts' up,Telemarketing ... ... ... ... ........ .... .. ...... ....... .. R$ 15.250,00 

Total do investimento em 12 meses ................................. R$ 800.000,00 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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AO 

a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

C L. FEMA 

Fls. " ' ç;~ 

Assis, 20 de fevereiro de 2019. 

SETOR DE MATERIAIS 

AlC - Presidente da Comissão de Licitações 

Ref.: Solicita abertura de processo licitatório visando à contratação de agência de 

publicidade para a prestação de serviços técnicos de publicidade para elaboração de 

projetos e campanhas da FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis. 

Senhor Presidente, 

Considerando que a FEMA - Fundação Educacional do Município de 

Assis necessita de veículos de imprensa para se comunicar com a população, para 

veiculação de informações diversas, tais como divulgação de campanhas, projetos 

especiais, divulgação de processos seletivos, eventos estudantil, competições esportivas 

e realizações de ciclos de debates educacional, palestras, semanas acadêmicas, etc. 

Considerando que os veículos de imprensa são de suma importância 

para que estas informações alcancem o público da melhor forma possível, mantendo a 

população informada a cerca dos mais diversos assuntos de interesse público de cunho 

estudantil. 

Considerando que sem a utilização dos meios de comunicação a 

população seria gravemente afetada, não atingindo os objetivos desejados. 

Considerando a solicitação realizada pela coordenadora da Agência 

Geração Propaganda para execução do Planejamento de mídia de 2019, via E-com n.o 

000000053690/2/2019. 

Vimos por meio deste, solicitar a Vossa Senhoria, as providências'-~~ 

Av. Getúlio Vargas , 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



e a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

C L. FEMA 

Fls. n"-:(. 

necessárias visando à abertura de procedimento licitatório objetivando a contratação de 

agência de publicidade para a prestação de serviços técnicos de publicidade para 

elaboração de projetos e campanhas da FEMA - Fundação Educacional do Município de 

Assis, conforme briefing atualizado em anexo. 

Atenciosamente, 

Eduardo Augus 

Diret 

Av. Getúlio Vargas. 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

Assis, 07 de março de 2019. Protocolo ~~ 
&'1- 1 03 /6t01~.>.L.... 

DIRETORIA EXECUTIVA 

Ref.: Contratação de Serviços de Publicidade 

Prezado Senhor: 

Solicitamos providências quanto à CONTRATAÇÃO DE AG~NCIA DE 

PUBLICIDADE PARA A PRESTAÇÃO DE SERViÇOS TÉCNICOS DE PUBLICIDADE PARA 

ELABORAÇÃO DE PROJETOS E CAMPANHAS DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO 

MUNICíPIO DE ASSIS em atenção à designação de Comissão Técnica e as orientações 

da Lei 12.232/2010, abaixo mencionadas. 

Salientamos o atendimento ao disposto na Lei 12.232/2010, de 

atendimento ao procedimento de escolha dos membros da subcomissão técnica, por 

meio de sorteio, em sessão pública, entre os nomes de uma relação que terá, no 

mínimo, o triplo do número de integrantes da subcomissão, previamente cadastrados, e 

será composta por pelo menos 1/3 (um terço) de profissionais que não mantenham 

nenhum vínculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o órgão ou entidade 

responsável pela licitação. 

A relação dos nomes referidos nos parágrafos 2° e 3° do artigo 10 da 

Lei 12.232/2010 será publicada na imprensa oficial, em prazo não inferior a 10 (dez) 

dias da data em que será realizada a sessão publica marcada para o sorteio. 

Atenciosamente, 

Mari alete Porto Steiger Elias 
Supervisora do Setor de Materiais 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

Assis, 04 de abril de 2019. 

COMISsAo DE LlCITAÇOES 

AlC Senhor Presidente 

Ref.: Contratação de Serviços de Publicidade 

Em resposta ao Memorando dessa Comissão, referente à 

CONTRATAÇAO DE AG~NCIA DE PUBLICIDADE PARA A PRESTAÇAO DE 

SERViÇOS TÉCNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORAÇAO DE PROJETOS E 

CAMPANHAS DA FEMA - FUNDAÇAO EDUCACIONAL DO MUNIC[PIO DE ASSIS, 

encaminhamos abaixo, relação de nomes, para formação da subcomissão técnica em 

conformidade com o artigo 10, da Lei 12.232/2010. 

• ANA LUISA ANTUNES DIAS 

• GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO 

• GLAUCIANA ELlSE MONTEIRO NUNES 

• LEONICE MARTINS FUNARI SIMOES 

• MARIA LlDIA DE MAIO BIGNOTTO 

• NELSON JOSE DE SOUZA BASTOS JUNIOR 

• PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL 

• PHILLlPE THEODOR DOS SANTOS 

• RENAN DA CRUZ HIGASHI 

• SIDNEY DE PAULO 

Atenciosamente, 

onçalves 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

ATA DE SORTEIO PÚBLICO EM OBSERVÃNCIA A LEI FEDERAL 12.232, DE 29 DE ABRIL 

DE 2010 - CONTRATAÇÃO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA A PRESTAÇÃO DE 

SERViÇOS TÉCNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORAÇÃO DE PROJETOS E 

CAMPANHAS DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNICfplO DE ASSIS: 

Aos dezoito dias do mês de abril de dois mil e dezenove às nove horas e trinta 

minutos, na sala de reuniões da Diretoria Executiva, com a presença do Sr. 

Diretor Executivo da pasta respectiva, na presença dos seguintes membros da 

Comissão de Licitações da FEMA: Sra. Maria Salete Porto Steiger Elias -

Presidenta, Juliana Rodrigues Vieira Pedrolongo, Fernando Miranda Rosa, Felipe 

Leonardo Miguel Ferreira, Filipe Max de Oliveira Souza e Eduardo Aparecido de 

Souza, decorrido o prazo de 10 (dez) dias da publicação dos nomes a serem 

sorteados para compor a subcomissão técnica, preconizada pelo artigo 10, § 

4°, da Lei 12.232/2010, se deu em sessão pública, sorteio, mediante escolha 

aleatória de nomes, indicados em registro oculto (papel contendo nome, 

devidamente dobrado e grampeado), os seguintes membros: ANA LUISA 

ANTUNES DIAS, GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO, GLAUCIANA ELlSE 

MONTEIRO NUNES, LEONICE MARTINS FUNARI SIMÕES, MARIA LíDIA DE MAIO 

BIGNOnO, NELSON JOSE DE SOUZA BASTOS JUNIOR, PAULO HENRIQUE DE ,t 
BARROS MIGUEL PHILLlPE THEODOR DOS SANTOS, RENAN DA CRUZ HIGASHI, J 
SIDNEY DE PAULO. Após a realização do sorteio, a subcomissão técnica ficou 

composta pelos seguintes membros: ANA LUISA ANTUNES DIAS, GISELE MARI~" 

SILVEIRA CONSTANTINO, PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL LEONICE~' J 

MARTINS FUNARI SIMÕES, NELSON JOSE DE SOUZA BASTOS JUNIOR e PHILLlPE ) 

THEODOR DOS SANTOS. Seguem os autos, devidamente instruídos para 

publicação da portaria de nomeação dos membros. Por fim a Presidente d 

Comissão Permanente de Licitação declarou encerrada a sessão, da 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

para constar, lavrou-se a presente Ata, que será subscrita pelos dignos 

membros desta Comissão de Licitações. 

Eduardo Augusf"'-\/-ó 

A Comissão: 

\ . ill Maria/s~~~o Ste~er ~Iias Julio a Rodrigues ieira Pedrolongo 

J Presidente Se r tório 

Filipe 

Membro 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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tema 
Fundação Educ:acio ... 1 do Município de Assi .. 

Campus "José Santil/i Sobrinho" 

Assis, 22 de abril de 2019. 

Á 

DIRETORIA EXECUTIVA 

Ref.: Contratação de Serviços de Publicidade 

Prezado Senhor: 

Encaminhamos anexa cópia da Ata de Sessão Pública de sorteio dos 

nomes para formação de subcomissão técnica, em observância a Lei 12.232/2010, 

para elaboração e publicação da Portaria de nomeação da Subcomissão Técnica, 

para que possamos dar continuidade na realização do processo licitatório para 

contratação de CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PUBUCIDADE PARA A PRESTAÇÃO DE 

SERVIÇOS TÉCNICOS DE PUBUCIDADE PARA ELABORAÇÃO DE PROJETOS E CAMPANHAS 

DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNIdPIO DE ASSIS. 

Atenciosamente, 

MJUM.\o sm~ER I S 
PRESIDENTE DA COMISSÃO DE UCITAÇÕES 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br - compras@femanet.com.br 



tema 
Fundação Educacional do Município de Assis 

"Campus José Santilli Sobrinho" 

PORTARIA N. 04, DE 23 DE ABRIL DE 2019 

C L. FEMA 

Flt. n' 15 ~o.--I 

Constitui e nomeia Subcomissão' 
Técnica de Licitações 

o Diretor Executivo da Fundação Educacional do Munidpio de Assis -

FEMA, no uso das atribuições que lhe conferem o Estatuto, RESOLVE: 

ARTIGO 1? - Constituir e nomear a Subcomissão Técnica para atuação conjunta 

com a Comissão de Licitações, no processo licitatório de Contratação de Agência de 

Publicidade, com os seguintes membros: 

.{' Ana Luisa Antunes Dias; 

.{' Gisele Maria$ilveira Constantino; 

.{' Leonice Martins Funari Simões; 

.{' Nelson José de Souza Bastos Júnior; 

.{' Paulo Henrique de Barros Miguel; e; 

.(' Phillipe Theodor dos Santos. 

ARTIGO 2° - Essa portaria entrará em vigor nesta data, revogando-se as 

disposições em contrário. 

Avenida Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
FonelFax: (18) 3302-1055 - www.femanet.com.br 
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ESTAOO DE S. PAIlO 
SERViÇO MUNICIPAL DE AGUAS E ESGOTOS DE MOGI DAS CRUZES· SEMAE 

AVISO DE. Llcr!AcAo 
o SERVIÇO MUNI~PAL DE ÁGUAS E ESGOTOS· SEUAE, por intermédio do Senhor Diretor 

Geral, torna publico, para coohec:imento das empresas interessadas, observada a fI9COSSária 
QUlIilk:aç.lo. que está promovendo a NQUinte ~citaça.o , na modalidade "PREGA0": 

EDITAL N' 01 151201 9 PROCESSO Nl 200.658J2019 
OBJETO: Registro de preços panl • aqubiçlo de .rtefItos de concreto e tltcHos de bIIrro. 
o. enveiopII "PROPOSTA COMERCIAL" e "HA8IlITAÇAo· serão recebidos e abertos pela 
p~ no 0epartamen10 de Gasta0 de Bens e Serviços, ro Av. Ver. Narciso Vague Guimarães, 
2n -1~ andar, (Edlhcio - Sede da PrefeitLl'a Mun~a~, ita 14 horas da dia 07 de maIO de 2019. 
O Edital e &eUS anexos encontram-5e â disposição petl downlol.d no sita da Prefeitura (~:J/wWW. 
rlCrfacao.pmmc com.bt,'pOf131 bcrtacoesf). O adilal pocIerli SM exami'lado e adq,lncto no endereço 
acima., para tanto, o Interesudo deverá trazer Pen Dtlva para permitir a gravação dos Ilquivas. 

-

MogI das Cruzes. em 22 de abril de 2019. 
GLAUCO LUIZ SILVA 

Oirofor GemI 

BANCO CSF S.A. 
NI!IE n" 35JOO.334.110· CNPJlMf n" 0I.3S1 2~I·SO 

btr .. to da Atil de lIeunllo do Conse'ho de Administr'"i1o 
DAt., Hora 11 Local: 1111212018 M 10 hor!s, na 5eÓI!, Avenida Dr. Chucrl bl~ n" 296, Edlflclo Torre Z. 19" ~ 20" 
andar~ S.lo PõIlIoJSP. PrnençA: ~ das membros do Comelho clt AârwnatrlÇJa. CORwcaçio: 
DlIp"l'IYda. Mesa: N~I Fr~rlt Georges Prioux' Presidente: Renata Miz\~ de Barros· Sl!tret.la. Delllleraç6K 
Aprovadas por UnA"IIhfct.de: (i) tornill'<II11 ti@ndadospedidos df H~núnda do Sr, Rodrlgo Tnmanta, braslleh. 
~ ldm,n,~If«íor de emprNS. RG n' 21409.242-1 11 CPF/Mf rr- 248.761.428-SS, re5i~11I em sao PauIoI!iP, fa, 
dA Dirl'toria, QIldf fil[~VI a potiçao de Diretor financei' o, 11 (b) do Comit! de Audltori.l ol'\tle ocupava a poslçlo ele 
~6U flfIMIttinI, pem!anf'(endo 0$ ca'goI »gOS.ltt .I~ 11 elt1Çkl de 00 110\10 S\JMllIUto pelo COII5t'hJ 
di' AdnuMI'.çao, (H) dfttJtui~1o do Sr. RIt.ardo Kiloru Inada, b'iSlll11' o, casado, adminktradof de ffi\pr~ RG ri" 
20082 209-3 e CPf/MF n' 136.650.078·44, residente em 5ao P;aulo.'SP. da CMgo de membro do Comit! de Auditoua; 
11 (111) eIrIçIo do 51" Roberto 5.1idamllk~, brasileiro, casadD. drunrnridol df emptsaS, RG n·16.748.647-o 
11 CPf/MF n"152.771.228·18, rKidenU! em São PaulolSP. p~ra o clfQO de membro do Comltl de Auditoria. O membro 
da C~tlf de Audltona. dPdara ~ nJo estâ [ondPnado a alnw, qur yedq, ainda que trolXWariamPflre. o IIXl?I"ddo de 
atrnt:lades mfl'anlls" t aprl!S@'l1lDu os documrrtlos Con1pfobal/irios do atmdknmto das condh;1Its pri!Yi;n de 
tltgib,lid~ pr~istis nos Artlp 146 e 147 da Lei n" 6.404/76 t na regulamenlac;ln YI!I@nte, em r-special 1\15 
Reo~ n'" ).19&104 t 4122112, ambas do Conseltlo MonettItO National e ~ Inwsrido no «11"90 após a 
homoIogot!;lo de sua ~o no Banco Cerrtral do Br~5i1; • rompo~ic;ao da Comit! de Auditoria palsa a iH: (a) 
"'~drrllr do (omlt#o de AlídttOlia: Pil.II. Magllhles CiIIdoso Florel Chav!s: (b) Espedllista RlHlntelro da Cormt! tIe 
Audltona: Qrgo VIIJD; (c) Mr-mbto do Comiti dP AooilOl"ia: RobMo SHImi rkt'9'lml &.urr.lMnto: Nada rTIIis, 
l~rDU'se a ara. 510 PiJulo 17/1 mOI! Mesa: Noel Frédéllc GPOIgtS PriouK, PresK:k! nte: Renata MilJ6 Çe SlrrlK, 
5tot'Urli. Membros do Conselho di Admlnil1.raçlo: NC18 ~IC GPDtgr5 Prioux. Mirto Ap.-rodo de- OMvelra. 
.f.dJtMID Maciel P!ttotl, luis FtrnInd!I 5_ ~lIf1'l Dlpd"," 11 Carollnt M",te Antirl Se~lrs. Illnata Mlziú de 
III/To ... • StcraIMiA di ~es;It, JUCESP rf' 202,525119-3 tnfll10412019. Glsri.l Simltma C!SChin · 5eat!'tátla Geral. 

I 

_QCAUISP =.,:::.:iut. ............ "., .... 

AVISO DE LlCITAçAO 

Editai de PregA0 Eletrônico n' 0091201 9 
Menor Preço Global 

UASG: 926.507 
Proc Adm rf'021f2019, Prega0 EIets6nIco n· 009J20 19, QbietoX.ontl1Jfadlo de 8ffi()f"8III.a 

, 

( ( 

Sindh:alo doa TrabalhAdo!"!s nu IndÜltrlal de A.çkll TeceI'Dem, de Malharia e Mail8,dallntur'rilr, Ertamparll 
11 I.I'V«1dIrit do SItpMntu clt Eacll. PlocMln do Setor TbtiI, Demalt Empmaa do ~Io de Unh ... 
Fiot, TllCldos • Hio TockIoI, d, Flbral Hltul'lll, Art\flcilll • SIn1itJCII, Illlllndlmrlal de Banlllclemntol a 
~ di MIIIcI de CllnfOCÇÕM de &I .... Mui ,bQflo • Prndutoa InduStrtIIlIdo&; di &1Ifl1'llOlol , 

Acab.mento.lntlmol de VlÍcuio. I de Confecçlo da Colchõ.; di COllUrll Conflcçio IndUltri.I nlo DesUnadl 
ao Vnruirio di Sinta Rimara O'ONta. EdlIa:,1tI CoMtoaIçio - .bIemblel. Geral E.ttrallf'CSNria. O PrtLdlnte di 
erTtIOadtt IUPrI, U1.lCritl no CNPJ lOb 11" 56.125 377/0001·81, ~ todoI OI UIOCIIdDI em golll de IIIUI d"1I"!!tOI 
__ oum ~, com lXC»ÇIo doI.I&ltOdadaI Contnbll1rltA D~eortnciMIO, PII' JIIItidp&sJm da AGE a Nr IlMI'"llldll 
110 dIe 291'D412[JU' ê.l15h 11 RIa .Kmquim de 0IM!11I, 8011, Centro, CEP 13 ~ 50·04D, Santt Nrbara d"(lIItaISP, pera 
oel-'tm lOtn lr.lnIÇ5ea fi) Em:!llD SemI_ no Prott., e_ai de!!I entIdadt kSo ~ IlÜmero leçII de' 
lI4OC"iloo. em l' ~o (maioria at.:.IuII1. I AIIImbIéia rlBliZar·ae·,1 em za QlflYOtIQkI. !T111a hofa apól, no 
lTU'!lD tU • local, com IJ,E1qUef tJimIrn de aaD:IIdDI ~~. s.u EMrbw1 d'~ 22J0412019 

- CIiudio Perelllm - Pralldenhl 

AMILASSISTÊNCIA MÉDICA INTERNACIONAL S.A. 
CNPJTI· 2!i1 .309.127/0001-79 • NIRE 35.3.0037814a 

EDITAL DE CONVOCAÇAO -ASSEMBLEIA GERAL ORDINÁRiA 
F •• m OI 5o.ho ... Aao."ta • •• A"" A~. ","""" ''''''00.'''' 5 A. ,'Com,,,,,,,", 
convidadoe a se reUnlrllfTl em Aalambleia c;.,. Ortlmárl8 8 ser realizada no dIa 30 da aDnl de 
2019, M 1000 horas na sed. JOalt da Co hla. no 8" andar da Rua Arquiteto Olavo Redig 
de Campos n" 105, Torra a, Empreenchmento' Z Towert. Villl São Franclaco, CEP 004711·904, 
para deliberar .obre 11 seguinte ordem do dia (I) Tomlllr .Ia contaI doa edmlf"llstradorel, eX.-rllnar. 
dI'cubre ~Io.r.r .abre o relatôrio da adminrstaÇlO, ai demonltraçOes fir"llll'leem e o parec:rdoe 
auditores Independentes da Companhia relabvOs ao exerclclo SOCial encerrado em 31 de dezembro 
de 2018, (li) De~benlr sobr. a proposta da adminilllllç&o pera coht.bihz~ do resoltado lIpurado 
no exereleio lOCiBI encerrado em 31 de dezembro do 2018, (wi) Aprovar a eI.içAo dOI DIretores da 
Companhia, 111 (iv) Flur o montante globlll de ramuneraÇlto doa Diretores d. Companhia para o 
exerdcio de 2019. Infqqn'P?= GtnUI Os 8C1Onlt.tas deverao .pruentlrr na Iede da Companhia. 
com no mlnlmo 48 (qullrenla a oito) horas de Intecedi!ncia . aiém do doc:umento de identidade alou 
. toe soaetãnoa pertmentes que comprovem a 'epreaentaç.lo lagaJ. conforme o caIO: o CQmprnYllnte 
de titularidade de aç6es de . mlllto da Companhia e o mslrumento de mlndalo com reconheCImento 
da firma do outorganl •. 

sto Paulo. 19 de abril de 2019 
ClaudiO LuiZ Lottanberg - Presidente 

tema f ...... ~ _ __ ... _ 

PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS 
FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNlC!PIO DE ASSIS - FEMA 

A FEMA. - Fundação Educacional do MurllCÍpiO da Assis, em aienção à Lei 12.232, de 29 de abril 
de 2010. em seu arl. 10 e setJS pará!T<lfos. COMUNICA os ll"I8I"llbfos sorteadas para compor a 
Subcomissão técnica para procedimento Iicilat6no de 5elVlÇos de publicidide ANA lUISA ANTUNES 
DIAS GISElf MARIA SILVEIRA CONSTANTY<O. PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEl. 
LEON K:E MARTINS FUNARI SIMÕES. NELSON JOSE DE SOUZA BASTOS JUNIOR. PHILLIPE 
THEOOOR DOS SANTOS. 

"""-22 de abn' de 20 1)1. 
Maria Saleta P $. Elias· PreslClenle da CorrI\ssão de llcltaçp96 

TERÇA·FEIRA. 23 DE ABRIL DE 2019 

I'REFEITLlRA MUNICIPAL DE DAllRU 

NOTIFICAÇÃO DEABERTURADE LICITAÇÃO 
Edlt.1 n- 116llQ - Pro«uo .. " 80.051/ 18 - Modalidade: Prcj;Jo Elttronico n& 092119 - Do 
Tipo Menor P reço flor LOle- DIFERENCIADA NO MODO COTA RE~ER\'ADA I)ARA 
ME E [PP - Objeto: AQUISiÇÃO DE DIVERSOS MATERIAIS OE ESCRITÓRIO 
5EI"00 CLIPS, COLAS, COLCHETES, CORRETIVOS, t:SCAlÍ'\lfTRO. 
EsqllAnRoS, ESTILETES, ETIQllETAS, FORMULÁRIO CONTI ~( O E SACO 
PLASnCO TRAI\~PAR[NTE, PELO SISTEMA DE REGISTRO DE PRI ,ÇO -
Inlereuado: Sc:cretaria!l Municipllis. Gabmete do Prefeito. 12" Grupwnc:nto de Bomht' iml, 
O"l. FlINPRfV E FMDlIRB. 0::118 do Receblmer"o das..propostas: .te j, 09h do di. 
10/05/19. Abertura da S~si\o: 09h tio di,. 1010511 9 lnformllçlks e edital nn SL,:rrt.lrl3 d;a 
Adrojnj5l@s4OO)hjtlD de I jçjtad)c) '!lo !li Pro" du Cç"'jl"ir;y 1.~t.I \iJ4 I\OCID) ~~ 

andar MIA IQ . ("EC 17 01+9(]0 - RauruSP no horoirio dli' 05h ~ 12h or du IJh h i7h 
e: fOl1C's 114) :1235-1337 OU atn:l ... .;~ de do"nload i ratlJito no ,ite: ,,'»-w bpuru JP gOV br ou 
nlr.l\ê1 do site "",\OI me", gOl' "r. Orena de Com pra 810900ROI0020190CO!!llS onde .e 
reelioo a sessllo de pre84u elelrl)nico. com os Iicittll11CI de ... idamenle credenclaJo" ~ 

Bauru. ! :1I)..1I:!O II) - r.llm Cri~lina Pereira VicmlC' Diretora da DI\itJI,) de LiCll .... -i>t'. ~ 

PREFEITURA MUNICIPAL DE BAURU 
NOTlFlCAÇÃODEABERTURAOE lICITAÇÃO 

[ dll.1 n." 51) 2018· Pro«lIIO a.- 65 ,842'2018· MocbiJidadt: Corn:orrCncio PUbliel o· 20r.!/} III 
RegIme de [·mprdl.l\du Por Preço G100al TI[lo: Menor Preço Global· Objelo: CONTRA I'A'.\O; 
DE EMPRESA PARA EXEqJÇ'ÃO DA REfOR.\lA E AMPLIAÇÃO DO PREDIO DA F.M EFj 
SANTA MARlASITtlADA A RUA PRESIDENTE KE"'N[D'\-', No" 19-97 - \ II .A C\ROI>\· 
CEP 170lJ·21I-CENTRO~ BAlIRU/SP,CONFORME MEMORIAL TÉCNICO, PROJ ETO' 
r PLANlLHAS ~NEXOS. cum o fomccimento de matenal~, mAo-dt--obru. çqUlpwncnll' 
e tudo o mlis que: se: lit.cr bom e neceuário paro a necnç!o ~ o.eniÇOil em ~onformitlade lU", 

nt espcciliC8l,-OO c non!! .... okm:idJls pda Secrd.Ilna Municipal de PIatlL'jomCflIO- Inltreusd.; 
~ccrelllria Murüciplll ti:'! rd\lcilçlo. Para se:r IIdmitido à pn:.:ente l'oncorrincil Púbii.::1I, nl ~"lldl\JIJ 
de I icilantc. ~erd. o U11e~Ydo cntre@:arna Qh. dS; CQmprls r Ijçi1lEkl. na sal. de Ih:IUI;I":~ 
IU\:aliada na Ruo Rapo'lO Tll\are:s, 11-48· VI. SantoAmonio - CUI 1101]·031. Blluru'~P. até n 01Hi 
do d~ 03106/2019, ú5 en\\!lopesli que.e refere o item S. I do Eüiul. Me<omo local e hor.irio d.I ' ........ , 
flÚblk;a Oc: abertura doa c:n\ clOf"" refcl\.ntel i documcnlaçlo de habililar,.5o. O l:dilal tIc: 11';11",
poderá ser adquiridl> no silC da I'n:!e:iluna IIDm bauOj"n 811\ brl. lué o dia 0210612019. 
Bauru. !2.().II2019 - RoonloGUl.!crTU Boi~em:u - nir da UI\I-;1o d~ (r-mPr:lJ e l.kilaç{\eJ · SI\II 

AVISO DE LICITAÇÃO 
O Depart.-nan!O RagIO!"lllJ da S40 Paulo da Sar.;ço N1lcioo8I da Aprar"Ól.agem IOOultrlal (SENAI) 

com~i.c::a 8 IIbe1tlJra dar iotaçlo 

C L. FEMA 

Fls. n" /6 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

ERRATA 

Ret.: Ao Comunicado dos membros sorteados para compor a Subcomissão 

Técnica para procedimento licitatário de serviços de publicidade. 

o Diretor Executivo da Fundação Educacional do Município de Assis. 

no uso de suas atribuições legais. torna público e oficializa a presente "ERRATA" 

a publicação realizada no dia 23/04/2019. conforme a seguir: 

Onde se lê: Assis, 19 de abril de 20 8. 

Leia-se: Assis, 19 de abril de 2019. 

Assis. 25 de abril de 2019. 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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CA~AItA MUNICIPAL DI! 

SAOPAULO 

(Irf'J .~ .,JJIg", li 
..... , IH c...V'eUI~. 

I,' ," _dtiI HOlpItaIAI.mloOIW,'do 
"'OOhorndodllOl o.J'I\IIOd.1019 em ltn:t!rICOO\IVCII· 
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4r do I!t!lrut'. ~III, com I froIIdId. dt 1df'QU .... O à rroeIl'o

MwftozIUtnDfl'· "",\dlll'ltfdo(c.r,~ClfIIberi,,YO 

A COMISsAO DE EDUCAÇÃO. CULTURA E ESPORTES 

Coo-llda o çOOi1co II'IWi! 30J a paroclpar de AOOl';Q Publica QOI esta ~ realizará ao proteto 
de lei ab3lxo relaCiOnado. t.'ffi atendimento <ln reQUerimento OS/2019 de autOlIJ do v(!r. Toninha VespoIL 
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Horário: 191100 
local: Parr'lll1a N, 
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EDITAL DE INTIMAÇAo . 
PAULO ADEMIR MONTEIRO, OFICIAL SUBSTlTUTO DO 15

' 
REGISTRO DE IMOVEIS DA COMARCA DA CAPITAL 
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SEXTA-FEIRA. 26 DE ABRIL DE 2019 I Economia B' 
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CNPJ nl 310355481OOOHl9 · NIRE nl 35300519205 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santil/i Sobrinho" 

C L. FEMA 

Fls. n" /q 

Assis, 23 de abril de 2019. 

Assessoria Jurídica da FEMA 

Para cumprimento da exigência contida do parágrafo único do 

artigo 38 da Lei n.o 8.666/93, encaminhamos em anexo, para exame dessa 

assessoria Jurídica, minuta de edital de Concorrência Pública, para a 

CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNICíPIO DE ASSIS. 

Solicitando a análise da minuta em regime de urgência, 

subscrevemo-nos, 

Supervisora da Seção de Materiais 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santíllí Sobrinho" 

C L. FEMA 

Fls.n' Z<:J 

MINUTA 
EDITAL N° XXX/2019 

PROCESSO L1CITATÓRIO N° XXX/2019 

CONCORRÊNCIA N° XXX/2019 

TIPO DA LICITAÇÃO: TÉCNICA E PREÇO 

REGIME DE EXECUÇÃO: PREVISTO NA LEI N. 12.232/2010 E LEI 8.666/93 

DATA DE ABERTURA: XX/XX/2019 às XXH. 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AG~NCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.O 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

Esta licitação atende ao pedido do Diretor Executivo da FEMA. 

A Comissão de Licitações da FEMA - Fundação Educacional do Município 

de Assis, Estado de São Paulo, designada pela Portaria nO 02 de 07 de janeiro d e 

20 19, no uso de suas atribuições legais, comunica a abertura do processo 

licitatório na modalidade CONCORRÊNCIA por TÉCNICA e PREÇO, cujo objeto é a 

contratação descrita neste edital, que integra o presente Edital. 

1 - DO OBJETO 

CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

2. CONDiÇÕES GERAIS 

2.1. Não poderão participar da licitação empresas reunidas em consórcio; 

empresas suspensas de licitar ou impedidas de contratar com a FEMA. enquanto 

durar a suspensão ou o impedimento; e, empresas declaradas inidôneas para 

licitar ou c ontratar com a Administração Pública, enquanto perdurar o motivo 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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tema C L. FEMA 
Fls. n° Z f -;~ 

Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santllll Sobrinho" 

determinante da punição ou até que seja promovida a reabilitação. 

2.2. A contratada não poderá subcontratar o objeto desta licitação. 

3. RETIRADA DO EDITAL 

MINUTA 

3.1. A retirada deste Edital deverá ser realizada no endereço junto a Comissão de 

Licitações da FEMA. na Avenida Getúlio Vargas. 1200. ou pelo site 

www.fema.edu.br. 

4. IMPUGNAÇÃO AO EDITAL 

4.1. Os recursos. impugnações. esclarecimentos e demais petições relacionadas 

ao presente edital e à licitação em pauta deverão ser protocolizados junto a 

Comissão de Licitações da FEMA. na Avenida Getúlio Vargas. 1200. Assis (SP). 

5. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES 

5.1. A licitante poderá designar apenas 01 preposto para representá-Ia na reunião 

de licitação. 

5.2. Nenhum preposto poderá representar mais de uma licitante. 

5.3. O credenciamento do preposto será realizado mediante Instrumento Público 

ou Particular. ou Carta de Credenciamento. conforme modelo constante do 

Anexo 0 1. e deverá outorgar poderes para a prática de todos os atos pertinentes 

ao certame em nome da licitante e comporá os autos do processo licitatório. 

5.4. Sendo o representante sócio. proprietário ou dirigente da empresa 

proponente. deverá apresentar cópia do respectivo Estatuto ou Contrato Social. 

no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigações 

em decorrência de tal investidura. 

5.5. O credenciado deverá identificar-se exibindo o documento de identidade. 

ou outro legalmente equivalente. fora dos envelopes. 

5.6. A licitante que não estiver devidamente representada nos termos descritos 

acima não terá sua participação prejudicada no certame. entretanto não 

poderá se manifestar formalmente. 

5.7. Havendo substituição do representante credenciado no decorrer da licitação 

e caso haja interesse em designar outro credenciado. a licitante deverá 

apresentar novos documentos de representação. 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (1 8) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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fema 
Fundação Educacional do Municipio de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

C L. FEMA 

Fls. n' Z 2 =--r 

MINUTA 
5.8. Caso a licitante não deseje fazer-se representar na reunião de licitação, 

poderá encaminhar por meio de portador - na data, hora e local indicados no 

preâmbulo deste Edital - os invólucros com a documentação exigida para a sua 

participação no certame. 

6. ELA80RAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

6.1. A licitante deverá elaborar sua Proposta Técnica, com base no briefing fictício 

- ANEXO 7 estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir: 

QUESITOS e SU8QUESITOS 

I - Plano de Comunicação publicitária 

• Raciocínio Básico 

• Estratégia de Comunicação Publicitária 

• Ideia Criativa 

• Estratégia de Mídia e Não Mídia 

" - Capacidade de Atendimento 

111 - Repertório 

IV - Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação 

6.1.1. A Proposta Técnica deverá ser redigida em língua portuguesa - salvo 

quanto a expressões técnicas de uso corrente - com clareza e sem emendas ou 

rasuras. 

QUESITOS: 

I - PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

6.2. O Plano de Comunicação Publicitária deverá ser constituído por caderno 

especifico composto dos subquesitos Raciocínio Básico, Estratégia de 

Comunicação Publicitária, Ideia Criativa e Estratégia de Mídia e Não Mídia, 

elaborado com base no briefing fictício - ANEXO 7 e nas orientações deste Edital, 

observadas especialmente as seguintes previsões: 

1- formatação realizada conforme subitens 6.2.5 a 6.2.9; 

11 - elaboração em 02 (duas) vias, quais sejam: 

a) Plano de Comunicação Publicitária - Via Não Identificada; 

I. O Plano de Comunicação Publicitária - Via Não identificada não poderá ter 

Av. Getúlio Vargas, 1200 Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

C L. FEMA 

Fls."' 133 

MINUTA 
informação, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por 

si só, a identificação de sua autoria antes da abertura do invólucro n. 2. 

b) Plano de Comunicação Publicitária - Via Identificada. 

11. O Plano de Comunic ação Publicitária - Via Identificada deverá constituir-se em 

exemplar com o mesmo conteúdo da Via Não Identificada - sem os exemplos de 

peças e ou material da Ideia Criativa a que se refere o subitem 6.2.3.2. - e conter 

a identificação da licitante, assim como data e assinatura na última página e 

rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representação da licitante, na 

forma de seus atos constitutivos. 

SUBQUESITOS: 

6.2.1. Raciocinio Básico é um subquesito que deverá ser desenvolvido por meio 

de texto, gráfico e/ou tabela no qual a licitante fará um diagnóstico das 

necessidades de comunicação publicitária da FEMA, sua compreensão sobre o 

objeto da licitação e, principalmente, sobre o desafio de comunicação expresso 

no briefing. 

6.2.2. Estratégia de Comunicação Publicitária é um subquesito que deverá ser 

desenvolvido por meio de texto, gráfico e/ou tabela no qual a licitante 

apresentará as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de 

comunicação e alcançar os objetivos, geral e específicos, de comunicação 

relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo: 

I. explicitação e defesa do partido temático e do conceito que, de acordo com 

seu raciocínio básico, devem fundamentar a proposta de solução publicitária; 

11. explicitação e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicação 

Publicitária sugerida , especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, 

quando dizer e que meios de divulgação, instrumentos ou ferramentas utilizar. 

6.2.3. Ideia Criativa é um subquesito por meio do qual a licitante apresentará 

proposta de campanha publicitária para a execução da sua proposta de 

Estratégia de Comunicação Publicitária. 

6.2.3.1. Todas as peças e ou material que compõem a campanha deverão ser 

listados em uma relação na qual. a critério da licitante, poderão ser inseridos 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 
MINUTA 

comentários circunsc ritos à especificação de cada peça e ou material e à 

explicitação das funções táticas que deles se pode esperar. 

6.2.3.1.1 . A relação deverá indicar as peças e ou material que foram 

corporificados nos termos do subitem 6.2.3.2. 

6.2.3.2. Da relação de peças e ou material, a licitante deverá escolher e 

apresentar como exemplos as peças e ou material que julgar mais indicados para 

corporificar objetivamente sua proposta de solução do desafio de comunicação, 

os quais deverão observar as seguintes orientações: 

I. Ser apresentados sob a forma de: 

a) roteiro, layout e ou storyboard impressos, para qualquer meio; 

b) protótipo ou "monstro" para peças destinadas a rádio e internet; 

c) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema. 

11. Limitar-se, sob pena de desclassificação, a 10 (dez) exemplos, 

independentemente do meio de divulgação, do tipo ou característica da peça e 

ou material, observadas as seguintes regras: 

a) Cada redução e ou variação de formato será considerada como uma peça; 

b) Cada peça apresentada como parte de um kit será computada no referido 

limite; 

c) Peça seq uencial, para qualquer meio (a exemplo de anúncio para revista, 

jornal, tablete, assim como painéis sequenciais de mídia exterior - outdoor, 

adesivagem de fingers) será considerada como uma peça, se o entendimento 

da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peça sozinha 

não transmitir a mensagem completa da comunicação; 

d) Um hotsite e todas as suas páginas serão consideradas uma peça; 

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serão considerados duas 

peças; 

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serão considerados 

duas peças; 

6.2.3.2.1. Só serão aceitos exemplos de peças e ou material não finalizados. 

6.2.3.2.2. Para a produção dos exemplos de peças ou material não serão aceitas 
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MINUTA 
capturas de vídeo. 

6.2.3.2.3. Na elaboração do animatic poderão ser inseridas fotos e imagens 

estáticas, a lém de trilha, voz de personagens e locução. 

6.2.3.2.4. Cada exemplo de peça e ou material deverá trazer indicação sucinta 

(exemplos: "cartaz", "filme TV", "spot rádio" , "anúncio revista", "monstro internet") 

formatada conforme previsão do subitem 6.2.5., VIII. destinada a facilitar seu 

cotejo com a relação de peças e ou material a que se refere o subitem 6.2.3.1 . 

6.2.3.2.5. Os storyboard animados, animatics, apresentados em OVO ou CO, 

executáveis no formatos universais, a exemplo de protótipos e monstros deverão 

sistema operacional Windows, ser nos: 

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi. movo wmv, mpeg, 

vob; 

11. protótipos e monstros, para rádio: mp3, wma; 

111. protótipos e monstros, para internet: pdf. jpg, html. mpeg, swf e movo 

6.2.3.2,6. Os exemplos de peças e ou material devem ter formatos compatíveiS 

com suas características e se adequarem às dimensões do invólucro n. 1, 

observado o disposto no subitem 8.2.2.,11. 

6.2.3.2.6.1. Peças que não se ajustem às dimensões do invólucro n. 1 poderão ser 

dobradas. 

6.2.3.2.6.2. As peças gráficas poderão ser impressas em tamanho real ou reduzido 

- desde que não prejudique sua leitura sem limitação de cores, com ou sem 

suporte e ou passe-partout. 

6.2.4. Estratégia de Mídia e Não Mídia é um subquesito que deverá ser 

desenvolvido por meio de textos, tabelas, gráficos e ou planilhas nos quais deverá 

ser apresentada: 

I. justificativa da estratégia e das táticas recomendadas, em consonância com a 

estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante e em função da 

verba referencial indicada no briefing 

11. simulação do plano de distribuição em que a licitante identificará todas as 

peças e ou material constantes da relação prevista no subitem 6.2.3.1. 
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MINUTA 
6.2.4.1. Da simulação do p lano de distribuição deverá constar um resumo geral 

com informações sobre, pelo menos: 

I - períOdO de distribuição das peças e ou material; 

11 - quantidades de inserções das peças em veículos de d ivulgação; 

111 - valores (absolutos e percentuais) dos investimentos a locados em veículos de 

divulgação, separadamente por meios; 

IV - valores (absolutos e percentuais) alocados na produção e ou na execução 

técnica de cada peça destinada a veículos de divulgação; 

V - quantidades a serem produzidas de cada peça e ou material de não mídia; 

VI - valores (absolutos e percentuais) alocados na produção de cada peça e ou 

material de não mídia: 

6.2.4.1 .1. Para fins desta Concorrência, consideram-se como Não Mídia os meios 

que não implicam a compra de espaço e ou tempo em veículos de divulgação 

para a transmissão de mensagem publicitária. 

6.2.4.2. A simulação do plano de distribuição deverá observar ainda as seguintes 

condições: 

I - os preços das inserções em veículos de comunicação devem ser os de tabela 

cheia, vigentes na data de publicação do aviso de licitação; 

11 - deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agência 

conc edido pelos veículos de divulgação, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65; 

111 - devem ser desconsiderados os custos internos e os honorários sobre todos os 

serviços de fornecedores. 

I - FORMATAÇÃO DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

6.2.5. O caderno específico que compõe o Plano de Comunicação Publicitária 

deverá observar a seguinte formatação: 

1- caderno único, orientação retrato, com espiral preto colocado à esquerda; 

11- capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas 

em branco. 

111 - conteúdo impresso em papel A4, branco, c om 75 gr/m2 a 90 gr/m2, 

orientação retra to; 
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IV - espaçamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda; 

V - títulos, entretítulos, parágrafos e linhas subsequentes sem recuos; 

VI - espaçamento "simples" entre linhas e, opcionalmente, duplo após título e 

entretítulos e entre parágrafos; 

VII - alinhamento justificado do texto. 

VIII- texto enumeração de páginas em fonte "arial" , cor "automático", tamanho 

"12 Pontos"; 

IX - numeração em todas as páginas, pelo editor de textos, a partir da primeira 

página interna, em algarismos arábicos; 

6.2.6. Os textos do Raciocínio Básico, da Estratégia de Comunicação Publicitária 

e da relação de peças e ou material prevista no subitem 6.2.3.1. estão limitados, 

no conjunto, a 10 (dez) páginas, não computadas nesse limite a capa e 

contracapa e as páginas eventualmente utilizadas apenas para separação dos 

subquesitos. 

6.2.6.1. Os textos, tabelas, gráfiCOS e planilhas da Estratégia de Mídia e não Mídia, 

não têm limitação quanto ao número de páginas. 

6.2.7. Os exemplos de peças e ou material integrantes do subquesito Ideia 

Criativa deverão ser apresentados: 

I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5.; 

11. adequados às dimensões do invólucro n. 1, cabendo à licitante observar o 

disposto no subitem 8.2.2, 11; 

6.2.8. As tabelas e gráficos integrantes dos subquesitos Raciocínio Básico e 

Estratégia de Comunicação Publicitária poderão: 

I - ser editados em cores; 

11- ter seu conteúdo editado com a fonte "arial", tamanho "10 pontos"; 

111 - ser apresentado em papel A3 dobrado, que será considerado 02 (duas) 

páginas para efeito do subitem 6.2.6. 

6.2.9. As tabelas, gráficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de 

Mídia e Não Mídia poderão: 

I - ser editados em cores; 
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" - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, 

não sendo exigida formatação de margem específica; 

111 - ser a presentados em papel A3 dobrado. 

,,- CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 

6.3 A Capacidade de Atendimento da licitante deverá ser constituída por 

caderno específico composto por textos, tabelas, gráficos, diagramas, fotos e ou 

outros recursos por meios dos quais a licitante discriminará: 

I - A relação nominal dos seus principais clientes na data da apresentação das 

Propostas, com a especificação do início de atendimento de cada um deles; 

" - a quantific ação e a qualificação dos profissionais que poderão ser colocados 

à disposição da execução do contrato, discriminando-se as áreas de estudo e 

planejamento, criação, produção de rádio, TV, cinema, internet, produção 

gráfica, mídia e atendimento; 

a) A qualificação deverá ser apresentada sob a forma de currículo resumido 

contendo, no mínimo, o nome, a formação e a experiência dos profissionais. 

b) os profissionais indicados para fins de comprovação da capacidade de 

atendimento deverão participar da elaboração dos serviços objeto deste Edital, 

admitida sua substituição por profissionais de experiência equivalente ou superior, 

mediante aprovação prévia da FEMA. 

111 - as instalações, a infraestrutura e os recursos materiais que serão colocados à 

disposição para a execução do contrato. 

IV - a sistemática de atendimento e os prazos a serem praticados, em condições 

normais de trabalho, na criação de peça avulsa ou de campanha e na 

elaboração de plano de mídia; 

V - as informações de marketing e comunicação, a pesquisa de audiência e a 

auditoria de circulação e controle de midia que colocará regularmente à 

disposição da FEMA, sem ônus adicionais, na vigência do contrato. 

6.3.1. Os documentos e informações que compõem o caderno específico 

mencionado no subitem 6.3. deverão ser formatados em orientação retrato, em 

papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte "arial", tamanho 
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"12 pontos". em folhas numeradas sequencialmente. a partir da primeira página 

interna. rubricadas e assinada na última por quem detenha poderes de 

representação da licitante na forma de seus atos constitutivos. 

6.3.2. Não há limitação de número de páginas para apresentação da 

Capacidade de Atendimento. 

111 - REPERTÓRIO 

6.4. O Repertório será constituído de peças e ou material concebidos e 

veiculados. expostos ou distribuídos pela licitante. agrupados em caderno 

específico. 

6.4.1. No caderno específico do Repertório deverão ser apresentadas 10 (dez) 

peças e ou material. independentemente do seu tipo ou característica e da 

forma de sua veiculação. exposição ou distribuição. observado o seguinte: 

I - as peças e ou material devem ter sido veiculados. expostos ou distribuídos a 

partir de janeiro de 2010. 

11 - as peças eletrônicas deverão ser fornecidas em OVO ou CO, executáveis no 

sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno específico ou ser 

apresentados separadamente (soltos); 

111 - as peças gráficas poderão integrar o caderno específico ou ser apresentadas 

separadamente (soltas). 

a) Se apresentadas separadamente (SOltas). as peças poderão ter qualquer 

formato. podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou não. 

IV - as peças e ou material não podem se referir a ações executadas no âmbito 

de contratos de prestação de serviços de publicidade de que a FEMA seja ou 

tenha sido signatária; 

V - formatação na orientação retrato. em fonte "arial", tamanho"12 pontos". 

com ou sem o uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da 

primeira página interna, rubricadas e assinada na última por quem detenha 

poderes de representação da licitante na forma de seus atos constitutivos; 

VI - edição em papel A4 ou A3. preservada, em qualquer hipótese. a 

compreensão de seu c onteúdo e a indicação das dimensões originais das peças 
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6.4.1.1. Para cada peça e ou material previstos no subitem 6.4.1, deverá ser 

apresentada ficha técnica com a indicação sucinta dos problemas que se 

propôs a resolver e a identificação da licitante e de seu cliente, além do titulo, 

data de produção, período de veiculação, exposiç ão e ou distribuição e, no 

caso de veic ulação, menção de pelo menos um veículo que divulgou cada 

peça. 

6.4.1.2. A apresentação de peças e ou material em número inferior ao exigido no 

subitem 6.4.1 implica, para este quesito, pontuação máxima proporcional ao 

número de peças apresentadas. 

6.4.1.2,1, A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 será obtida 

mediante a aplicação da regra de três simples em relação à pontuação máxima 

prevista no subitem 9.3, 111. 

6.4,2. Não há limitação de número de páginas para apresentação do Repertório. 

IV - RELATOS DE SOWÇOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 

6,5. A licitante deverá apresentar, em caderno específico, 02 (dois) Relatos de 

Soluções de Problemas de Comunicação, cada um com o máximo de 02 (duas) 

páginas, em que serão descritas soluções bem sucedidas de problemas de 

comunicação planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. 

6.5,1. As propostas de que trata o subitem 6.5 devem ter recebido a autorização 

para sua produção ou terem sido veiculadas a partir de janeiro de 2010. 

6.5.2. A apresentação de apenas 1 (um) relato no caderno específico implica, 

para este quesito, pontuação máxima equivalente à metade de pontuação 

máxima prevista no subitem 9.3, IV. 

6.5.3. Os relatos deverão estar formalmente referendados pelos respectivos 

clientes e não podem referir-se a ações executadas no âmbito de contratos de 

prestação de serviços de publicidade de que a FEMA seja ou tenha sido 

signatária . 

6.5.3.1. A formalização do referendo deverá ser feita no próprio relato elaborado 

pela licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas 
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6.5.3.2. Na última página do relato deverá constar a indicação do nome 

empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo signatário acompanhada 

do seu nome e c argo ou funç ão. 

6.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusão de até 5 (cinco) peças e ou 

material - não computados no limite de páginas a que se refere o subitem 6.5 -

independentemente do meio de divulgação, tipo ou c aracterística da peça, 

caso em que, se incluídos: 

I - as peças eletrônicas deverão ser fornecidas em DVD ou CO, executáveis no 

sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno específico ou ser 

apresentados separadamente (soltos) 

11 - as peças gráficas poderão integrar o caderno específico mencionado no 

subitem 6.5, ou ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em 

qualquer hipótese, a c ompreensão de seu conteúdo e a indicação de suas 

dimensões originais: 

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as peças poderão ter qualquer 

formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou não. 

111 - para cada peça e ou material, deverá ser apresentada ficha técnica com os 

dados técnicos de produção e/ou veiculação. 

6.5.5. Os documentos e informações que compõem o caderno específico 

mencionado no subitem 6.5 deverão ser formatadas em orientação retrato, em 

papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte "arial" tamanho" 12 pontos", em 

folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira página interna, 

rubricadas e assinadas na última por quem detenha poderes de representação 

da licitante na forma de seus atos constitutivos. 

6.5.5.1. Qualquer página com os documentos e informações do caderno 

especifico poderá ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do 

limite previsto no subitem 6.5, o pa pel A3 será computado como duas páginas de 

papel A4. 

7. ELABORAÇÃO DA PROPOSTA DE PREÇO 
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MINUTA 
7.1. A Proposta de Preço deverá ser elaborada conforme modelo constante do 

Anexo 03 deste edital. 

I - não será aceito percentual de honorários superior a 15% (quinze por cento) e 

nem abaixo de 1 0% (dez por cento) sobre serviços externos de produção; 

11 - se houver divergência entre o perc entual expresso em algarismos e o expresso 

por extenso, será validado o percentual por extenso; 

111 - A proposta deverá ser datada e assinada por quem detenha poderes de 

representação da licitante. na forma de seus atos constitutivos. 

IV - A proposta deverá ainda conter as declarações constantes do Anexo 02. 

7.2. Serão analisadas apenas as Propostas de Preço das licitantes classificadas no 

julgamento das Propostas Técnicas. 

7.3. A classificação das Propostas de preço observará a ordem crescente dos 

percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preço aquela 

que receber melhor pontuação. referente à concessão de percentual de 

honorários sobre produção externa. 

8. DISPOSiÇÕES GERAIS 

8.1. A Proposta Técnica deverá ser entregue à Comissão acondicionada em três 

invólucros distintos. conforme subitens 8.2, 8.3 e 8.4 e a Proposta de Preço, no 

invólucro n. 4, conforme subitem 8.5, na data, hora e local indicados no tópico 

"reunião de licitação" do preâmbulo deste Edital. 

8.1.1. O invólucro n. 1 será padronizado e fornecido pela FEMA mediante 

solicitação formal da licitante à Comissão pelo e-mai! compras@femanet.com.br. 

de segunda a sexta-feira, das 8h às 12h e das 14h às 17h, e retirado no endereço 

Avenida Getúlio Vargas. 1200 Assis (SP) . 

8.1.1.1 . O invólucro n. 1 deverá ser retirado por portador da empresa que dará 

recibo, no qual c onstarão os seguintes dados da empresa: nome empresarial. 

CNP J. endereço. telefone e e-mai!o 

8.1.2. Os invólucros n. 2. n. 3 e n. 4. serão providenciados pela licitante e deverão 

ser adequados às características de seu conteúdo. desde que invioláveis quanto 

às informaç ões de que tratam até a sua abertura. 
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ATENÇÃO: O invólucro n. 5, contendo os documentos de Habilitação, deverá ser 

entregue em sessão pública específica, nos termos do item 10. 

INVÓLUCRO N. 1 

8.2. No invólucro n. 1, invólucro padronizado fornecido pela FEMA, deverá estar 

acondicionado o Plano de Comunicação Publicitária - Via Não Identificada, de 

que trata o subitem 6.2, caput e inciso 11. "a". 

8.2.1. O invólucro n. 1 deverá estar sem fechamento e sem rubrica. 

8.2.2. Para preservar, até a abertura do invólucro n. 2, o sigilo quanto à autoria do 

Plano de Comunicação Publicitária, o invólucro n. 1 não poderá: 

I - Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si só, 

possibilite a identificação da licitante antes da abertura do invólucro n. 2 

11 - Estar danificado ou deformado pelas peças, material e ou demais 

documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificação da 

licitante. 

ATENÇÃO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invólucro n. 1, a fim de evitar 

que qualquer dano ou deformação venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2. 

o impedimento em participar desta licitação. 

INVÓLUCRO N. 2 

8.3. No invólucro n. 2, deverá estar acondicionado o Plano de Comunicação 

Publicitária - Via Identificada, que trata o subitem 6.2, caput e inciso 11, "b". 

8.3.1. O invólucro n. 2 deverá estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte 

identificação: 

PROPOSTA TÉCNICA -INVÓWCRO N. 02 

PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA - VIA IDENTIFICADA 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNlcío DE ASSIS 

CONCORRÊNCIA N.o XXX/2019 

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante) 
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8.4. No invólucro n. 3, deverão estar acondicionados os cadernos específicos, 

documentos e informações referentes à Capacidade de Atendimento, o 

Repertório e os Relatos de Soluç ões de Problemas de Comunicação, de que 

tratam os subitens 6.3 a 6.5. 

8.4,1, O invólucro n. 3 deverá estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte 

identificação: 

PROPOSTA TÉCNICA - INVÓLUCRO N. 03 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTÓRIO E RELATOS DE SOLUÇÕES DE 

PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO. 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNlcío DE ASSIS 

CONCORRÊNCIA N.· XXX/2019 

EMPRESA (Indicar o nome empresarial da licitante) 

CNPJ (Indicar o CNPJ da licitante) 

8.4.2. O inVÓlucro n. 3, assim como os cadernos específicos, documentos e 

informações que o compõe não poderão ter informação, marca, sinal etiqueta, 

palavra ou outro elemento que c onste do Plano de Comunicação Publicitária -

Via Não Identificada e que possibilite a identificação da autoria deste antes da 

abertura do invólucro n. 2. 

INVÓLUCRO N. 4 

8.5. O invólucro n. 4 deverá estar fec hado e rubricado no fecho, com a seguinte 

identificação: 

PROPOSTA DE PREÇO -INVÓLUCRO N. 04 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNlcío DE ASSIS 
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tema 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho· 

CONCORRÊNCIA N.o XXX/2019 

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante) 

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante) 

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS 

C L. FEMA 

Fls. n' 35--""-7)+ 

MINUTA 

9.1. O critério de julgamento para a classificação das licitantes será o de TÉCNICA 

E PREÇO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, parágrafo 1°, 111 e 

46, parágrafo 2°, incisos I e 11 da Lei 8.666/93, sendo que é estabelecido o peso 

0,80 para a Proposta Técnica e peso 0,20 para a Proposta de Preço. 

9.2. O julgamento das Propostas Técnicas será realizado pela Subcomissão de 

Ucitação, prevista no item 11, que julgará conforme os seguintes atributos dos 

quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante: 

I - Plano de Comunicação Publicitária 

a) Raciocínio Básico - a acuidade de compreensão sobre: 

I - o desafio de comunicação 

11 - as necessidades de comunicação da FEMA para enfrentar o desafio de 

comunicação. 

b) Estratégia de Comunicação Publicitária 

I - Adequação do partido temático e do conceito propostos à natureza e à 

qualific ação da FEMA e ao desafio de comunicação; 

11 - Consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em 

defesa do partido temático e do conceito propostos; 

111 - Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a 

comunicação da FEMA com seus públicos; 

IV - Adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária 

proposta para a solução do desafio de comunicação; 

V - Consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em 

defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta 

VI - Capacidade de articular os conhecimentos sobre a c omunicação da FEMA. 

o desafio de comunicação a ser enfrentado, seu público, os objetivos, geral e 
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específicos, de comunicação e a verba disponível. 

c) Ideia Criativa 

I - Adequação ao desafio de comunicação; 

11 - Adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; 

111 - Adequação ao universo cultural do público-alvo 

IV - Multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; 

V - Originalidade da combinação dos elementos que a constituem; 

VI - Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 

VII - Pertinência às atividades de comunic ação da FEMA assim como sua 

inserção nos contextos social. político e econômico; 

VIII - Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos 

exemplos de peças e ou material apresentados; 

IX - Exequibílidade das peças e ou do material; 

X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no material aos meios 

e aos públicos propostos. 

d) Estratégia de Mídia e Não Mídia 

I - Conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação do público-alvo; 

11 - Capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; 

111 - Consistência do plano simulado de distribuição das peças e ou do material 

em relação aos dois subitens anteriores (9.2,I,d,"I" e "11"); 

IV - Pertinência e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de 

comunicação próprios da FEMA; 

V - Economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano 

simulado de distribuição das peças e ou do material; 

VI - Otimização da mídia segmentada, alternativa e de massa. 

11 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 

a) Porte e a tradição dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus 

produtos e serviços no mercado; 

b) Experiência dos profissionais da licitante em atividades publicitárias; 
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c) Adequação das q ualificações e das quantificações desses profissionais à 

estratégia de comunicação publicitária da FEMA; 

d) Adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que 

estarão à disposição da execução do contra to; 

e) Operacionalidade do relacionamento entre a FEMA e a licitante, 

esquematizado na proposta; 

f) Relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das 

pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a 

licitante colocará regularmente à disposição da FEMA, sem ônus adicional, 

durante a vigência do contra to. 

111 - REPERTÓRIO 

a) Ideia criativa e sua pertinência ao problema que a licitante se propôs a 

resolver; 

b) Qualidade da execução e do acabamento da peça e ou material; 

c) Clareza da exposição das informações prestadas. 

IV - RELATOS DE SOLUÇÕES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 

a) Evidência de planejamento publicitário; 

b) Consistência das relações de causa e efeito entre problema e solução; 

c) Relevância dos resultados apresentados; 

d) Concatenação lógica da exposição. 

9.3. A nota da Proposta Técnica está limitada ao máximo de 100 (cem) pontos e 

será apurada considerando as seguintes pontuações máximas de cada quesitos 

e subquesito: 

1- Plano de Comunicação Publicitária: 65 (sessenta e cinco) 

a) Raciocínio Básico : 10 (dez); 

b) Estratégia de Comunicação Publicitária: 20 (vinte ); 

c} Ideia criativa: 10 (dez) ; 
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d) Estratégia de Mídia e Não Mídia: 25 (vinte e cinco). 

11 - Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) 

111 - Repertório: 10 (dez) 

IV - Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação: 10 (dez) 

9.3.1. Cada membro da Subcomissão Técnica atribuirá pontos individuais a cada 

um dos quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuação máxima prevista no 

item 9.3., obedecidos intervalor de 0,5 (meio) ponto. 

9.3.2. A pontuação do quesito c orresponderá à média aritmética dos pontos 

atribuídos a ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissão Técnica. 

9.3.3. A subcomissão Técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito ou 

subquesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação for 

superior a 20 (vinte) por c ento da pontuação máxima do quesito ou do 

subquesito, com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas, de 

conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital. 

9.3.3.1. Persistindo a diferença de pontuação prevista após a reavaliação dos 

quesitos ou subquesito, os membros da Subcomissão Técnica, autores das 

pontuações consideradas destoantes, deverão registrar em ata as razões que os 

levaram a manter a pontuação atribuída ao quesito ou a subquesito reavaliado, 

a q ual será assinada por todos os membros da subcomissão e passará a compor 

o processo desta licitação. 

9.3.4. A nota de cada licitante corresponderá à soma dos pontos dos quesitos. 

9.4. Será desclassificada a licitante que: 

I - não observar as determinações e as exigências deste Edital; 

\I - Obtiver pontuação zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua 

Proposta Técnica; 

111 - não alcançar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota mínima de 80 

(oitenta) pontos; 

IV - tentar influenciar a Comissão ou a Subcomissão Técnica no processo de 

julgamento das Propostas. 

9.5. Será considerada mais bem classificada, na fase de julgamento da Proposta 
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Técnica, a licitante que obtiver a maior nota, observadas as condições mínimas 

indicadas no subitem 9.4" 11 e 111. 

9.6. Se houver empate que impossibilite a identificação automática das licitantes 

mais bem classificadas nesta fase, serão assim consideradas as que obtiverem as 

maiores pontuações, sucessivamente, no subquesito estratégia de mídia e não 

mídia. 

9.6.1 . Persistindo o empate, a decisão será feita por sorteio, a ser realizado na 

própria sessão prevista no subitem 12.9 ou em ato público marcado pela 

Comissão, para o qual serão convidadas todas as licitantes. 

9.7. Será considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a 

licitante mais bem classificada na Proposta Técnica, que é a detentora da maior 

nota técnica . 

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREÇOS 

9.8. Na sessão pública designada pela Comissão de Licitações serão abertos os 

Invólucros n. 4 - Proposta Comercial - que serão rubricadas pela Comissão de 

Licitação e pelas agências presentes. 

9.8.1. Feita a classificação das Propostas Comerciais, serão avaliadas e valoradas 

as propostas segundo os critérios abaixo: 

a} Desconto sobre honorários de produção externa, fixados nos limites 

estabelecidos no quesito 7, I: 

I - maior desconto: 100 pontos 

11 - segundo maior desconto: 80 pontos 

111 - terceiro maior desconto: 60 pontos 

IV - demais descontos: 40 pontos 

9.8.2. Será considerada a melhor proposta comercial aquela detentora da maior 

pontuação através dos critérios acima (NFPC). 

JULGAMENTO DA MELHOR PROPOSTA, APLICANDO-SE A MÉDIA PONDERADA ENTRE 

A MELHOR PROPOSTA TÉCNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PREÇOS. 

9.9. A Pontuação Final será obtida através da fórmula abaixo, conforme previsto 
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no art. 46, parágrafo 2°, incisos I e 11 da Lei 8.666/93: 

PF = (NFPT X 0,80) + (N FPC X 0,20) 

PF = Pontuação final 

NFPT = Pontuação relativa à proposta técnica 

NFPC = Pontuação relativa à proposta comercial 

9.9.1. Havendo empate. o desempate se dará através da atribuição da maior 

nota ao quesito da proposta técnica: estratégia de mídia e não mídia. 

9.9.2. Após a utilização do critério de desempate disposto no ítem 9.9.1, 

persistindo o empate, a decisão se fará através de sorteio. 

9.9.3. Não se considerará qualquer oferta e vantagem não prevista no Edital, nem 

percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes. 

9.9.4. Não se admitirá proposta que apresente percentual de descontos 

simbólicos, irrisórios ou de valor zero, incompatíveis com os preços de mercado. 

9.9.5. Será considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante 

mais bem c lassificada (com maior numero de pontos) no julgamento final, com a 

aplicação da média ponderada, entre as Propostas Técnicas e de preços. 

10. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAÇÃO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO 

10.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preço tenham sido classificadas 

deverão entregar os Documentos de Habilitação no dia, hora e local estipulados 

pela Comissão. 

10.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que não 

apresentar os Documentos de Habilitação, na referida sessão será alijada do 

certame, exceto diante da ocorrência de que trata o subitem 12.12. 

10.2. Os documentos de Habilitação deverão estar acondicionados no invólucro 

n. 5, que deverá ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte 

identificação: 

DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO - INVÓLUCRO N. 5 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNido DE ASSIS 

CONCORRÊNCIA N.o XXX/2019 

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante) 
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CNPJ: (indicar o CNPJ da licitante) 

10.2.1. O invólucro n. 5 será providenciado pela licitante e deverá ser adequado 

às características de seu conteúdo, desde que inviolável quanto às informações 

de que trata, até sua a bertura. 

10.2.2. Os Documentos de Habilitação deverão ser apresentados em uma única 

via, acondic ionados em caderno único, ter todas as suas páginas numeradas e 

rubricadas por representante legal da licitante, a partir da primeira página 

interna, e deverão ser apresentados em original, ou sob a forma de publicação 

em órgão da imprensa oficial. ou em cópia autenticada por cartório 

competente, ou em c ópia não autenticada, desde q ue seja exibido o original. 

para conferência pela Comissão, no ato da abertura dos Documentos de 

Habilitação. 

10.3. Os documentos referentes à HABILITAÇÃO JURíDICA são: 

I - registro comercial. em c aso de empresa individual; 

11 - ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado, 

em se tratando de sociedade empresária e, no caso de sociedade por ações, 

acompanhado dos documentos de eleição de seus administradores; 

a} Os documentos deverão estar acompanhados de suas alterações ou da 

respectiva consolidação e deles deverá constar, entre os objetivos sociais da 

licitante, a execução de atividades da mesma natureza ou compatível com o 

objeto desta Concorrência; 

111 - inscrição do ato constitutivo, no c aso de sociedade simples, acompanhada 

de prova da Diretoria em exercício; 

IV - decreto de autorização de funcionamento no País, em se tratando de 

empresa ou sociedade estrangeira e ato de registro ou autorização para 

funcionamento expedido pelo órgão competente, quando a atividade assim o 

exigir. 

10.4. Os documentos referentes à REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA são: 

I - prova de inscrição no Cadastro Nacional de Pessoas Jurídicas do Ministério da 
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Fazenda (CNPJ); 

11 - prova de regularidade para com a Fazenda Federal. Estadual e Municipal do 

domicílio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da Lei; 

111 - prova de regularidade relativa à Seguridade Social e ao Fundo de Garantia 

por Tempo de Serviço (FGTS), demonstrando situação regular no cumprimento 

dos encargos sociais instituídos por lei. 

IV - prova de inexistência de débitos inadimplidos perante a Justiça do Trabalho, 

nos termos do inciso V do artigo 29 da Lei n.o 8.666/ 93. 

10.5. Será considerada como válida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a 

partir da data da respectiva emissão, a certidão que não apresentar prazo de 

validade, exceto se anexada legislação específica indicativa de prazo distinto. 

10.6. Os documentos referentes à QUALIFICAÇÃO TÉCNICA são: 

I - certificado de qualificação técnica de funcionamento de que trata a Lei 

12.232/2010, art. 4° e seu parágrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo 

das Normas-Padrão (CENP); 

11 - declaração(ões) expedida(s) por pessoaIs) jurídica(s) de direito público ou 

privado, que ateste(m) que a licitante presta (ou) serviço de publicidade cujas 

atividades sejam similares às do objeto deste Edital, conforme ANEXO 04: 

11 . SUBCOMISSÃO TÉCNICA 

11.1. Esta Concorrência será proc essada e julgada pela Comissão, na forma do 

art. 10 da Lei 12.232/10, com exceção da análise e julgamento das Propostas 

Técnicas. 

11 .2. As Propostas Técnicas serão analisadas e julgadas por Subcomissão Técnica, 

composta por 06 (seis) membros formados em comunicação, publicidade ou 

marketing ou que atuem em uma dessas áreas. 

11.2.1. 02 (dois) dos membros da Subcomissão Técnica não terá vínculo funcional 

ou contratual, direto ou indireto, com a FEMA. 

11.3. A escolha dos membros da Subcomissão Técnica ocorrerá por sorteio, em 

sessão pública, entre os nomes de uma relação que terá, no mínimo, 10 (dez) 

integrantes, previamente cadastrados pela FEMA. 
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11.3.1. A relação de nomes será publicada no Diário Oficial do Município, em 

prazo não inferior a 10 (dez) dias da data em que será realizada a sessão publica 

marcada para o sorteio. 

11.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessão pública destinada ao 

sorteio, q ualquer interessado poderá impugnar pessoa integrante da relação de 

nomes, mediante a apresentação de justificativa à Comissão. 

11.3.2.1. Admitida a impugnação, o impugnado terá o direito de abster-se de 

atuar na Subcomissão Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da 

_ decisão da autoridade competente. 

11.3.2.2. A abstenção do impugnado ou o acolhimento da impugnação, 

mediante decisão fundamentada da autoridade competente, implicará, se 

necessário, a elaboração e a publicação de nova lista, sem o nome impugnado, 

respeitado o disposto neste item 11. 

11 .3.2.3. Será necessário public ar nova relação se o número de membros 

mantidos depois da impugnação restar inferior ao mínimo exigido no subitem 11 .3. 

11 .3.2.4. Só será admitida nova impugnação a nome que vier a completar a 

relação anteriormente publicada. 

11.3.3. A sessão pública para o sorteio será realizada em data previamente 

designada, garantidos o cumprimento do prazo mínimo previsto no subitem 

11 .3.1 . e a possibilidade de fiscalização do sorteio por qualquer interessado. 

11 .3.4. O sorteio, processado pela Comissão, será realizado em duas etapas: 

1-02 (dois) membros que não possua vínculo com FEMA; 

11- 04 (quatro) membros que possuem vínculo com a FEMA. 

11.3.5. Além das demais atribuições previstas neste Edital, caberá Subcomissão 

Técnica, quando solicitado pela Comissão, manifestar-se sobre eventuais recursos 

de licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas. 

12. REUNIÃO DE LICITAÇÃO 

12.1. A reunião de licitação será realizada em 4 sessões públicas, observados os 

procedimentos previstos neste Edital e na legislação. 

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitação, ocorridos 
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durante a reunião de licitação serão registrados em ata circunstanciada. 

12.2. A participação de representante de qualquer licitante ocorrerá mediante a 

prévia entrega de documento hábil, conforme estabelecido no subitem 5.2. 

12.3. Os representantes das lic itantes presentes poderão nomear comissão 

constituída de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e 

rubricar as Propostas Técnicas, de preço e os Documentos de Habilitação nas 

respectivas sessões públicas. 

12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de 

Habilitação apresentados pelas licitantes poderão ser relevados pela Comissão, 

se constantes dos documentos submetidos à análise e julgamento da 

Subcomissão Técnica, por esta subcomissão, desd e que não firam o 

entendimento da proposta e o ato não acarrete violação aos princípios básicos 

da licitação. 

12.5. Os integrantes da Subcomissão Técnica não poderão participar das sessões 

de recebimento e abertura dos invólucros com as Propostas Técnica e de Preço. 

12.6. A Comissão poderá alterar as datas ou as pautas das sessões, ou mesmo 

suspendê-Ias, em função do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as 

normas legais aplicáveis. 

12.7. Se os invólucros lacrados das licitantes desclassificadas não puderem ser 

devolvidos nas sessões públicas. fic arão à disposição das interessadas por 30 

(trinta) dias úteis, contados da homologação desta Concorrência, prazo após o 

qual serão destruídos. 

PRIMEIRA SESSÃO 

12.8. A abertura da sessão pública de licitação será realizada no dia, hora e local 

previsto os no preâmbulo deste Edital e terá a seguinte pauta inicial: 

I - identificação dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) 

exigido(s) no subitem 5.2; 

11 - apresentação à Comissão dos invólucros n.s 1, 2, 3 e 4. 

111 - exame da conformidade dos invólucros com as disposições deste Edital; 

IV - rubrica no fecho dos invólucros ns 2 e 4 e subsequente acondicionamento 

Av. Getúlio Vargas, 1200 Vila Nova Santana - Assis SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 

25 



· . 

tema 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 
MINUTA 

destes invólucros em receptáculo específico com rubrica no seu respectivo fecho 

pela Comissão e representantes das licitantes; 

V - abertura dos invólucros ns 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos 

conteúdos pela Comissão e representantes das licitantes presentes. 

12.8.1. Após o encerramento do prazo para recebimento dos invólucros, o qual 

será declarado pela Comissão na sessão pública, nenhum outro invólucro, 

documento ou embalagem será recebido, 

12.8.2. O invólucro n. 1, com a via não identificada do Plano de Comunicação 

Publicitária, só será recebido pela Comissão se: 

I - não apresentar marca, sinal. etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si 

só, possibilite sua identificação ou a identificação da licitante antes da abertura 

do invólucro n. 2: 

11 - não estiver danificado ou deformado pelas peças, material e ou demais 

documentos nele acondicionados de modo a possibilidade a identificação da 

licitante. 

12.8.2.1. O não recebimento do invólucro n. 1 implica o não recebimento dos 

demais invólucros da licitante e seu consequente impedimento de participar da 

Concorrência. 

12.8.3. A Comissão, antes da abertura dos invólucros n. 1. adotará medidas para 

evitar que seus membros e ou os representantes das licitantes possam, ainda que 

acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicação 

Publicitária. 

12.8.4. A Comissão não lançará nenhum código, sinal ou marca nos invólucros n. 

1 nem nos documentos que compõem a via não identificada do Plano de 

Comunicação Publicitária. 

12.8.5. Se, ao examinar e ou rubricar os conteúdos dos invólucros ns. 1 e 3, for 

constatada ocorrência que possibilite, inequivocamente, a identificação da 

autoria do Plano de Comunicação Publicitária, a Comissão desclassificará a 

licitante e ficará de posse de todos os seus invólucros até que expire o prazo para 

recursos relativos a essa fase. 
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12.8.6. Os invólucros ns 2 e 4 permanecerão fechados sob a guarda e 

responsabilidade da Comissão. 

12.8.7. Abertos os invólucros ns. 1 e 3, as licitantes não poderão desistir de suas 

Propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela 

Comissão. 

12.8.8. A análise e os trâmites administrativos pertinentes ao conteúdo dos 

invólucros ns. 1 e 3 observarão os seguintes procedimentos: 

I - encaminhamento, pela Comissão à Subcomissão Técnica, dos invólucros n 1, 

com as vias não identificadas do Plano de Comunicação Publicitária; 

11 - análise individualizada e julgamento, pela subcomissão Técnica, das vias não 

identificadas do Plano de Comunicação Publicitária. 

111 - elaboração e encaminhamento, pela Subcomissão Técnica à Comissão, da 

ata de julgamento dos Planos de Comunicação Publicitária, de planilhas com as 

pontuações e de justificativa das razões que as fundamentaram em cada caso. 

IV - encaminhamento, pela Comissão à Subcomissão Técnica, dos invólucros n. 3, 

com a Capacidade de Atendimento, o Repertório e os Rela tos de Soluções de 

Problemas de Comunicação; 

V - análise individualizada e julgamento, pela Subcomissão Técnica, da 

Capacidade de atendimento, do Repertório e dos relatos de Soluções de 

Problemas de Comunicação; 

VI- elaboração e encaminhamento, pela Subcomissão Técnica à Comissão, da 

ata de julgamento das Propostas referentes à Capacidade de Atendimento, ao 

Repertório e aos Relatos de Soluç ões de Problemas de Comunicação, de planilha 

com as pontuações e de justific ativa das razões que as fundamentaram em cada 

caso. 

12.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada c om fundamento no 

subitem 9.4, e Subcomissão Técnica atribuirá pontuação a cada quesito ou 

subquesito da Proposta e lançará sua pontuação em planilhas que ficarão 

acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da 

Subcomissão Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase. 
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12.8.9.1. O disposto no subitem 12.8.9 não se aplica aos casos em que o 

descumprimento resulte na identificação da licitante antes da abertura dos 

invólucros n. 2 

12.8.10. As planilhas previstas nos incisos 111 e VI do subitem 12.8.8. conterão, 

respectivamente, as pontuações de cada membro para cada subquesito do 

Plano de Comunicação Publicitária apresentado pelas licitantes e as pontuações 

de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertório e 

Relato de Soluções de Problemas de Comunicação de cada licitante. 

SEGUNDA SESSÃO 

12.9. Após receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invólucros ns. 1 

e 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela 

Subcomissão Técnica, a Comissão convocará as licitantes para participar da 

segunda sessão pública que terá a seguinte pauta básica: 

I - identificação dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas 

assinaturas na lista de presença; 

11- abertura do receptáculo contendo o invólucro n. 2 ; 

111 - abertura e rubrica do conteúdo dos invólucros n. 2; 

IV - cotejo das vias não identificadas (invólucro n. 1) com as vias identificadas 

(invólucro n. 2) do Plano de Comunicação Publicitária, para identificação de sua 

autoria; 

V - elaboração da planilha geral com o somatório das pontuações atribuídas ao 

plano de comunicação publicitária e separadamente, aos demais quesitos de 

cada Proposta Técnica; 

VI- proclamação do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica; 

VII - adoção dos procedimentos previstos no subitem 9.6, em caso de empate, 

após a decisão final, inclusive das Propostas de Preço. 

VIII - informação de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas será 

divulgado na forma da lei, com a indicação dos licitantes classificados e dos 

desclassificados, em ordem decrescente de pontuação, 

TERCEIRA SESSÃO 
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12.10. A Comissão convocará as licitantes classificadas para participar da terceira 

sessão pública que terá a seguinte pauta básica: 

I - identificação dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas 

assinaturas na lista de presença; 

11 - abertura do invólucro n. 4, exame e rubrica do seu conteúdo pela Comissão e 

representantes das licitantes presentes; 

111 - julgamento das Propostas de Preço com a identificação das Propostas de 

menores preços e divulgação do resultado aos representantes das licitantes 

presentes; 

IV - declaração da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, a 

licitante mais bem classificadas na média ponderada, de acordo com os 

respectivos pesos, na Proposta Técnica e na Proposta de Preços; 

V - informação de que o resultado do julgamento final das Propostas será 

divulgado na forma da lei. com a indicação da ordem de classificação. 

QUARTA SESSÃO 

12.11. A Comissão convocará as licitantes classificadas no julgamento final das 

Propostas, para participar da quarta sessão pública que terá a seguinte pauta 

básica: 

I - identificação dos representantes das licitantes presentes e colher suas 

assinaturas na lista de presença; 

11 - recebimento e abertura do invólucro n. 5, exame e rubrica do seu conteúdo 

pela Comissão e pelos representantes das licitantes presentes; 

111 - informação de que o resultado da habilitação será divulgado na forma da lei. 

com a indicação dos proponentes habilitados e inabilitados; 

12.12. Na hipótese de todas as propostas de preço serem desclassificadas ou de 

todas as licitantes serem inabilitadas, a Comissão poderá fixar às licitantes o prazo 

de 8 (oito) dias úteis para apresentação de nova documento ou de outras 

propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a 

desclassificação ou a inabilitação. 

12.12.1. A nova documentação deve ser apresentada na forma prevista neste 
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Edital, e entregue em sessão pública. 

12.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados. a 

autoridade competente, homologará e adjudicará seu objeto à licitante 

vencedora. 

13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS 

13.1. Dos atos decisórios ou que resultem aplicação de penalidade cabe recurso, 

interposto na forma impressa, no prazo de 05 (cinco) dias úteis, a contar da 

intimação do ato ou da lavratura da ata. 

13.1.1. A intimação dos atos decisórios será feita mediante publicação na 

imprensa oficial, salvo para as decisões sobre o recebimento e julgamento das 

propostas e sobre a habilitação ou inabilitação de licitantes, se presentes os 

prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a decisão, quando poderá 

ser feita por comunicação direta aos interessados e lavrada em ata. 

13.1.2. A intimação da aplicação da penalidade será realizada por notificação 

direta à licitante. 

13.2. O recurso contra o julgamento das propostas e o contra habilitação ou 

inabilitação de licitantes terá efeito suspensivo, e o seu acolhimento importará a 

invalidação apenas dos atos insuscetíveis de aproveitamento. 

13.2.1. A Comissão poderá, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso 

contra os demais atos. 

13.3. A continuidade da reunião de licitação, no caso de interposição de recurso, 

será comunicada aos interessados através de publicação na imprensa oficial. 

13.4. Os recursos interpostos serão comunicados às partes interessadas através da 

imprensa oficial, que poderão apresentar contrarrazões no prazo de 5 (cinco) 

dias úteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vistas 

dos elementos indispensáveis à defesa dos seus interesses. 

13.5. O recurso será dirigido à autoridade superior, por intermédio da que praticou 

o ato recorrido, que poderá reconsiderar sua decisão no prazo de 5 (cinco) dias 

úteis, ou, neste mesmo prazo, fazê-lo subir, devidamente informado, para 

decisão. 
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13.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante 

não habilitado legalmente ou não identificado no processo para responder pela 

licitante não serão conhecidos. 

14. PENALIDADES 

14.1. A recusa injustificada da adjudicatária em assinar o contrato no prazo de 03 

(três) dias da ciência da homologação/adjudicação a ocorrer mediante 

publicação no Diário Oficial do Estado de São Paulo. caracteriza o 

descumprimento total da obrigação assumida. sujeitando-se. sem prejuízo das 

demais sanções previstas. em multa pecuniária de 20% (vinte por cento) sobre o 

valor da obrigação não cumprida. com fundamento no artigo 81 da Lei n.O 

12.666/93. 

14.2. O atraso injustificado dos prazos de início, de etapas ou de conclusão dos 

serviços. sem prejuízo do disposto no parágrafo primeiro do artigo 86 da Lei n.O 

12.666/93. sujeitará a adjudicatária à multa de mora. calculada na proporção de 

1.0% (um por cento) ao dia de atraso, sobre o valor da obrigação não cumprida. 

com fundamento no artigo 86 da Lei n.O 12.666/93. 

14.3. Pela inexecução total ou parcial do objeto a FEMA poderá. garantida a 

defesa prévia. aplicar à adjudicatária as seguintes sanções: 

14.3.1. advertência. com fundamento no artigo 87 inciso I. da Lei n.o 12.666/93; 

14.3.2. multa indenizatória pecuniária correspondente a 20% (vinte por cento) do 

valor da obrigação não cumprida. com fundamento no artigo 87 inciso 11, da Lei 

n.o 12.666/93; 

14.3.3. suspensão temporária de participação em licitação e impedimento de 

contratar c om a Administração. pelo prazo de até 02 (dois) anos. com 

fundamento no artigo 87. inciso 111. da Lei n.o 12.666/93; 

14.3.4. declaração de inidoneidade para licitar ou contratar com a 

Administração Publica. com fundamento no artigo 87. IV da Lei n.O 12.666/93. 

enquanto perdurarem os motivos determinantes da punição ou até que seja 

promovida a reabilitação perante a própria autoridade que aplicou a 

penalidade. que será conc edida sempre que o contratado ressarcir a 
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Administração pelos prejuízos resultantes e após decorrido o prazo de 02 (dois) 

a nos, c onforme o §3° do artigo 87 da Lei n.o 12.666/93; 

14.4. Todo o serviço executado incorretamente deverá ser refeito pela 

adjudicatária, na especificação correta, às suas próprias expensas, em prazo não 

inferior a 02 (dois) dias úteis, ou outro prazo definido pela Administração de 

acordo com as peculiaridades do serviço. sob pena de aplicação das 

penalidades relacionadas nesta cláusula e demais cominações legais cabíveis; 

14.5. As sanções previstas nos itens 14.1, 14.2, 14.3, 14.4 e subitens poderão ser 

aplicadas c umulativamente de acordo com circunstancias do caso concreto. 

15. CONTRATAÇÃO 

15.1. A contratação será formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja 

assinatura a licitante adjudicatária terá o prazo de 10 (dez) dias úteis contados a 

partir do recebimento da respectiva convocação da FEMA. 

15.2. Como condição para a assinatura do contrato, sem prejuízo das demais 

disposições previstas neste Instrumento, a licitante adjudicatária deverá 

apresentar a documentação exigida na habilitação, porventura vencida após a 

reunião de licitação, devidamente atualizada; 

15.3. A recusa em assinar o contrato ou o não atendimento das condições 

previstas no subi tem 15.2 implica a decadência do direito à contratação, sem 

prejuízo da aplicação de penalidades previstas no item 14. 

15.3.1. A decadência do direito à contratação autoriza a FEMA a, 

independentemente de qualquer aviso ou notificação, revogar a licitação, ou 

convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificação, observado o 

subitem 2.6, para, atendendo ao subitem 15.2, assinar o contrato em igual prazo e 

nas mesmas condições apresentadas na proposta da licitante que deixou de 

assinar o contrato. 

15.3.2. Não se aplicam às licitantes remanescentes as penalidades previstas no 

subitem 15.3. 

15.4. Integrará o contrato a ser firmado, independentemente de transcrição, as 

condições estabelecidas neste Edital e em seus anexos. os elementos 
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apresentados pela licitante adjudicatária que tenham servido de base para o 

julgamento desta Concorrência. 

15.5. O prazo de vigência do contrato será de 12 (doze) meses podendo ser 

prorrogado, na forma da lei, observada a cláusula sexta do Anexo 06 - Minuta do 

Contrato e a vigência máxima de 60 (sessenta) meses. 

15.6. A remuneração à contratada, pelos serviços prestados, será feita nos termos 

das Cláusulas Terceira e Quinta do Anexo 06 - Minuta do Contrato, consoante os 

preços estabelecidos em sua Proposta de preço. 

15.6.1. A forma e as condições de pagamento são as constantes da minuta do 

contrato. 

15.7. A agência deverá centralizar o comando da publicidade da FEMA em 

ASSIS. comprovante no prazo máximo de 30 (trinta ) dias. a contar da data da 

assinatura do contrato. que possui nesta cidade estrutura de atendimento 

representada. no mínimo. pelos profissionais indicados. abaixo: 

I - um na área de atendimento; 

11 - um na área de planejamento; 

111 - um na área de produção impressa. eletrônica e de design/computação 

gráfica; 

IV - um na área de mídia. 

16. RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS 

16.1 . A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorrência está 

estimada em R$ XXX.XX (XXXXXXXXXXX) pelos 12 (doze) meses. 

16.2. A FEMA se reserva o direito de. a seu juízo. utilizar ou não a totalidade dos 

recursos previstos. 

16.3. O crédito pelo qual correrá a despesa. com a indicação da classificação 

funcional programática e da categoria econômica está assim demonstrado: 

17. DISPOSiÇÕES FINAIS 

17.1. A licitante é responsável pela fidelidade e legitimidade das informações 
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prestadas e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitação, de 

modo que a falsidade de qualquer documento apresentado ou a inverdade das 

informações nele contidas implicará a imediata desclassificação da licitante que 

o tiver apresentado. 

17.2, É facultada à Comissão ou à autoridade superior efetuar, em qualquer fase 

da licitação, consultas ou promover diligências com vistas a esclarecer ou 

complementar a instrução do processo; 

17.3. As situações não previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso 

fortuito ou de força maior, serão resolvidas pela Comissão ou pela autoridade 

competente. 

17.4, O conteúdo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos 

que forem emitidos pela FEMA e fornecidos às licitantes, são complementares 

entre si, devendo ser interpretados conforme os princípios que regem as licitações 

públicas. 

17.5. É vedada a utilização de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto 

ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o princípio da igualdade 

entre as licitantes. 

18. ANEXOS AO EDITAL: 

Anexo 1 - CARTA DE CREDENCIAMENTO 

Anexo 2 - MODELO DE DECLARAÇÃO 

Anexo 3 - MODELO DE PROPOSTA DE PREÇO 

Anexo 4 - DECLARAÇÃO DE CAPACIDADE TÉCNICA 

Anexo 5 - BRIEFING 

Anexo 6 - MINUTA DE CONTRATO 

Anexo 7 - BRIEFING FICTfclO 

Assis, XX de XXX de 2019. 

Eduardo Augusto Vella Gonçalves 

Diretor Executivo 
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A NEXO I 

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO 

CARTA DE CREDENCIAMENTO 

Ref.: Concorrência n XXX/2019 - Processo Licitatório n° XXX/2019. 

OBJETO: Representação na licitação promovida pela FEMA - Fundação 

Educacional do Município de Assis 

Por meio da presente carta, credenciamos 0(0) Sr.(a) 

.... ..... .... ..... .......... .... ... .... ....... .... .............. .. .... .... .... , portador (a) da Cédula de 

Identidade n . ................... .. .. ................ e CPF .. .... ........ .. .... .... .... ... ....... ..... a participar da 

Ucitação instaurada pela FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis, 

na modalidade de concorrência n . .... ................ , na qualidade de REPRESENTANTE 

LEGAL outorgando-lhe poderes para pronunciar-se em nome da Empresa 

.................... ..................... ... .. ......... ..... , CNP J .... ....... ... ......... .. ..... , bem como retirar 

editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitação, participar de sessões 

públicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, 

registrar ocorrências, formular impugnações, interpor recursos, renunciar ao direito 

de recurso. renunciar a recurso interposto, negociar preços e praticar todos os 

demais atos inerentes ao certame. 

[Local] , [data] de [mês] de 2019. 

OUTORGANTE 

Carimbo/CNP J e assinatura do Representante Legal da empresa 

Identificação do Cargo/Função do Firmatário. 
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ANEXO 02 

MODELO DE DECLARAÇÃO 

Ref.: Concorrência n XXX/2019 - Processo Licifatório n° XXX/2019. 

Empresa .... ......... ........................................ inscrita no CNP J n. . ......................... por 

intermédio de seu representante o(a) Sr(a) ...... ........... ............................ .... ....... , 

portador (a) da Carteira de Identidade RG. N ....... .... ........... .... ......... ...... e do CPF . 

..... ................................... ... . , DECLARA sob as penas da Lei: 

1) Conhecimento do instrumento convocatório; ter recebido o invólucro n. 1, 

assim como todos os documentos e informações necessários à participação na 

Concorrência, conhecendo e acatando as condições para o cumprimento das 

obrigações objeto da licitação; 

2) Atendimento ao art. 27, inciso V da Lei 8.666/93: que não emprega menor de 

18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e não emprega 

menor de dezesseis anos: 

) Ressalva: contratar menor, a partir de quatorze anos, na condição de 

aprendiz. (em caso afirmativo, assinalar). 

3) Inexistência de impedimentos para a participação. 

4) Elaboração independente de Proposta: 

a) Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente: 

b) Que a intenção de apresentar a proposta elaborada para participar dessa 

Concorrência não foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro 
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participante potencial ou de fato da desta Concorrência, por qualquer meio ou 

por qualquer pessoa; 

c) Que não tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisão 

de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorrência quanto 

a participar ou não da referida licitação; 

d) Que o conteúdo da proposta apresentada para participar dessa 

Concorrência não será. no todo ou em parte, direta ou indiretamente. 

comunicado ou disc utido com qualquer outro participante potencial ou de fato 

dessa Concorrência antes da adjudicação do objeto da referida licitação, e; 

e) Que o conteúdo da proposta apresentada para participar dessa 

Concorrência não foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, 

discutido ou recebido de qualquer integrante da FEMA - Fundação Educacional 

do Munido de Assis antes da abertura oficial das propostas. 

[Local] , [data] de [mês] de 2019. 

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA 

IDENTIFICAÇÃO DO CARGO/FUNÇÃO DO FIRMATÁRIO. 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vi la Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 

37 



· . 

fema C L. FIMA 
fls. n° 5::f., 

Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

ANEXO 03 

MODELO DE PROPOSTA DE PREÇO 

Ref.: Concorrência n XXX/2019 - Processo Licitatórlo n° XXX/2019. 

Nome empresarial do 

...................... .................................... ......................... ... / CNPJ 

MINUTA 

licitante: 

n . 

Endereço, 

telefone e e-mail: ............ ... ....... ......... ............. ........ ..... ....... .... ....... ................. , Validade 

do proposto ... ...... ...... ... ( ... ... ....... ... ................................... ) dias (no mínimo 60 dias), o 

partir do doto de suo apresentação. 

Declaramos que, na vigência do contrato decorrente da Concorrência 

em epígrafe, promovido pela FEMA - Fundação Educacional do Município de 

Assis, serão cobrados os seguintes honorários: 

a) Honorários de ....... % ( .......... .. ................ ) sobre os custos externos de 

produção de serviços especiais; 

Declaramo-nos cientes de que o FEMA procederá á retenção de 

tributos e contribuições nas situações previstas em lei. 

O desconto de agência ou honorários de mídia será pago à agência 

que intermediar o compro de espaço/tempo publicitários, pelos Veículos de 

Comunicação, no base de 20% sobre o valor do mídia efetivamente negociada, 

sendo que o Veículo emitirá sua fatura contra a FEMA correspondente à 

chamado "parte líquida", correspondente a 80% do valor da midia. e a agência 

emitirá os restantes 20% contra o FEMA. 

[Local], [dala] de [mês] de 2019. 

CARIMBO/CNP J E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA 

IDENTIFICAÇÃO DO CARGO/FUNÇÃO DO FIRMATÁRIO 

Observação: a proposta de preço deverá ser elaborado em papel timbrado do 
licitante e assinada por seu representante, cuja competência para prática deste 
ato deverá ser documentalmente comprovada. 
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ANEXO 04 

DECLARAÇÃO DE CAPACIDADE TÉCNICA 

Ref.: Concorrência n XXXj2019 - Processo Licitatório nO XXXj2019. 

Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNP J da 

licitante). estabelecida à (endereço da licitante) , fornece (ou) executa(ou) para 

(nome e CNPJ da empresa emitente), estabelecida à (endereço da empresa 

emitente), no período de .... ./""""./."" ........ " ... " ... ".""" a " ""j""",j, ,,,,,,,,,, . oIs) 

serviço(s) abaixo especificado(s): 

SERViÇOS: .............. ........ ........... ... ........ .. ............................................... ... . 

[Local]. [data] de [mês] de 2019. 

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DA EMPRESA EMITENTE 

Atenção: não serão aceitas declarações emitidas para agências de 

propaganda ou para suas respectivas filiais, que não sejam aquelas que 

efetivamente tenham assinado o contrato com a emitente. 
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ANEXO 05 

BRIEFING 

MINUTA 

(Este anexo contém o Briefing com a previsão real da execução dos serviços) 

Ref.: Concorrência n XXX/2019 - Processo Licitatório n° XXX/2019. 

Contratação de empresa especializada em propaganda e marketing 

para divulgar realizações da FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis 

necessita de veículos de imprensa para se comunicar com a população, para 

---, veiculação de informações diversas, tais como divulgação de campanhas, 

projetos especiais, divulgação de processos seletivos, eventos estudantis, 

competições esportivas, realizações de ciclos de debates educacionais, 

palestras, semanas acadêmicas, etc .. 

Programação: previsão de produção e veiculação de anúncios: 

TELEVISÃO 

VT 30" e programetes de 3' 

TV Aberta 

45 inserções no períOdO de 12 meses ... ........... ... ..... ........ . R$ 598.522,50 

RÁDIOS 

Spot 30" e Programas de 3' 

3,950 inserções no períOdo de 12 meses ......... ....... ......... .. R$ 67.347,50 

PORTAIS, SITES E REDES SOCIAIS 

........... ..... ..... ............................. .................... ........ .. ... ...... .. R$ 66.520,00 

OUTDOORS E PAINÉIS DIGITAIS 
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48 inserções em 12 meses .. ...... ....... .. ... ............... ..... .... .. ... R$ 39.600,00 

JORNAIS 

29 inserções em 12 meses ...... ... ... .. .. .. .. ... ................. ..... ... . R$ 12.760,00 

MARKETlNG MÓVEL 

SMS, Whatts' up,Telemarketing ....................... ........... ... .. .. R$ 15.250,00 

Total do investimento em 12 meses ................................. R$ 800.000,00 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
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ANEXO 06 

MINUTA DE CONTRATO 

TERMO DE CONTRATO N.o ------12019. 

C L. FEMA .". 

Fls.n' G t 

MINUTA 

Ref.: Concorrência n XXX/ 2019 - Processo Licitatório nO XXX/2019. 

PREÂMBULO 

Pelo presente instrumento particular de contrato, de um lado a FEMA -

FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS, com sede a Av. Getúlio 

Vargas n. 1.200, na cidade de Assis/SP, inscrita no CNPJ sob o nO 51.501.559/0001-

36, neste ato representado pelo seu Diretor Executivo Sr. .. .... . .... ... ........ , brasileiro, 

portador do RG n. .. ............ e CPF.: doravante denominada 

CONTRATANTE e, de outro lado, a ... ... .... ..... ..... , CNP J sob o n° .. ... ............. , com 

sede na cidade de .......... .. - Sp, na Rua ..... , neste ato representado pelo Sr. 

.. ..... .. ....... ... portador do RG. .. . .... .. e CPF.: .. ........... doravante denominado 

CONTRATADA, representada neste ato pelo Sr ................. ... .. .... , ........... .. ............ , 

portador do RG n.o ... ....... .. .. ......... e CPF/MF n.o ... .............. ............... residente e 

domiciliado na rua ... ... .............. ............... .......... , n° .... , na cidade de .... .... .. .. .. .. ., 

formalizam entre si o presente ajuste, que visa a .......... .. , descrita na cláusula 

primeira deste contrato, em razão do Processo Licitatório n.O _-,/2019 -

Concorrência n.O ------12019, já homologado e adjudicado, e na conformidade 

das c láusulas e condições seguintes: 

CLÁUSULA PRIMEIRA - DO OBJETO 

1.1 - Constitui objeto do presente contrato a CONTRATAÇÃO DE AGf:NCIA DE 

PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.O 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE 

PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

CLAUSULA SEGUNDA - DO REGIME DE EXECUÇÃO/CONDiÇÕES DE EXECUÇÃO 

2.1 - .... ajustar de acordo com o edital e seus anexos .... 

CLÁUSULA TERCEIRA - DO VALOR CONTRATUAL 
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3.1 - Importa o presente contrato no valor global fixo e irreajustável de R$ 

..... ... ...... ..................... ( ... .................. .... ), decorrente dos preços constantes da 

proposta vencedora. 

CLÁUSULA QUARTA - DOS REAJUSTES 

4.1 Não haverá quaisquer reajustamentos dos preços contratados, 

independente do título. 

CLÁUSULA QUINTA - DAS MEDiÇÕES E PAGAMENTOS 

5.1 - As medições serão realizadas mensalmente por técnicos da FEMA -

Fundação Educacional do Município de Assis, sendo a primeira delas realizada 30 

(trinta) dias (corridos) após o início dos serviços (que dar-se-á no dia 

imediatamente posterior ao da emissão da ordem de serviço), e, as seguintes, a 

cada intervalo de 30 (trinta) d ias (corridos) da anteriormente realizada; 

5.1.1 - A FEMA indicará um funcionário integrante de seu quadro de pessoal, para 

assegurar a perfeita execução dos serviços, em conformidade com as condições 

deste Edital e cláusulas contratuais, o qual será responsável pela aprovação das 

medições, até o final dos serviços. Por ocasião das medições o referido 

funcionário deverá informar se os serviços executados estão de acordo com as 

especificações constantes do edital e seus anexos, e atendem as técnicas de 

execução determinadas; 

5.1.2 - os pagamentos serão efetuados no na primeira quarta-feira após o prazo 

de 05 (cinco) dias corridos contados da data de realização de cada medição, 

desde que constatado que os serviços foram corretamente executados, nos 

termos do item 5.1 .1 retro; 

5.1 .3 - é vedada qualquer forma de pagamento antecipado. 

5.2 - O pagamento será feito mediante crédito aberto em conta corrente em 

nome da contratada, que deverá indicar ao Departamento de Contabilidade do 

Município, o número de sua conta corrente, agência e banco correspondente. 

5.3 - Havendo atraso nos pagamentos, sobre a quantia devida incidirão juros 

moratórios à razão de 0,5 % (meio por cento) ao mês, calculados "pro rata 

tempore" em relação ao atraso verificado. 
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MINUTA 
5.4 - A contratada se obriga a apresentar a Nota Fiscal relativa a cada medição, 

com os valores discriminados quanto a material aplicado e serviço realizado, 

conforme a medição respectiva, sendo devolvido o documento fiscal que não 

afenda esta particularidade. 

5.4.1 - As notas fiscais/faturas que apresentarem incorreções serão devolvidas à 

Contratada e seu vencimento ocorrerá em 05 (cinco) dias corridos após a data 

de sua apresentação válida. 

5.5 - A cada pagamento o Departamento de Orçamento, Finanças e 

Contabilidade da FEMA deverá verificar a regularidade da contratada para com 

o sistema da Previdência Social. observado o disposto no §3° do artigo 195 da 

Constituição Federal. 

CLÁUSULA SEXTA - DOS PRAZOS 

6.1 - O prazo do contrato será de 12 (doze) meses, contados a partir da data de 

sua assinatura, podendo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, na 

forma da lei até a vigência máxima de 60 (sessenta) meses. 

CLÁUSULA SÉTIMA - DO RECEBIMENTO DOS SERViÇOS 

7.1 - Os serviços serão recebidos provisória mente para posterior verificação de 

sua adequação aos termos do edital e contrato, e, definitivamente após 

verificação da qualidade e quantidade dos mesmos e consequente aceitação. 

7.2 - Constatadas irregularidades no objeto contratual, o Contratante pOderá: 

a) se disser respeito à especificação, rejeitá-lo no todo ou em parte, 

determinando sua substituição ou rescindindo a contratação, sem prejuízo das 

penalidades cabíveis; 

a.1) na hipótese de substituição, a Contratada deverá fazê-Ia em conformidade 

com a indicação da Administração, no prazo máximo de 02 (dois) dias úteis, 

contados da notificação por escrito, mantido o preço inicialmente contratado; 

b) se disser respeito à diferença de quantidade ou de partes, determinar sua 

complementação ou rescindir a contratação, sem prejuízo das penalidades 

cabíveis; 

b.1) na hipótese de complementação, a Contratada deverá fazê-Ia em 
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conformidade com a indicação do Contratante, no prazo máximo de 02 (dois) 

dias úteis, contados da notificação por escrito, mantido o preço inicialmente 

contra tado. 

CLÁUSULA OITAVA - DA DOTAÇÃO ORÇAMENTÁRIA 

8.1 - O crédito pelo qual correrá a despesa, com a indicação da classificação 

funcional programática e da categoria econômica está assim demonstrado: 

CLÁUSULA NONA - DA MANUTENÇÃO DA REGULARIDADE DA CONTRATADA 

9.1 - É obrigação do contratado de manter, durante toda a execução do 

contrato, em compatibilidade com as obrigações por ele assumidas, todas as 

condições de habilitação e qualificação exigidas na licitação. 

CLÁUSULA DÉCIMA - DOS DIREITOS E OBRIGAÇÕES DAS PARTES 

10.1 - Constituem obrigações da CONTRATADA: 

10.1 .1 - ser a única responsável pelas despesas relativas aos materiais, 

equipamentos, mão de obra e enc argos, bem c omo por toda e qualquer 

despesa que venha a incidir de maneira direta ou indireta no objeto do presente 

contrato. 

10.1.2 - assegurar livre acesso à fiscalização da CONTRATANTE a todos os locais 

de execuç ão dos serviços. 

10.1.3 - acatar prontamente as exigências e observações da fiscalização 

baseadas nas especificações, regras de boa técnica e normas em vigor. 

10.1.4 - ser a única responsável pela segurança de trabalho de seus operáriOS, 

técnicos e de terceiros. 

10.1.5 - Cabe ainda à contratada responder por: 

10.1.5.1 - todos os encargos previdenciários e obrigações sociais previstos na 

legislação social e trabalhista em vigor, obrigando-se a saldá-los na época 

própria, vez que os seus empregados não manterão nenhum vínculo 

empregatício com o CONTRATANTE; 

10.1.5.2 - todas as providências e obrigações estabelecidas na legislação 
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especifica de acidentes de trabalho, quando, em ocorrência da espécie, forem 

vítimas os seus empregados durante a execução deste contrato, ainda que 

acontecido em dependência do CONTRATANTE; 

10.1.5.3 . todos os encargos de possível demanda trabalhista, civil ou penal. 

relacionada à execução deste contrato, originariamente ou vinculada por 

prevenção, conexão ou continência; 

10.1.5.4· enc argos fiscais e comerciais resultantes desta contratação. 

10.1.6 . A inadimplência da CONTRATADA, com referência aos encargos 

estabelecidos no item anterior, não transfere a responsabilidade por seu 

pagamento à Administraç ão do CONTRATANTE, nem pode onerar o objeto deste 

contrato, razão pela qual a CONTRATADA renuncia expressamente a qualquer 

vínculo de solidariedade, ativa ou passiva, com o CONTRATANTE. 

10.2· Constitui obrigação da CONTRATANTE: 

10.2.1 . pagar à CONTRATADA o valor devido, nas datas avençadas; 

10.2.2· acompanhar o cumprimento do cronograma de execução dos serviços; 

10.2.3 . solicitar o ajuste ou a correção de qualquer falha, defeito ou incorreção 

nos observada nos serviços; 

10.2.4 . prestar as informações e os esclarecimentos que venham a ser solicitados 

pelos técnicos da CONTRATADA 

CLÁUSULA DÉCIMA PRIMEIRA· DA RESCISÃO CONTRATUAL 

11.1 . Sem prejuízo das sanções previstas na cláusula décima primeira deste, o 

contrato poderá ser rescindido, desde que demonstrada qualquer das hipóteses 

previstas nos artigos 78, 79 e 80 da Lei n.O 8.666/93. 

11.2 . A CONTRATADA reconhece os direitos da administração, em caso da 

rescisão administrativa prevista no artigo 77 da Lei n.o 8.666/93. 

CLÁUSULA DÉCIMA SEGUNDA - DAS SANÇÕES POR INADIMPLEMENTO 

12.1 . A recusa injustificada da adjudicatária em assinar o contrato no prazo de 

03 (três) dias da ciência da homologação/adjudicação a ocorrer mediante 

publicação no Diário Oficial do Estado de São Paulo, caracteriza o 

desc umprimento to -,tal da obrigação assumida. sujeitando-se. sem prejuízo das 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 

46 



fema 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santllli Sobrinho" 

C\.. FEMA 

fls. n' 6~ 

MINUTA 
demais sanções previstas, em multa pecuniária de 20% (vinte por cento) sobre o 

valor da obrigação não cumprida, com fundamento no artigo 81 da Lei n .O 

12.666/93. 

12.2 - O atraso injustificado dos prazos de início, de etapas ou de conclusão dos 

serviços, sem prejuízo do disposto no parágrafo primeiro do artigo 86 da Lei n.O 

12.666/93, sujeitará a adjudicatária à multa de mora, calculada na proporção de 

1,0% (um por cento) ao dia de atraso, sobre o valor da obrigação não cumprida, 

com fundamento no artigo 86 da Lei n.o 12.666/93. 

12.3 - Pela inexecução total ou parcial do objeto a FEMA poderá, garantida a 

defesa prévia, aplicar à adjudicatária as seguintes sanções: 

12.3.1 - advertência, com fundamento no artigo 87 inciso I, da Lei n.O 12.666/93; 

12.3.2 - multa indenizatória pecuniária correspondente a 20% (vinte por cento) do 

valor da obrigação não cumprida, com fundamento no artigo 87 inciso 11, da Lei 

n.O 12.666/93; 

12.3.3 - suspensão temporária de participação em licitação e impedimento de 

contratar com a Administração, pelo prazo de até 02 (dois) anos, com 

fundamento no artigo 87, inciso 111, da Lei n.o 12.666/93; 

12.3.4 - declaração de inidoneidade para licitar ou contratar com a 

Administração Publica, com fundamento no artigo 87, IV da Lei n.O 12.666/93, 

enquanto perdurarem os motivos determinantes da punição ou até que seja 

promovida a reabilitação perante a própria autoridade que aplicou a 

penalidade, que será c oncedida sempre que o contratado ressarcir a 

Administração pelos prejuízos resultantes e após decorrido o prazo de 02 (dois) 

anos, conforme o §3° do artigo 87 da Lei n.O 12.666/93; 

12.4 - Todo o serviço executado incorretamente deverá ser refeito pela 

adjudicatária, na especificação correta, às suas próprias expensas, em prazo não 

inferior a 02 (dois) dias úteis, ou outro prazo definido pela Administração de 

acordo com as peculiaridades do serviço, sob pena de aplicação das 

penalidades relacionadas nesta cláusula e demais cominações legais cabíveis; 

12.5 - As sa nções previstas nos itens 12.1 , 12.2, 12.3, 12.4 e subitens poderão ser 
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aplicadas cumulativamente de acordo c om circunstancias do caso concreto. 

CLÁUSULA DÉCIMA TERCEIRA - DA VINCULAÇÃO 

13.1 - Vinculam-se ao presente termo de contrato e dele são partes integrantes, 

independente de suas transcrições parciais ou totais, o edital da licitação que 

norteou o c ertame, seus anexos, e a proposta vencedora da CONTRATADA, 

apresentada na licitação. 

CLÁUSULA DÉCIMA QUARTA - DA LEGISLAÇÃO APLICÁVEL E DOS CASOS OMISSOS 

14.1 • A execução do presente contrato será regida pela Lei n.o 8.666/93, que 

servirá inclusive para o esclarecimento dos casos por ventura omissos neste termo 

de contrato. 

CLÁUSULA DÉCIMA QUINTA - DAS DISPOSiÇÕES GERAIS 

15.1 - A contratada, será a única responsável pela qualidade e perfeição técnica 

dos serviços a ser executados devendo refazer, à sua total expensa, tudo o que 

se apresentar mal executado tecnicamente, ou que não tenha obedecido as 

boas técnicas de execução. 

15.1.1 - O recebimento provisório e/ou definitivo não diminui ou exclui essa 

responsabilidade, observado ainda, em caso da não reexecução necessária, a 

aplicabilidade das sanções estabelecidas na cláusula décima primeira deste 

termo de contrato. 

CLÁUSULA DÉCIMA SEXTA - DO FORO 

16.1 - Será competente o Foro da Comarca de Assis, Estado de São Paulo, para 

dirimir dúvidas oriundas deste Termo de Contrato, com renúncia de qualquer 

outro por mais privilegiado seja. 

E, por estarem ambas as partes de pleno acordo com as disposições 

estabelecidas neste Termo de Contrato, aceitam a cumprirem fielmente as 

normas legais e regulamentares, assinam o presente em 04 (quatro) vias de igual 

efeito e teor, na presença de duas testemunhas, abaixo indicadas. 

Assis, .. ............. . de ................... de 2019. 
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Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 
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MINUTA 
Fundação Educacional do Município de Assis - FEMA 

CONTRATANTE 

Empresa/pessoa física 

CONTRATADA 

TESTEMUNHAS: 

Nome: 
CPF n.: 

Nome: 
CPFn. : 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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C L. FEMA 
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MINUTA 
"EXTRATO DE TERMO CONTRATO N° -.12019" 

Ref.: Processo Licitatório n.o -"2019 - Concorrência Pública n.O _/2019 -

Contratante: FEMA - Fundação Educacional do Municio de Assis - Contratada: 

____ o - CNP J n. ___ -_ - Objeto: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE 

PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE 

PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS -

Valor Global R$ __ ,_ - Prazo: _ dias. 

Assis. _ de ___ de 2019. 

Eduardo Augusto Vella Gonçalves 

Diretor Executivo 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santllli Sobrinho" 

TERMO DE CIÊNCIA E DE NOTIFICAÇÃO 

Fls. nO 

MINUTA 

CONTRATANTE: FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNfclPIO DE ASSIS, CNP J n° 

51.501.559/0001-36, com sede na Avenida Getúlio Vargas nO 1.200, no Município 

de Assis, Estado de São Paulo. 

CONTRATADA: _____ , CNP J n° ____ - estabelecida na ___ , n° 

- Bairro: ___ , no município de Assis, Estado de São Paulo. 

CONTRATO N° -12019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNIC[PIO DE ASSIS. 

Na qualidade de Contratante e Contratado, respectivamente, do Termo acima 

identificado, e, cientes do seu encaminhamento ao TRIBUNAL DE CONTAS DO 

ESTADO, para fins de instrução e julgamento, damo-nos por CIENTES e 

NOTIFICADOS para acompanhar todos os atos da tramitação processual, até 

julgamento final e sua publicação e, se for o c aso e de nosso interesse, para, nos 

prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito da defesa, interpor 

recursos e o mais que couber. 

Outrossim, estamos CIENTES, doravante, de que todos os despachos e decisões 

que vierem a ser tomados, relativamente ao aludido processo, serão publicados 

no Diário Oficial do Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (16) 3302-1055 - www.fema.edu.br 

51 



tema 
Fundação Educacional do Municipio de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

C L. FEM A 
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MINUTA 
Contas do Estado de São Paulo, de conformidade com o artigo 90 da Lei 

Complementar Estadual n° 709, de 14 de janeiro de 1993, precedidos de 

mensagem eletrônica aos interessados. 

Assis, _ de ___ de 2019. 

CONTRATANTE: 

- Nome e cargo: )()()()()()()() - xxxxxx 

- E-mai! institucional: xxxx@xxxxx 

- E-moi! pessoal: xxxxxx@xxxxxx 

Nome 

RG nO xxxxxxx - xxx 

CPF/MF n° xxxxxxxxx 

CONTRATADA: 

- Nome e cargo: _____ "- Representante legal 

- E-mai! institucional: xxxxx@xxxx 

- E-mai! pessoal: xxxxx@xxxxx 

NOME DO REPRESENTANTE 
RG n.o 

CPF/MF n° 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

ANEXO 07 

BRIEFING FICTíCIO 

MINUTA 

(Este anexo contém o "8riefing Fictício" que deve ser utilizado pelas licitantes 

como modelo para elaboração da proposta técnica, para fins de pontuação) 

Ref.: Concorrência n -----1'2019 - Processo Licitatório n° --12019. 

A licitante deverá realizar uma campanha de concurso vestibular para a 

FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis, utilizando para tanto o 

briefing abaixo: 

Programação: criação, previsão de produção e veiculação de anúncios: 

TELEVISÃO 

VT 30" e programetes de 3' 

TV Aberta 

45 inserções no período de 12 meses ........................................ R$ 598.522,50 

RÁDIOS 

Spot 30" e Programas de 3' 

3.950 inserções no períOdO de 12 meses ................................ ... .. R$ 67.347,50 

PORTAIS, SITES E REDES SOCIAIS 

.......................... .. ........... ... .......................... ..... .............. .... .... .... ......... R$ 66.520,00 

OUTDOORS E PAINÉIS DIGITAIS 

48 inserções em 12 meses ......................... ... ........ .. ... ...................... R$ 39.600,00 

JORNAIS 

29 inserções em 12 meses ................................................................ R$ 12.760,00 

MARKETING MÓVEL 

SMS, Whatts ' up, Telemarketing .............. ... .............. ................ ........ R$ 15.250,00 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 

53 



fema C L. FEMA " 

Fls. n' +-:::> 
Fundação Educacional do Município de Assis 
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MINUTA 

JORNAIS 

29 inserções em 12 meses .. ...... ........ ..... ........ .. .. .... .. ... .... .................... R$ 11.600,00 

MARKETING MÓVEL 

SMS, Telemarketing, ........ .... ...................... .. .. .. ...... .. ................. .. ......... R$ 8.575,00 

CRIAÇÃO/LAYOUT E ARTE FINAL 

Spot de rádio 30" - 20 textos 

Programas de rádio 3' - 10 produções 

VT 30" - 2 materiais 

Programa de TV 3' - 5 produções 

Anúncio jornal- 1/2 página - colorido - 20 modelos 

Tablóide - 16 páginas - colorido - papel sulfite - 1 modelo 

Faixas - medida 0,90 x 7 metros -10 modelos 

Banners - medida 0,90 x 1,50 metros - 10 modelos 

Banners eletrônicos - la modelos 

Cartazes - medida 40 x 60 cm - la modelos 

Outdoor - 10 modelos 

Pesquisa de hábitos de consumo de mídia e audiência (uma unidade) 

Valor: .................................................................................................. R$ 50.000,00 

Total do investimento em 12 meses ............................................... R$ 850.000,00 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
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PARECER JURíDICO 

C l. FEMA 

F~~§lf 

(Cf.. Parágrafo Único do artigo 38 da Lei n.o 8.666/93) 

Solicita-nos o Setor de Materiais da FEMA, através de 

memorando, análise e aprovação da minuta de Edital de Concorrência que 

tem como objeto a CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PUBLICIDADE PARA A 

PRESTAÇÃO DE SERViÇOS TÉCNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORAÇÃO DE 

PROJETOS E CAMPANHAS DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO 

MUNiCíPIO DE ASSIS . 

Após análise da minuta em referência, cremos que a mesma 

encontra-se formalmente em ordem. 

Ex positis, observando que a execução contratual deve 

atender a Lei n.o 8.666/93, OPINAMOS pela APROVAÇÃO DA MINUTA que 

integra os autos. 

É o parecer. 

Assis, 25 de abril de 2019. 

" 

Avenida Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis/SP - CEP: 19807-130 
Fone/Fax: (18) 3302 -1055 - homepage: WMY.fema.edu br - e-mail: depjur@femanet.com.br 

CNPJ 51.501.559/0001·36 
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PEDIDO DE APROVAÇÃO ORÇAMENTÁRIA 

C L. FEMA 

Fls.n" ~ 5 

Assis, 25 de abril de 2019. 

Seção de Contabilidade 

Vimos por intermédio deste, solicitar enquadramento 

orçamentário e disponibilidade financeira para executarmos despesa, com a 

autorização da Diretoria Executiva, para CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE 

PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE 

PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCípIO DE ASSIS, no 

valor orçado de R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais). 

Na expectativa da atenção deste Setor, no sentido de 

atender a nossa solicitação continuamos à disposição, reiterando-lhe os 

protestos de elevada estima e distinta consideração, com nossos cordiais 

cumprimentos. 

Atenciosamente, 

Supervis ra da Seção de Materiais 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Municipio de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

APROVAÇÃO ORÇAMENTÁRIA 

Em atendimento ao requerido pela Supervisão da Seção de 

Materiais, referente ao processo licitat6rio para CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE 

PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 12.23212010, VISANDO SERViÇOS DE 

PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNlCfplO DE ASSIS 

DECLARO que, possuímos dotação orçamentária e disponibilidade financeira . 

As despesas serão oneradas da seguinte dotação: 

33.10.51 Q.q .09· 0.0 tMJM>!. ~/fA. Pld(~;?a%~k -~S$-eg jVt?!~/M 
3 .3. 'º. n. '$'3 . 0lJ .()Q :'S'4" t6 il6 P'.l&çi1n)fE é ('A:.m, ~ 

~ . 
f.@/'1º ré'M} 2?7 j)Q IQS 

VALOR DO ORÇAMENTO: R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais) . 

Assis, 26 de abril de 2019. 

0~ 
e Melo 

~~bilidade 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
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Fundação Educacional do Municlpio de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

TERMO DE AUTORIZAÇÃO 

Eduardo Augusto Vella Gonçalves, Diretor Executivo da FEMA, 

no uso das atribuições que lhe confere a legislação em vigor, especialmente a lei 

8666/93 e suas alterações legais, resolve: 

1 - Autorizar o presente processo administrativo de licitação, cujo objeto 

CONTRATAÇAo DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.O 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇAo 

EDUCACIONAL DO MUNICiplO DE ASSIS. 

As despesas decorrentes da presente licitação correrão por conta da 

seguinte DOTAÇAO ORÇAMENTÁRIA: 

3.3.90.39.00.00.00 - Outros serviços de terceiros - Pessoa Jurídica 

3.3.90.39.88.00.00 - Serviços de Publicidade de Propaganda 

Código Reduzido 105 

O Valor para a execução dos serviços de publicidade está estimado em 

R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais). 

Assis, 29 de abril de 2019. 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-130 
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Fundação Educacional do de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

EDITAL N° 023/2019 

PROCESSO LlCITATÓRIO N° 026/2019 

CONCORRÊNCIA N° 002/2019 

TIPO DA LICITAÇÃO: TÉCNICA E PREÇO 

REGIME DE EXECUÇÃO: PREVISTO NA LEI N. 12.232/2010 E LEI 8.666/93 

DATA DE ABERTURA: 16/06/2019 às 09H30MIN. 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

Esta licitação atende ao pedido do Diretor Executivo da FEMA. 

A Comissão de Licitações da FEMA - Fundação Educacional do Município 

de Assis, Estado de São Paulo, designada pela Portaria n° 02 de 07 de janeiro de 

2019, no uso de suas atribuições legais, comunica a abertura do processo 

licitatório na modalidade CONCORRÊNCIA por TÉCNICA e PREÇO, cujo objeto é a 

contratação descrita neste edital. que integra o presente Edital. 

1 -DO OBJETO 

CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

2. CONDiÇÕES GERAIS 

2.1. Não poderão participar da licitação empresas reunidas em consórcio; 

empresas suspensas de licitar ou impedidas de contratar com a FEMA, enquanto 

durar a suspensão ou o impedimento; e, empresas declaradas inidõneas para 

licitar ou contratar com a Administração Pública, enquanto perdurar o motivo 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
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determinante da punição ou até que seja promovida a reabilitaç ão. 

2.2. A contratada não poderá subcontratar o objeto desta licitação. 

3. RETIRADA DO EDITAL 

3.1. A retirada deste Edital deverá ser realizada no endereço junto a Comissão de 

Licitações da FEMA, na Avenida Getúlio Vargas, 1200, ou pelo site 

www.fema.edu.br. 

4. IMPUGNAÇÃO AO EDITAL 

4.1. Os recursos, impugnações, esclarecimentos e demais petições relacionadas 

ao presente edital e à licitação em pauta deverão ser protocolizados junto a 

Comissão de Licitações da FEMA. na Avenida Getúlio Vargas, 1200, Assis (SP). 

5. CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES 

5.1. A licitante poderá designar apenas 01 preposto para representá-Ia na reunião 

de licitação. 

5.2. Nenhum preposto poderá representar mais de uma licitante. 

5.3. O credenciamento do preposto será realizado mediante Instrumento Público 

ou Particular, ou Carta de Credenciamento, conforme modelo constante do 

Anexo 01 , e deverá outorgar pOderes para a prática de todos os atos pertinentes 

ao certame em nome da licitante e comporá os autos do processo licitatório. 

5.4. Sendo o representante sócio, proprietário ou dirigente da empresa 

proponente, deverá apresentar cópia do respectivo Estatuto ou Contrato Social, 

no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e assumir obrigaç ões 

em decorrência de tal investidura. 

5.5. O credenciado deverá identificar-se exibindo o documento de identidade, 

ou outro legalmente equivalente, fora dos envelopes. 

5.6. A licitante que não estiver devidamente representada nos termos descritos 

acima não terá sua participaç ão prejudicada no certame, entretanto não 

poderá se manifestar formalmente. 

5.7. Havendo substituição do representante credenciado no decorrer da licitação 

e caso haja interesse em designar outro credenciado, a licitante deverá 

apresentar novos documentos de representação. 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
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5.8. Caso a licitante não deseje fazer-se representar na reunião de licitação, 

poderá encaminhar por meio de portador - na data, hora e local indicados no 

preâmbulo deste Edital - os invólucros com a documentação exigida para a sua 

participação no certame. 

6. ELABORAÇÃO DA PROPOSTA TÉCNICA 

6.1. A licitante deverá elaborar sua Proposta Técnica, com base no briefing fictício 

- ANEXO 7 estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir: 

QUESITOS e SUBQUESITOS 

I - Plano de Comunicação publicitária 

• Raciocínio Básico 

• Estratégia de Comunicação Publicitária 

• Ideia Criativa 

• Estratégia de Mídia e Não Mídia 

11- Capacidade de Atendimento 

111 - Repertório 

IV - Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação 

6.1.1. A Proposta Técnica deverá ser redigida em língua portuguesa - salvo 

quanto a expressões técnicas de uso corrente - com clareza e sem emendas ou 

rasuras. 

QUESITOS: 

1- PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

6.2. O Plano de Comunicação Publicitária deverá ser constituído por caderno 

específico composto dos subquesitos Raciocínio Básico. Estratégia de 

Comunicação Publicitária, Ideia Criativa e Estratégia de Mídia e Não Mídia. 

elaborado com base no briefing fictício - ANEXO 7 e nas orientações deste Edital, 

observadas especialmente as seguintes previsões: 

I - formatação realizada conforme subitens 6.2.5 a 6.2.9; 

11- elaboração em 02 (duas) vias, quais sejam: 

a) Plano de Comunicação Publicitária - Via Não Identificada; 

I. O Plano de Comunicação Publicitária - Via Não identificada não poderá ter 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
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informação, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite, por 

si só, a identificação de sua autoria antes da abertura do invólucro n. 2. 

b) Plano de Comunicação Publicitária - Via Identificada. 

11. O Plano de Comunicação Publicitária - Via Identificada deverá constituir-se em 

exemplar com o mesmo conteúdo da Via Não Identificada - sem os exemplos de 

peças e ou material da Ideia Criativa a que se refere o subitem 6.2.3.2. - e conter 

a identificação da licitante, assim como data e assinatura na última página e 

rubrica nas demais, por quem detenha pOderes de representação da licitante, na 

forma de seus atos constitutivos. 

SUBQUESITOS: 

6.2.1. Raciocínio Básico é um subquesito que deverá ser desenvolvido por meio 

de texto, gráfico e/ou tabela no qual a licitante fará um diagnóstico das 

necessidades de comunicação publicitária da FEMA. sua compreensão sobre o 

objeto da licitação e, principalmente, sobre o desafio de comunicação expresso 

no briefing. 

6.2.2. Estratégia de Comunicação Publicitária é um subquesito que deverá ser 

desenvolvido por meio de texto, gráfico e/ou tabela no qual a licitante 

apresentará as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de 

comunicação e alcançar os objetivos, geral e específicos, de comunicação 

relacionados a esse desafio expressos no briefing, compreendendo: 

I. explicitação e defesa do partido temático e do conceito que, de acordo com 

seu raciocínio básico, devem fundamentar a proposta de solução publicitária; 

11. explicitação e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicação 

Publicitária sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, 

quando dizer e que meios de divulgação, instrumentos ou ferramentas utilizar. 

6.2.3. Ideia Criativa é um subquesito por meio do qual a licitante apresentará 

proposta de campanha publicitária para a execução da sua proposta de 

Estratégia de Comunicação Publicitária. 

6.2.3.1. Todas as peças e ou material que compõem a campanha deverão ser 

listados em uma relação na qual, a critério da licitante, poderão ser inseridos 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
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comentários circunscritos à especificação de cada peça e ou material e à 

explicitação das funções táticas que deles se pode esperar. 

6.2.3.1.1. A relaçãa deverá indicar as peças e ou material que foram 

corporificados nos termos do subitem 6.2.3.2. 

6.2.3.2. Da relação de peças e ou material. a licitante deverá escolher e 

apresentar como exemplos as peças e ou material que julgar mais indicados para 

corporificar objetivamente sua proposta de solução do desafio de comunicação. 

os quais deverão observar as seguintes orientações: 

I. Ser apresentados sob a forma de: 

a) roteiro. layout e ou storyboard impressos. para qualquer meio; 

b) protótipo ou "monstro" para peças destinadas a rádio e internet; 

c) storyboard animado ou animatic. para TV e cinema. 

11. Limitar-se. sob pena de desclassificação. a 10 (dez) exemplos. 

independentemente do meio de divulgação. do tipo ou característica da peça e 

ou material. observadas as seguintes regras: 

a) Cada redução e ou variação de formato será considerada como uma peça; 

b) Cada peça apresentada como parte de um kit será computada no referido 

limite; 

c) Peça sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anúncio para revista, 

jornal, tablete, assim como painéis sequenciais de mídia exterior - outdoor, 

adesivagem de fingers) será considerada como uma peça, se o entendimento 

da mensagem depender da leitura do conjunto sequencial e uma peça sozinha 

não transmitir a mensagem completa da comunicação; 

d) Um hotsite e todas as suas páginas serão consideradas uma peça; 

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serão considerados duas 

peças; 

f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serão considerados 

duas peças; 

6.2.3.2.1. Só serão aceitos exemplos de peças e ou material não finalizados. 

6.2.3.2.2. Para a produção dos exemplos de peças ou material não serão aceitas 
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6.2.3.2.3. Na elaboração do animatic poderão ser inseridas fotos e imagens 

estáticas, além de trilha, voz de personagens e locução. 

6.2.3.2.4. Cada exemplo de peça e ou material deverá trazer indicação sucinta 

(exemplos: "cartaz", "filme TV", "spot rádio", "anúncio revista" , "monstro intemet") 

formatada conforme previsão do subitem 6.2.5., VIII, destinada a facilitar seu 

cotejo com a relação de peças e ou material a que se refere o subitem 6.2.3.1 . 

6.2.3.2.5. Os storyboard animados, animatics, apresentados em DVD ou CD, 

executáveis no formatos universais, a exemplo de protótipos e monstros deverão 

sistema operacional Windows, ser nos: 

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi. movo wmv, mpeg, 

vob; 

11. protótipos e monstros, para rádio: mp3, wma; 

111. protótipos e monstros, para intemet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e movo 

6.2.3.2.6. Os exemplos de peças e ou material devem ter formatos compatíveis 

com suas características e se adequarem às dimensões do invólucro n. 1, 

observado o disposto no subitem 8.2.2.,11. 

6.2.3.2.6.1. Peças que não se ajustem às dimensões do invólucro n. 1 poderão ser 

dobradas. 

6.2.3.2.6.2. As peças gráficas poderão ser impressas em tamanho real ou reduzido 

- desde que não prejudique sua leitura sem limitação de cores, com ou sem 

suporte e ou passe-partout. 

6.2.4. Estratégia de Mídia e Não Mídia é um subquesito que deverá ser 

desenvolvido por meio de textos, tabelas, gráficos e ou planilhas nos quais deverá 

ser apresentada: 

I. justificativa da estratégia e das táticas recomendadas, em consonância com a 

estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante e em função da 

verba referencial indicada no briefing 

11. simulação do plano de distribuição em que a licitante identificará todas as 

peças e ou material constantes da relação prevista no subitem 6.2.3.1. 
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6.2.4.1. Da simulação do plano de distribuição deverá constar um resumo geral 

com informações sobre, pelo menos: 

I - período de distribuição das peças e ou material; 

11 - quantidades de inserções das peças em veículos de divulgação; 

111 - valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veículos de 

divulgação, separadamente por meios; 

IV - valores (absolutos e percentuais) alocados na produção e ou na execução 

técnica de cada peça destinada a veículos de divulgação; 

V - quantidades a serem produzidas de cada peça e ou material de não mídia; 

VI- valores (absolutos e percentuais) alocados na produção de cada peça e ou 

material de não mídia: 

6.2.4.1.1. Para fins desta Concorrência, consideram-se como Não Mídia os meios 

que não implicam a compra de espaço e ou tempo em veículos de divulgação 

para a transmissão de mensagem publicitária. 

6.2.4.2. A simulação do plano de distribuição deverá observar ainda as seguintes 

condições: 

I - os preços das inserções em veículos de comunicação devem ser os de tabela 

cheia, vigentes na data de publicação do aviso de licitação; 

11 - deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agência 

concedido pelos veículos de divulgação, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65; 

111 - devem ser desconsiderados 05 custos internos e 05 honorários sobre todos 05 

serviços de fornecedores. 

I - FORMATAÇÃO DO PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

6.2.5. O caderno específico que compõe o Plano de Comunicação Publicitária 

deverá observar a seguinte formatação: 

I - caderno único, orientação retrato, com espiral preto colocado à esquerda; 

11 - capa e contracapa em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas 

em branco. 

111 - conteúdo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, 

orientação retrato; 
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IV - espaçamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, a partir da borda; 

V - títulos, entre títulos, parágrafos e linhas subsequentes sem recuos; 

VI - espaçamento "simples" entre linhas e, opcionalmente, duplo após título e 

entretítulos e entre parágrafos; 

VII - alinhamento justificado do texto. 

VIII- texto enumeração de páginas em fonte "arial", cor "automático", tamanho 

" 12 Pontos"; 

IX - numeração em todas as páginas, pelo editor de textos, a partir da primeira 

página intema, em algarismos arábicos; 

6.2.6. Os textos do Raciocínio Básico, da Estratégia de Comunicação Publicitária 

e da relação de peças e ou material prevista no subitem 6.2.3.1. estão limitados, 

no conjunto, a 10 (dez) páginas, não computadas nesse limite a capa e 

contracapa e as páginas eventualmente utilizadas apenas para separação dos 

subquesitos. 

6.2.6.1. Os textos, tabelas, gráficos e planilhas da Estratégia de Mídia e não Mídia, 

não têm limitação quanto ao número de páginas. 

6.2.7. Os exemplos de peças e ou material integrantes do subquesito Ideia 

Criativa deverão ser apresentados: 

I. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 6.2.5.; 

11. adequados às dimensões do invólucro n. 1, cabendo à licitante observar o 

disposto no subitem 8.2.2, li; 

6.2.8. As tabelas e gráficos integrantes dos subquesitos Raciocínio Básico e 

Estratégia de Comunicação Publicitária poderão: 

I - ser editados em cores; 

11 - ter seu conteúdo editado com a fonte "arial", tamanho" 1 O pontos" ; 

111 - ser apresentado em papel A3 dobrado, que será considerado 02 (duas) 

páginas para efeito do subitem 6.2.6. 

6.2.9. As tabelas, gráficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de 

Mídia e Não Mídia poderão: 

I - ser editados em cores; 
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11 - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, 

não sendo exigida formatação de margem específica; 

111 - ser apresentados em papel A3 dobrado. 

11 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 

6.3 A Capacidade de Atendimento da licitante deverá ser constituída por 

caderno específico composto por textos, tabelas, gráficos, diagramas, fotos e ou 

outros recursos por meios dos quais a licitante discriminará: 

I - A relação nominal dos seus principais clientes na data da apresentação das 

,..., Propostas, com a especificação do início de atendimento de cada um deles; 

11 - a quantificação e a qualificação dos profissionais que poderão ser colocados 

à disposição da execução do contrato, discriminando-se as áreas de estudo e 

planejamento, criação, produção de rádio, TV, cinema, internet. produção 

gráfica, mídia e atendimento; 

a) A qualificação deverá ser apresentada sob a forma de currículo resumido 

contendo, no mínimo, o nome, a formação e a experiência dos profissionais. 

b) os profissionais indicados para fins de comprovação da capacidade de 

atendimento deverão participar da elaboração dos serviços objeto deste Edital, 

admitida sua substituição por profissionais de experiência equivalente ou superior, 

mediante aprovação prévia da FEMA. 

111 - as instalações, a infraestrutura e os recursos materiais que serão colocados à 

disposiçõo para a execuçõo do contrato. 

IV - a sistemática de atendimento e os prazos a serem praticados, em condições 

normais de trabalho, na criação de peça avulsa ou de campanha e na 

elaboração de plano de mídia; 

V - as informações de marketing e comunicação, a pesquisa de audiência e a 

auditoria de circulação e controle de mídia que colocará regularmente à 

disposição da FEMA, sem ônus adicionais, na vigência do contrato. 

6.3.1. Os documentos e informações que compõem o caderno específico 

mencionado no subitem 6.3. deverão ser formatados em orientação retrato, em 

papel A4 ou A3 dobrado, com ou sem o uso de cores, em fonte "arial", tamanho 
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"12 pontos", em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira página 

intema, rubricadas e assinada na última por quem detenha poderes de 

representação da licitante na forma de seus atos constitutivos. 

6.3.2. Não há limitação de número de páginas para apresentação da 

Capacidade de Atendimento. 

111 - REPERTÓRIO 

6.4. O Repertório será constituido de peças e ou material concebidos e 

veiculados, expostos ou distribuídos pela licitante, agrupados em caderno 

específico. 

6.4.1. No caderno específico do Repertório deverão ser apresentadas 10 (dez) 

peças e ou material, independentemente do seu tipo ou característica e da 

forma de sua veiculação, exposição ou distribuição, observado o seguinte: 

I - as peças e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuídos a 

partir de janeiro de 2010. 

11 - as peças eletrônicas deverão ser fornecidas em DVD ou CD, executáveis no 

sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno específico ou ser 

apresentados separadamente (soltos); 

111 - as peças gráficas poderão integrar o caderno específico ou ser apresentadas 

separadamente (soltas). 

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as peças poderão ter qualquer 

formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou não. 

IV - as peças e ou material não podem se referir a ações executadas no âmbito 

de contratos de prestação de serviços de publicidade de que a FEMA seja ou 

tenha sido signatária; 

V - formatação na orientação retrato, em fonte "arial", tamanho" 12 pontos", 

com ou sem o uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da 

primeira página interna, rubricadas e assinada na última por quem detenha 

poderes de representação da licitante na forma de seus atos constitutivos; 

VI - edição em papel A4 ou A3, preservada, em qualquer hipótese, a 

compreensão de seu conteúdo e a indicação das dimensões originais das peças 
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neles contidas. 

6.4.1.1. Para cada peça e ou material previstos no subitem 6.4.1 . deverá ser 

apresentada ficha técnica com a indicação sucinta dos problemas que se 

propôs a resolver e a identificação da licitante e de seu cliente. além do título. 

data de produção. período de veiculação. exposição e ou distribuição e. no 

caso de veiculação. menção de pelo menos um veículo que divulgou cada 

peça. 

6.4.1.2. A apresentação de peças e ou material em número inferior ao exigido no 

subitem 6.4.1 implica. para este quesito. pontuação máxima proporcional ao 

número de peças apresentadas. 

6.4.1.2.1. A proporcionalidade a que se refere o subitem 6.4.1.2 será obtida 

mediante a aplicação da regra de três simples em relação à pontuação máxima 

prevista no subitem 9.3. 111. 

6.4.2. Não há limitação de número de páginas para apresentação do Repertório . 

IV - RELATOS DE SOLUÇÕES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 

6.5. A licitante deverá apresentar. em caderno específico. 02 (dois) Relatos de 

Soluções de Problemas de Comunicação. cada um com o máximo de 02 (duas) 

páginas. em que serão descritas soluções bem sucedidas de problemas de 

comunicação planejadas e propostas por ela e implementadas por seus clientes. 

6.5.1. As propostas de que trato o subitem 6.5 devem ter recebido a autorização 

para sua produção ou terem sido veiculadas a partir de janeiro de 2010. 

6.5.2. A apresentação de apenas 1 (um) relato no caderno específico implica. 

para este quesito. pontuação máxima equivalente à metade de pontuação 

máxima prevista no subitem 9.3. IV. 

6.5.3. Os relatos deverão estar formalmente referendados pelos respectivos 

clientes e não podem referir-se a ações executados no âmbito de contratos de 

prestação de serviços de publicidade de que a FEMA seja ou tenha sido 

signatária. 

6.5.3.1. A formalização do referendo deverá ser feita no próprio relato elaborado 

pela licitante. mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas 
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páginas. 

6.5.3.2. Na última página do relato deverá constar a indicação do nome 

empresarial do cliente e a assinatura do seu respectivo signatário acompanhada 

do seu nome e cargo ou função. 

6.5.4. Para cada Relato, é permitida a inclusão de até 5 (cinco) peças e ou 

material - não computados no limite de páginas a que se refere o subitem 6.5 -

independentemente do meio de divulgação, tipo ou característica da peça, 

caso em que, se incluídos: 

I - as peças eletrônicas deverão ser fornecidas em OVO ou CO, executáveis no 

sistema operacional Windows, podendo integrar o caderno específico ou ser 

apresentados separadamente (soltos) 

11 - as peças gráficas poderão integrar o caderno específico mencionado no 

subitem 6.5, ou ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em 

qualquer hipótese, a compreensão de seu conteúdo e a indicação de suas 

dimensões originais: 

a} Se apresentadas separadamente (soltas) , as peças poderão ter qualquer 

formato, podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou não. 

111 - para cada peça e ou material. deverá ser apresentada ficha técnica com os 

dados técnicos de produção e/ou veiculação. 

6.5.5. Os documentos e informações que compõem o caderno específico 

mencionado no subitem 6.5 deverão ser formatadas em orientação retrato, em 

papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte "arial" tamanho "12 pontos", em 

folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira página interna, 

rubricadas e assinadas na última por quem detenha poderes de representação 

da licitante na forma de seus atos constitutivos. 

6.5.5.1. Qualquer página com os documentos e informações do caderno 

específico poderá ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do 

limite previsto no subitem 6.5, o papel A3 será computado como duas páginas de 

papel A4. 

7. ELABORAÇÃO DA PROPOSTA DE PREÇO 
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7.1. A Proposta de Preço deverá ser elaborada conforme modelo constante do 

Anexo 03 deste edital. 

I - não será aceito percentual de honorários superior a 15% (quinze por cento) e 

nem abaixo de 10% (dez por cento) sobre serviços externos de produção; 

11 - se houver divergência entre o percentual expresso em algarismos e o expresso 

por extenso, será validado o percentual por extenso; 

111 - A proposta deverá ser datada e assinada por quem detenha pOderes de 

representação da licitante, na forma de seus atos constitutivos . 

..-, IV - A proposta deverá ainda conter as declarações constantes do Anexo 02. 

7.2. Serão analisadas apenas as Propostas de Preço das licitantes classificadas no 

julgamento das Propostas Técnicas. 

7.3. A classificação das Propostas de preço observará a ordem crescente dos 

percentuais apresentados, sendo considerada como a de menor preço aquela 

que receber melhor pontuação, referente à concessão de percentual de 

honorários sobre produção externa. 

8. DISPOSiÇÕES GERAIS 

8.1. A Proposta Técnica deverá ser entregue à Comissão acondicionada em três 

invólucros distintos, conforme subi tens 8.2, 8.3 e 8.4 e a Proposta de Preço, no 

invólucro n. 4, conforme subitem 8.5, na data, hora e local indicados no tópico 

"reunião de licitação" do preâmbulo deste Edital. 

8.1.1. O invólucro n. 1 será padronizado e fornecido pela FEMA mediante 

solicitação formal da licitante à Comissão pelo e-mai! compras@femanet.com.br. 

de segunda a sexta-feira, das 8h às 12h e das 14h às 17h, e retirado no endereço 

Avenida Getúlio Vargas, 1200 Assis (SP). 

8.1.1.1. O invólucro n. 1 deverá ser retirado por portador da empresa que dará 

recibo, no qual constarão os seguintes dados da empresa: nome empresarial. 

CNP J, endereço, telefone e e-mail. 

8.1.2. Os invólucros n. 2. n. 3 e n. 4. serão providenciados pela licitante e deverão 

ser adequados às características de seu conteúdo, desde que invioláveis quanto 

às informações de que tratam até a sua abertura. 
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ATENÇÃO: O invólucro n. 5. contendo os documentos de Habilitação, deverá ser 

entregue em sessão pública específica, nos termos do item 10. 

INVÓLUCRO N. 1 

8.2. No invólucro n. 1. invólucro padronizado fornecido pela FEMA, deverá estar 

acondicionado o Plano de Comunicação Publicitária - Via Não Identificada. de 

que trata o subitem 6.2. caput e inciso 11. "a". 

8.2.1 . O invólucro n. 1 deverá estar sem fechamento e sem rubrica. 

8.2.2. Para preservar, até a abertura do invólucro n. 2. o sigilo quanto à autoria do 

Plano de Comunicação Publicitária. o invólucro n. 1 não poderá: 

I - Apresentar marca, sinal. etiqueta. palavra ou outro e lemento que, por si só , 

possibilite a identificação da licitante antes da abertura do invólucro n. 2 

11 - Estar danificado ou deformado pelas peças, material e ou demais 

documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificação da 

licitante. 

ATENÇÃO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invólucro n. 1. a fim de evitar 

que qualquer dano ou deformação venha a gerar, nos termos do subitem 12.8.2. 

o impedimento em participar desta licitação. 

INVÓLUCRO N. 2 

8.3. No invólucro n. 2, deverá estar acondicionado o Plano de Comunicação 

Publicitária - Via Identificada, que trata o subitem 6.2, caput e inciso 11. "b ". 

8.3.1. O invólucro n. 2 deverá estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte 

identificação: 

PROPOSTA TÉCNICA -INVÓLUCRO N. 02 

PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA - VIA IDENTIFICADA 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNlcío DE ASSIS 

CONCORRENCIA N. 0002/20 J 9 

EMPRESA: (Indicar o nome empresarial da licitante) 
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CNPJ (indicar o CNPJ da licitante) 

INVÓLUCRO N. 3 

8.4. No invólucro n. 3, deverão estar acondicionados os cadernos especificos, 

documentos e informações referentes à Capacidade de Atendimento, o 

Repertório e os Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação, de que 

tratam os subitens 6.3 a 6.5. 

8.4.1. O invólucro n. 3 deverá estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte 

-, identificação: 

PROPOSTA TÉCNICA -INVÓLUCRO N. 03 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTÓRIO E RELATOS DE SOLUÇÕES DE 

PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO. 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNlcío DE ASSIS 

CONCORR~NCIA N.· 002/2019 

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante) 

CNPJ (Indicar o CNPJ da licitante) 

8.4.2. O invólucro n. 3, assim como os cadernos específicos, documentos e 

informações que o compõe não poderão ter informação. marca, sinal etiqueta, 

palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicação Publicitária -

Via Não Identificada e que possibilite a identificação da autoria deste antes da 

abertura do invólucro n. 2. 

INVÓLUCRO N. 4 

8.5. O invólucro n. 4 deverá estar fechado e rubricado no fecho. com a seguinte 

identificação: 

PROPOSTA DE PREÇO -INVÓLUCRO N. 04 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNlcío DE ASSIS 
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CONCORRENCIA N. 0002/2019 

EMPRESA (Indicar o nome empresarial da licitante) 

CNPJ (Indicar o CNPJ da licitante) 

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS 

FIs, n' 

9.1. O critério de julgamento para a classificação das licitantes será o de TÉCNICA 

E PREÇO. nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45. parágrafo 1°. 111 e 

46. parágrafo 2°. incisos I e 11 da Lei 8.666/93. sendo que é estabelecido o peso 

,...., 0.80 para a Proposta Técnica e peso 0.20 para a Proposta de Preço. 

9.2. O julgamento das Propostas Técnicas será realizado pela Subcomissão de 

Licitação. prevista no item 11 . que julgará conforme os seguintes atributos dos 

quesitos e subquesitos desenvolvidos pela licitante: 

I - Plano de Comunicação Publicitária 

a) Raciocínio Básico - a acuidade de compreensão sobre: 

I • o desafio de comunicação 

11 • as necessidades de comunicação da FEMA para enfrentar o desafio de 

comunicação. 

b) Estratégia de Comunicação Publicitária 

I • Adequação do partido temático e do conceito propostos à natureza e à 

qualificação da FEMA e ao desafio de comunicação; 

11 • Consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em 

defesa do partido temático e do conceito propostos; 

111 • Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a 

comunicação da FEMA com seus públicos; 

IV • Adequação e a exequibilidade da estratégia de comunicação publicitária 

proposta para a solução do desafio de comunicação; 

V • Consistência lógica e a pertinência da argumentação apresentada em 

defesa da estratégia de comunicação publicitária proposta 

VI . Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicação da FEMA. 

o desafio de comunicação a ser enfrentado. seu público. os objetivos. geral e 
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específicos, de comunicação e a verba disponível. 

c) Idela Criativa 

I - Adequação ao desafio de comunicação; 

11 - Adequação à estratégia de comunicação publicitária sugerida pela licitante; 

111 - Adequação ao universo cultural do público-alvo 

IV - Multiplicidade de interpretações favoráveis que comporta; 

V - Originalidade da combinação dos elementos que a constituem; 

VI - Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 

-, VII - Pertinência às atividades de comunicação da FEMA. assim como sua 

inserção nos contextos social. político e econômico; 

VIII - Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos 

exemplos de peças e ou material apresentados; 

IX - Exequibilidade das peças e ou do material; 

X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas peças e ou no material aos meios 

e aos públicos propostos. 

d) Estratégia de Mídia e Não Mídia 

i - Conhecimento dos hábitos de consumo de comunicação do público-alvo; 

11 - Capacidade analítica evidenciada no exame desses hábitos; 

111 - Consistência do plano simulado de distribuição das peças e ou do material 

em relação aos dois subitens anteriores (9.2,I,d,"I" e "11"); 

IV - Pertinência e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de 

comunicação próprios da FEMA; 

V - Economicidade da aplicação da verba de mídia, evidenciada no plano 

simulado de distribuição das peças e ou do material; 

VI - Otimização da mídia segmentada, altemativa e de massa. 

11- CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 

a) Porte e a tradição dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus 

produtos e serviços no mercado; 

b) Experiência dos profissionais da licitante em atividades publicitárias; 
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c) Adequação das qualificações e das quantificações desses profissionais à 

estratégia de comunicação publicitária da FEMA; 

d) Adequação das instalações, da infraestrutura e dos recursos materiais que 

estarão à disposição da execução do contrato; 

e) Operacionalidade do relacionamento entre a FEMA e a licitante, 

esquematizado na proposta; 

f) Relevância e a utilidade das informações de marketing e comunicação, das 

pesquisas de audiência e da auditoria de circulação e controle de mídia que a 

- , licitante colocará regularmente à disposição da FEMA. sem ônus adicional, 

durante a vigência do contrato. 

111 - REPERTÓRIO 

a) Ideia criativa e sua pertinência ao problema que a licitante se propôs a 

resolver; 

b) Qualidade da execução e do acabamento da peça e ou material; 

c) Clareza da exposição das informações prestadas. 

IV - RELATOS DE SOLUÇÕES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 

a) Evidência de planejamento publicitário; 

b) Consistência das relações de causa e efeito entre problema e solução; 

c) Relevância dos resultados apresentados; 

d) Concatenação lógica da exposição. 

9.3. A nota da Proposta Técnica está limitada ao máximo de 100 (cem) pontos e 

será apurada considerando as seguintes pontuações máximas de cada quesitos 

e subquesito: 

I - Plano de Comunicação Publicitária: 65 (sessenta e cinco) 

a) Raciocínio Básico: 10 (dez); 

b) Estratégia de Comunicação Publicitária: 20 (vinte); 

c) Ideia criativa: 10 (dez); 
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d) Estratégia de Mídia e Não Mídia: 25 (vinte e cinco) . 

11- Capacidade de Atendimento: 15 (quinze) 

111 - Repertório: 10 (dez) 

IV - Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação: 10 (dez) 

9.3.1. Cada membro da Subcomissão Técnica atribuirá pontos individuais a cada 

um dos quesitos e subquesitos. de acordo com a pontuação máxima prevista no 

item 9.3 .. obedecidos intervalor de 0.5 (meio) ponto. 

9.3.2. A pontuação do quesito corresponderá à média aritmética dos pontos 

atribuídos a ele ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissão Técnica. 

9.3.3. A subcomissão Técnica reavaliará a pontuação atribuída a um quesito ou 

subquesito sempre que a diferença entre a maior e a menor pontuação for 

superior a 20 (vinte) por cento da pontuação máxima do quesito ou do 

subquesito. com o fim de restabelecer o equilíbrio das pontuações atribuídas. de 

conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital. 

9.3.3.1. Persistindo a diferença de pontuação prevista após a reavaliação dos 

quesitos ou subquesito. os membros da Subcomissão Técnica. autores das 

pontuações consideradas destoantes. deverão registrar em ata as razões que os 

levaram a manter a pontuação atribuída ao quesito ou a subquesito reavaliado. 

a qual será assinada por todos os membros da subcomissão e passará a compor 

o processo desta licitação. 

9.3.4. A nota de cada licitante corresponderá à soma dos pontos dos quesitos. 

9.4. Será desclassificada a licitante que: 

I - não observar as determinações e as exigências deste Edital; 

11 - Obtiver pontuação zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua 

Proposta Técnica; 

111 - não alcançar. no julgamento de sua Proposta Técnica. a nota mínima de 80 

(oitenta) pontos; 

IV - tentar influenciar a Comissão ou a Subcomissão Técnica no processo de 

julgamento das Propostas. 

9.5. Será considerada mais bem classificada. na fase de julgamento da Proposta 
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Técnica, a licitante que obtiver a maior nota, observadas as condições mínimas 

indicadas no subitem 9.4., li e 111. 

9.6. Se houver empate que impossibilite a identificação automática das licitantes 

mais bem classificadas nesta fase, serão assim consideradas as que obtiverem as 

maiores pontuações, sucessivamente, no subquesito estratégia de mídia e não 

mídia. 

9.6.1. Persistindo o empate, a decisão será feita por sorteio, a ser realizado na 

própria sessão prevista no subitem 12.9 ou em ato público marcado pela 

Comissão, para o qual serão convidadas todas as licitantes. 

9.7. Será considerada vencedora do julgamento final das Propostas Técnicas a 

licitante mais bem classificada na Proposta Técnica, que é a detentora da maior 

nota técnica. 

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PREÇOS 

9.8. Na sessão pública designada pela Comissão de Licitações serão abertos os 

Invólucros n. 4 - Proposta Comercial - que serão rubricadas pela Comissão de 

Licitação e pelas agências presentes. 

9.8.1. Feita a classificação das Propostas Comerciais, serão avaliadas e valoradas 

as propostas segundo os critérios abaixo: 

a) Desconto sobre honorários de produção extema, fixados nos limites 

,- estabelecidos no quesito 7, I: 

I - maior desconto: 100 pontos 

" - segundo maior desconto: 80 pontos 

111 - terceiro maior desconto: 60 pontos 

IV - demais descontos: 40 pontos 

9.8.2. Será considerada a melhor proposta comercial aquela detentora da maior 

pontuação através dos critérios acima (NFPC). 

JULGAMENTO DA MELHOR PROPOSTA, APLICANDO-SE A MÉDIA PONDERADA ENTRE 

A MELHOR PROPOSTA TÉCNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PREÇOS. 

9.9. A Pontuação Final será obtida através da fórmula abaixo, conforme previsto 
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no art. 46. parágrafo 2°, incisos I e 11 da Lei 8.666/93: 

PF = (NFPT X 0,80) + (NFPC X 0,20) 

PF = Pontuação final 

NFPT = Pontuação relativa à proposta técnica 

NFPC = Pontuação relativa à proposta comercial 

9.9.1. Havendo empate, o desempate se dará através da atribuição da maior 

nota ao quesito da proposta técnica: estratégia de mídia e não mídia. 

9.9.2. Após a utilização do critério de desempate disposto no ítem 9.9.1. 

persistindo o empate, a decisão se fará através de sorteio. 

9.9.3. Não se considerará qualquer oferta e vantagem não prevista no Edital. nem 

percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes. 

9.9.4. Não se admitirá proposta que apresente percentual de descontos 

simbólicos, irrisórios ou de valor zero, incompatíveis com os preços de mercado. 

9.9.5. Será considerada vencedora do julgamento final das Propostas a licitante 

mais bem classificada (com maior numero de pontos) no julgamento final, com a 

aplicação da média ponderada, entre as Propostas Técnicas e de preços. 

10. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAÇÃO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO 

10.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preço tenham sido classificadas 

deverão entregar os Documentos de Habilitação no dia, hora e local estipulados 

... """' pela Comissão. 

1 0.1.1. A licitante classificada no julgamento final das Propostas que não 

apresentar os Documentos de Habilitação. na referida sessão será alijada do 

certame, exceto diante da ocorrência de que trata o subitem 12.12. 

10.2. Os documentos de Habilitação deverão estar acondicionados no invólucro 

n. 5, que deverá ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte 

identificação: 

DOCUMENTOS DE HABILITAÇÃO -INVÓLUCRO N. 5 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUN/Cío DE ASSIS 

CONCORRÊNCIA N. ° 002/2019 

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante) 
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10.2.1. O invólucro n. 5 será providenciado pela licitante e deverá ser adequado 

às características de seu conteúdo. desde que inviolável quanto às informações 

de que trata. até sua abertura. 

10.2.2. Os Documentos de Habilitação deverão ser apresentados em uma único 

via. acondicionados em cademo único. ter todas as suas páginas numeradas e 

rubricadas por representante legal da licitante. a partir da primeira página 

intema. e deverão ser apresentados em original. ou sob a forma de publicação 

em órgão da imprensa oficial. ou em cópia autenticada por cartório 

competente. ou em cópia não autenticada. desde que seja exibido o original. 

para conferência pela Comissão. no ato da abertura dos Documentos de 

Habilitação. 

10.3. Os documentos referentes à HABILITAÇÃO JURíDICA são: 

I - registro comercial. em caso de empresa individual; 

11 - ato constitutivo. estatuto ou contrato social em vigor devidamente registrado. 

em se tratando de sociedade empresária e. no caso de sociedade por ações. 

acompanhado dos documentos de eleição de seus administradores; 

o) Os documentos deverão estar acompanhados de suas alterações ou da 

respectiva consolidação e deles deverá constar. entre os objetivos sociais da 

licitante. a execução de atividades da mesma natureza ou compatível com o 

objeto desta Concorrência; 

111 - inscrição do ato constitutivo. no caso de sociedade simples. acompanhada 

de prova da Diretoria em exercíCiO; 

IV - decreto de autorização de funcionamento no País. em se tratando de 

empresa ou sociedade estrangeira e ato de registro ou autorização para 

funcionamento expedido pelo órgão competente. quando a atividade assim o 

exigir. 

10.4. Os documentos referentes à REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA são: 

I - prova de inscrição no Cadastro Nacional de Pessoas Jurídicas do Ministério da 
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11 • prova de regularidade para com a Fazenda Federal, Estadual e Municipal do 

domicnio ou sede do licitante, ou outra equivalente, na forma da Lei; 

111 • prova de regularidade relativa à Seguridade Social e ao Fundo de Garantia 

por Tempo de Serviço (FGTS), demonstrando situação regular no cumprimento 

dos encargos sociais instituídos por lei. 

IV . prova de inexistência de débitos inadimplidos perante a Justiça do Trabalho, 

nos termos do inciso V do artigo 29 da Lei n.O 8.666/93. 

~ 10.5. Será considerada como válida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a 

partir da data da respectiva emissão, a certidão que não apresentar prazo de 

validade, exceto se anexada legislação específica indicativa de prazo distinto. 

10.6. Os documentos referentes à QUALIFICAÇÃO TÉCNICA são: 

I - certificado de qualificação técnica de funcionamento de que trata a Lei 

12.232/2010, art. 4° e seu parógrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo 

das Normas·Padrão (CENP) ; 

11 - deciaração(ões) expedida(s) por pessoa(s) jurídica(s) de direito público ou 

privado, que ateste(m) que a licitante presta(ou) serviço de publicidade cujas 

atividades sejam similares às do objeto deste Edital. conforme ANEXO 04: 

11 . SUBCOMISSÃO TÉCNICA 

11.1. Esta Concorrência será processada e julgada pela Comissão, na forma do 

art. 10 da Lei 12.232/10, com exceção da análise e julgamento das Propostas 

Técnicas. 

11.2. As Propostas Técnicas serão analisadas e julgadas por Subcomissão Técnica, 

composta por 06 (seis) membros formados em comunicação, publicidade ou 

marlceting ou que atuem em uma dessas áreas. 

11.2.1.02 (dois) dos membros da Subcomissão Técnica não terá vínculo funcional 

ou contratual, direto ou indireto, com a FEMA. 

11.3. A escolha dos membros da Subcomissão Técnica ocorreró por sorteio, em 

sessão pública, entre os nomes de uma relação que terá, no mínimo, 10 (dez) 

integrantes, previamente cadastrados pela FEMA. 
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11.3.1. A relação de nomes será publicada no Diário Oficial do Município. em 

prazo não inferior a 10 (dez) dias da data em que será realizada a sessão publica 

marcada para o sorteio. 

11.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessão pública destinada ao 

sorteio, qualquer interessado poderá impugnar pessoa integrante da relação de 

nomes, mediante a apresentação de justificativa à Comissão. 

11.3.2.1. Admitida a impugnação. o impugnado terá o direito de abster-se de 

atuar na Subcomissão Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da 

decisão da autoridade competente. 

11.3.2.2. A abstenção do impugnado ou o acolhimento da impugnação, 

mediante decisão fundamentada da autoridade competente, implicará, se 

necessário, a elaboração e a publicação de nova lista, sem o nome impugnado, 

respeitado o disposto neste item 11. 

11.3.2.3. Será necessário publicar nova relação se o número de membros 

mantidos depois da impugnação restar inferior ao mínimo exigido no subitem 11.3. 

11.3.2.4. Só será admitida nova impugnação a nome que vier a completar a 

relação anteriormente publicada. 

11.3.3. A sessão pública para o sorteio será realizada em data previamente 

designada, garantidos o cumprimento do prazo mínimo previsto no subitem 

11.3.1. e a possibilidade de fiscalização do sorteio por qualquer interessado. 

11.3.4. O sorteio, processado pela Comissão, será realizado em duas etapas: 

1-02 (dois) membros que não possua vínculo com FEMA; 

11- 04 (quatro) membros que possuem vínculo com a FEMA. 

11.3.5. Além das demais atribuições previstas neste Edital. caberá Subcomissão 

Técnica, quando solicitado pela Comissão, manifestar-se sobre eventuais recursos 

de licitantes relativos ao julgamento das Propostas Técnicas. 

12. REUNIÃO DE LICITAÇÃO 

12.1. A reunião de licitação será realizada em 4 sessões públicas, observados os 

procedimentos previstos neste Edital e na legislação. 

12.1.1. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitação, ocorridos 
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durante a reunião de licitação serão registrados em ata circunstanciada. 

12.2. A participação de representante de qualquer licitante ocorrerá mediante a 

prévia entrega de documento hábil, conforme estabelecido no subitem 5.2. 

12.3. Os representantes das licitantes presentes poderão nomear comissão 

constituída de alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e 

rubricar as Propostas Técnicas, de preço e os Documentos de Habilitação nas 

respectivas sessões públicas. 

12.4. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de 

Habilitação apresentados pelas licitantes poderão ser relevados pela Comissão, 

se constantes dos documentos submetidos à análise e julgamento da 

Subcomissão Técnica, por esta subcomissão, desde que não firam o 

entendimento da proposta e o ato não acarrete violação aos principios básicos 

da licitação. 

12.5. Os integrantes da Subcomissão Técnica não poderão participar das sessões 

de recebimento e abertura dos invólucros com as Propostas Técnica e de Preço. 

12.6. A Comissão poderá alterar as datas ou as pautas das sessões, ou mesmo 

suspendê-Ias, em função do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as 

normas legais aplicáveis. 

12.7. Se os invólucros lacrados das licitantes desclassificadas não puderem ser 

devolvidos nas sessões públicas, ficarão à disposição das interessadas por 30 

(trinta) dias úteis, contados da homologação desta Concorrência, prazo após o 

qual serão destruídos. 

PRIMEIRA SESSÃO 

12.8. A abertura da sessão pública de licitação será realizada no dia, hora e loca l 

previsto os no preâmbulo deste Edital e terá a seguinte pauta inicial: 

I - identificação dos representantes das licitantes, por meio do(s) documento(s) 

exigido(s) no subitem 5.2; 

11- apresentação à Comissão dos invólucros n.s 1, 2, 3 e 4. 

111 - exame da conformidade dos invólucros com as disposições deste Edital; 

IV - rubrica no fecho dos invólucros ns 2 e 4 e subsequente acondicionamento 
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destes invólucros em receptáculo específico com rubrica no seu respectivo fecho 

pela Comissão e representantes das licitantes; 

V - abertura dos invólucros ns 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos 

conteúdos pela Comissão e representantes das licitantes presentes. 

12.8.1. Após o encerramento do prazo para recebimento dos invólucros, o qual 

será declarado pela Comissão na sessão pública, nenhum outro invólucro, 

documento ou embalagem será recebido. 

12.8.2. O invólucro n. 1. com o via não identificado do Plano de Comunicação 

Publicitário, só será recebido pela Comissão se: 

I - não apresentar marca, sinal, etiqueto, palavra ou outro elemento que, por si 

só, possibilite sua identificação ou a identificação do licitante antes do abertura 

do invólucro n. 2: 

11 - não estiver danificado ou deformado pelas peças, material e ou demais 

documentos nele acondicionados de modo a possibilidade a identificação do 

licitante. 

12.8.2.1 . O não recebimento do invólucro n. 1 implica o não recebimento dos 

demais invólucros da licitante e seu consequente impedimento de participar da 

Concorrência. 

12.8.3. A Comissão, antes da abertura dos invólucros n. 1, adotará medidos para 

evitar que seus membros e ou os representantes dos licitantes possam, ainda que 

acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicação 

Publicitário. 

12.8.4. A Comissão não lançará nenhum código, sinal ou marco nos invólucros n. 

1 nem nos documentos que compõem o via não identificada do Plano de 

Comunicação Publicitária. 

12.8.5. Se, 00 examinar e ou rubricar os conteúdos dos invólucros ns. 1 e 3, for 

constatado ocorrência que possibilite, inequivocamente, a identificação da 

autoria do Plano de Comunicação Publicitário, a Comissão desclassificará o 

licitante e ficará de posse de todos os seus invólucros até que expire o prazo p 

recursos relativos a essa fase. 
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12.8.6. Os invólucros ns 2 e 4 permanecerão fechados sob a guarda e 

responsabilidade da Comissão. 

12.8.7. Abertos os invólucros ns. 1 e 3, as licitantes não poderão desistir de suas 

Propostas, salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela 

Comissão. 

12.8.8. A análise e os trâmites administrativos pertinentes ao conteúdo dos 

invólucros ns. 1 e 3 observarão os seguintes procedimentos: 

I - encaminhamento, pela Comissão à Subcomissão Técnica, dos invólucros n 1, 

com as vias não identificadas do Plano de Comunicação Publicitária; 

11 - análise individualizada e julgamento, pela subcomissão Técnica, das vias não 

identificadas do Plano de Comunicação Publicitária. 

111 - elaboração e encaminhamento, pela Subcomissão Técnica à Comissão, da 

ata de julgamento dos Planos de Comunicação Publicitária, de planilhas com as 

pontuações e de justificativa das razões que as fundamentaram em cada caso. 

IV - encaminhamento, pela Comissão à Subcomissão Técnica, dos invólucros n. 3, 

com a Capacidade de Atendimento, o Repertório e os Relatos de Soluções de 

Problemas de Comunicação; 

V - análise individualizada e julgamento, pela Subcomissão Técnica, da 

Capacidade de atendimento, do Repertório e dos relatos de Soluções de 

Problemas de Comunicação; 

VI - elaboração e encaminhamento, pela Subcomissão Técnica à Comissão, da 

ata de julgamento das Propostas referentes à Capacidade de Atendimento, ao 

Repertório e aos Relatos de Soluções de Problemas de Comunicação, de planilha 

com as pontuações e de justificativa das razões que as fundamentaram em cada 

caso. 

12.8.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no 

subitem 9.4, e Subcomissão Técnica atribuirá pontuação a cada quesito ou 

subquesito da Proposta e lançará sua pontuação em planilhas que ficarão 

acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da 

Subcomissão Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase. 
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12.8.9.1. O disposto no subitem 12.8.9 não se aplica aos casos em que o 

descumprimento resulte na identificação da licitante antes da abertura dos 

invólucros n. 2 

12.8.10. As planilhas previstas nos incisos 111 e VI do subitem 12.8.8. conterão, 

respectivamente, as pontuações de cada membro para cada subquesito do 

Plano de Comunicação Publicitária apresentado pelas licitantes e as pontuações 

de cada membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertório e 

Relato de Soluções de Problemas de Comunicação de cada licitante. 

SEGUNDA SESSÃO 

12.9. Após receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (invólucros ns. 1 

e 3), respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela 

Subcomissão Técnica, a Comissão convocará as licitantes para participar da 

segunda sessão pública que terá a seguinte pauta básica: 

I - identificação dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas 

assinaturas na lista de presença; 

11 - abertura do receptáculo contendo o invólucro n. 2 ; 

111 - abertura e rubrica do conteúdo dos invólucros n. 2; 

IV - cotejo das vias não identificadas (invólucro n. 1) com as vias identificadas 

(invólucro n. 2) do Plano de Comunicação Publicitária, para identificação de sua 

autoria; 

V - elaboração da planilha geral com o somatório das pontuações atribuídas ao 

plano de comunicação publicitária e separadamente, aos demais quesitos de 

cada Proposta Técnica; 

VI- proclamação do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica; 

VII - adoção dos procedimentos previstos no subitem 9.6, em caso de empate, 

após a decisão final, inclusive das Propostas de Preço. 

VIII - informação de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas será 

divulgado na forma da lei, com a indicação dos licitantes classificados e dos 

desclassificados, em ordem decrescente de pontuação. 

TERCEIRA SESSÃO 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP 19807-1 30 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 

28 



e a 
Fundação Educacional do Municipio de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

Fls. nO 

12.10. A Comissão convocará as licitantes classificadas para participar da terceira 

sessão pública que terá a seguinte pauta básica: 

I - identificação dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas 

assinaturas na lista de presença; 

11 - abertura do invólucro n. 4, exame e rubrica do seu conteúdo pela Comissão e 

representantes das licitantes presentes; 

111 - julgamento das Propostas de Preço com a identificação das Propostas de 

menores preços e divulgação do resultado aos representantes das licitantes 

presentes; 

IV - declaração da vencedora no julgamento final das Propostas, quais sejam, a 

licitante mais bem classificadas na média ponderada, de acordo com os 

respectivos pesos, na Proposta Técnica e na Proposta de Preços; 

V - informação de que o resultado do julgamento final das Propostas será 

divulgado na forma da lei. com a indicação da ordem de classificação. 

QUARTA SESSÃO 

12.11. A Comissão convocará as licitantes classificadas no julgamento final das 

Propostas, para participar da quarta sessão pública que terá a seguinte pauta 

básica: 

I - identificação dos representantes das licitantes presentes e colher suas 

assinaturas na lista de presença; 

11 - recebimento e abertura do invólucro n. 5, exame e rubrica do seu conteúdo 

pela Comissão e pelos representantes das licitantes presentes; 

111 - informação de que o resultado da habilitação será divulgado na forma da lei. 

com a indicação dos proponentes habilitados e inabilitados; 

12.12. Na hipótese de todas as propostas de preço serem desclassificadas ou de 

todas as licitantes serem inabilitadas, a Comissão pOderá fixar às licitantes o prazo 

de 8 (oito) dias úteis para apresentação de nova documento ou de outras 

propostas escoimadas das causas que tenham determinado, respectivamente, a 

desclassificação ou a inabilitação. 

12.12.1. A nova documentação deve ser apresentada na forma prevista neste 
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Edital, e entregue em sessão pública. 

12.13. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados. a 

autoridade competente, homologará e adjudicará seu objeto à licitante 

vencedora. 

13. RECURSOS ADMINISTRATIVOS 

13.1. Dos atos decisórios ou que resultem aplicação de penalidade cabe recurso, 

interposto na forma impressa, no prazo de 05 (cinco) dias úteis, a contar da 

intimação do ato ou da lavratura da ata. 

13.1.1. A intimação dos atos decisórios será feita mediante publicação na 

imprensa oficial. salvo para as decisões sobre o recebimento e julgamento das 

propostas e sobre a habilitação ou inabilitação de licitantes, se presentes os 

prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a decisão, quando poderá 

ser feita por comunicação direta aos interessados e lavrada em ata. 

13.1.2. A intimação da aplicação da penalidade será realizada por notificação 

direta à licitante. 

13.2. O recurso contra o julgamento das propostas e o contra habilitação ou 

inabilitação de licitantes terá efeito suspensivo, e o seu acolhimento importará a 

invalidação apenas dos atos insuscetíveis de aproveitamento. 

13.2.1. A Comissão poderá, motivadamente, atribuir efeito suspensivo ao recurso 

contra os demais atos. 

13.3. A continuidade da reunião de licitação, no caso de interposição de recurso, 

será comunicada aos interessados através de publicação na imprensa oficial. 

13.4. Os recursos interpostos serão comunicados às partes interessadas através da 

imprensa oficial, que poderão apresentar contrarrazões no prazo de 5 (cinco) 

dias úteis a partir do término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vistas 

dos elementos indispensáveis à defesa dos seus interesses. 

13.5. O recurso será dirigido à autoridade superior, por intermédio da que praticou 

o ato recorrido, que poderá reconsiderar sua decisão no prazo de 5 (cinco) dias 

úteis, ou, neste mesmo prazo, fazê-lo subir, devidamente informado, para 

decisão. 
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13.6. Os recursos interpostos fora do prazo legal e ou subscritos por representante 

não habilitado legalmente ou não identificado no processo para responder pela 

licitante não serão conhecidos. 

14. PENALIDADES 

14.1. A recusa injustificada da adjudicatária em assinar o contrato no prazo de 03 

(três) dias da ciência da homologação/adjudicação a ocorrer mediante 

publicação no Diário Oficial do Estado de São Paulo, caracteriza o 

descumprimento total da obrigação assumida, sujeitando-se, sem prejuízo das 

demais sanções previstas, em multa pecuniária de 20% (vinte por cento) sobre o 

valor da obrigação não cumprida, com fundamento no artigo 81 da Lei n.O 

12.666/93. 

14.2. O atraso injustificado dos prazos de início, de etapas ou de conclusão dos 

serviços, sem prejuízo do disposto no parágrafo primeiro do artigo 86 da Lei n.O 

12.666/93, sujeitará a adjudicatária à multa de mora, calculada na proporção de 

1,0% (um por cento) ao dia de atraso, sobre o valor da obrigação não cumprida, 

com fundamento no artigo 86 da Lei n.O 12.666/93, 

14.3. Pela inexecução total ou parcial do objeto a FEMA poderá, garantida a 

defesa prévia, aplicar à adjudicatária as seguintes sanções: 

14,3,1. advertência, com fundamento no artigo 87 inciso I, da Lei n.O 12.666/93; 

14.3.2. multa indenizatória pecuniária correspondente a 20% (vinte por cento) do 

valor da obrigação não cumprida, com fundamento no artigo 87 inciso 11. da Lei 

n.o 12.666/93; 

14.3.3. suspensão temporária de participação em licitação e impedimento de 

contratar com a Administração, pelo prazo de até 02 (dois) anos, com 

fundamento no artigo 87, inciso 111, da Lei n,o 12.666/93; 

14.3.4. declaração de inidoneidade para licitar ou contratar com a 

Administração Publica, com fundamento no artigo 87, IV da Lei n.O 12.666/93, 

enquanto perdurarem os motivos determinantes da punição ou até que seja 

promovida a reabilitação perante a própria autoridade que aplicou a 

penalidade, que será concedida sempre que o contratado 
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Administração pelos prejuízos resultantes e após decorrido o prazo de 02 (dois) 

anos, conforme o §3° do artigo 87 da Lei n.O 12.666/93; 

14.4. Todo o serviço executado incorretamente deverá ser refeito pela 

adjudicatária, na especificação correta, às suas próprias expensas, em prazo não 

inferior a 02 (dois) dias úteis, ou outro prazo definido pela Administração de 

acordo com as peculiaridades do serviço, sob pena de aplicação das 

penalidades relacionadas nesta cláusula e demais cominações legais cabíveis; 

14.5. As sanções previstas nos itens 14.1, 14.2, 14.3, 14.4 e subitens poderão ser 

aplicadas cumulativamente de acordo com circunstancias do caso concreto. 

15. CONTRATAÇÃO 

15.1. A contratação será formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja 

assinatura a licitante adjudicatária terá o prazo de 10 (dez) dias úteis contados a 

partir do recebimento da respectiva convocação da FEMA. 

15.2. Como condição para a assinatura do contrato, sem prejuízo das demais 

disposições previstas neste Instrumento, a licitante adjudicatória deverá 

apresentar a documentação exigida na habilitação, porventura vencida após a 

reunião de licitação, devidamente atualizada; 

15.3. A recusa em assinar o contrato ou o não atendimento das condições 

previstas no subitem 15.2 implica a decadência do direito à contratação, sem 

prejuízo da aplicação de penalidades previstas no item 14. 

15.3.1. A decadência do direito à contratação autoriza a FEMA a, 

independentemente de qualquer aviso ou notificação, revogar a licitação, ou 

convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificação, observado o 

subitem 2.6, para, atendendo ao subitem 15.2, assinar o contrato em igual prazo e 

nos mesmas condições apresentadas na proposta da licitante que deixou de 

assinar o contrato. 

15.3.2. Não se aplicam às licitantes remanescentes as penalidades previstas no 

subitem 15.3. 

15.4. Integrará o contrato a ser firmado, independentemente de transcrição, as 

condições estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos 
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apresentados pela licitante adjudicatária que tenham servido de base para o 

julgamento desta Concorrência. 

15.5. O prazo de vigência do contrato será de 12 (doze) meses podendo ser 

prorrogado, na forma da lei, observada a cláusula sexta do Anexo 06 - Minuta do 

Contrato e a vigência máxima de 60 (sessenta) meses. 

15.6. A remuneração à contratada, pelos serviços prestados, será feita nos termos 

das Cláusulas Terceira e Quinta do Anexo 06 - Minuta do Contrato, consoante os 

preços estabelecidos em sua Proposta de preço. 

15.6.1. A forma e as condições de pagamento são as constantes da minuta do 

contrato. 

15.7. A agência deverá centralizar o comando da publicidade da FEMA em 

ASSIS, comprovante no prazo máximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da 

assinatura do contrato, que possui nesta cidade estrutura de atendimento 

representada, no mínimo, pelos profissionais indicados, abaixo: 

I - um na área de atendimento; 

11 - um na área de planejamento; 

111 - um na área de produção impressa, eletrônica e de design/computação 

gráfica; 

IV - um na área de mídia. 

16. RECURSOS ORÇAMENTÁRIOS 

16.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorrência está 

estimada em R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais) pelos 12 (doze) meses. 

16.2. A FEMA se reserva o direito de, a seu juízo, utilizar ou não a totalidade dos 

recursos previstos. 

16.3. O crédito pelo qual correrá a despesa, com a indicação da classificação 

funcional programática e da categoria econômica está assim demonstrado: 

3.3.90.39.00.00.00 - Outros serviços de terceiros - Pessoa Jurídica 
3.3.90.39.88.00.00 - Serviços de Publicidade de Propaganda 

Código Reduzido 105 
17. DISPOSiÇÕES FINAIS 

17.1. A licitante é responsável pela fidelidade e legitimidade das informações 
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prestadas e dos documentos apresentados em qualquer fase da licitação, de 

modo que a falsidade de qualquer documento apresentado ou a inverdade das 

informações nele contidas implicará a imediata desclassificação da licitante que 

o tiver apresentado. 

17.2. É facultada à Comissão ou à autoridade superior efetuar, em qualquer fase 

da licitação, consultas ou promover diligências com vistas a esclarecer ou 

complementar a instrução do processo; 

17.3. As situações não previstas neste Edital. inclusive as decorrentes de caso 

fortuito ou de força maior, serão resolvidas pela Comissão ou pela autoridade 

competente. 

17.4. O conteúdo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos 

que forem emitidos pela FEMA e fomecidos às licitantes, são complementares 

entre si. devendo ser interpretados conforme os princípios que regem as licitações 

públicas. 

17.5. É vedada a utilização de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto 

ou reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o princípio da igualdade 

entre as licitantes. 

18. ANEXOS AO EDITAL: 

Anexo 1 - CARTA DE CREDENCIAMENTO 

Anexo 2 - MODELO DE DECLARAÇÃO 

Anexo 3 - MODELO DE PROPOSTA DE PREÇO 

Anexo 4 - DECLARAÇÃO DE CAPACIDADE TÉCNICA 

Anexo 5 - BRIEFING 

Anexo 6 - MIN UT A DE CONTRA TO 

Anexo 7 - BRIEFING FICTíCIO 

Assis, 29 de abril de 2019. 
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ANEXO I 

MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO 

CARTA DE CREDENCIAMENTO 

Ref.: Concorrência n 002/2019 - Processo Licitatório n° 026/2019. 

OBJETO: Representação na licitação promovida pela FEMA - Fundação 

Educacional do Município de Assis 

Por meio da presente carta, credenciamos ola) Sr.la) 

................. .... .......... ..... ............... ... ...... ..... ..... ... ..... , portador la) da Cédula de 

Identidade n ......................... ... ............ e CPF .................. ... ... ......... ..... ..... a participar da 

Licitação instaurada pela FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis, 

na modalidade de concorrência n ...... ........ ....... , na qualidade de REPRESENTANTE 

LEGAL, outorgando-lhe pOderes para pronunciar-se em nome da Empresa 

..... ....... ........ ... .... ..... ........... ...... .... ..... .. , CNP J ............... .. ... .. ... .... . , bem como retirar 

editais, apresentar Propostas e Documentos de Habilitação, participar de sessões 

públicas de abertura dessas Propostas e Documentos, assinar as respectivas atas, 

registrar ocorrências, formular impugnações, interpor recursos, renunciar ao direito 

de recurso, renunciar a recurso interposto, negociar preços e praticar todos os 

demais atos inerentes ao certame. 

[Local). [data) de [mês) de 2019. 

OUTORGANTE 

Carimbo/CNP J e assinatura do Representante Legal da empresa 

Identificação do Cargo/Função do Firmatário. 
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ANEXO 02 

MODELO DE DECLARAÇÃO 

Ref.: Concorrência n 002/2019 - Processo Licltatório n° 026/2019. 

Fls. n' 

Empresa ..................................................... inscrita no CNP J n. . ............. ............ por 

intermédio de seu representante 0(0) Sr(a) ........................................................ , 

portador (a) da Carteira de Identidade RG. N ......................................... e do CPF . 

............................................ , DECLARA sob as penas da Lei: 

1) Conhecimento do instrumento convocatório; ter recebido o invólucro n. 1. 

assim como todos os documentos e informações necessários à participação na 

Concorrência, conhecendo e acatando as condições para o cumprimento das 

obrigações objeto da licitação; 

2} Atendimento ao art. 27, inciso V da Lei 8.666/93: que não emprega menor de 

18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e não emprega 

menor de dezesseis anos: 

) Ressalva: contratar menor, a partir de quatorze anos. na condição de 

aprendiz. (em caso afirmativo, assinalar). 

3} Inexistência de impedimentos para a participação. 

4} Elaboração independente de Proposta: 

a} Que a proposta apresentada foi elaborada de maneira independente: 

b) Que a intenção de apresentar a proposta elaborada para participar dessa 

Concorrência não foi informada, discutida ou recebida de qualquer outro 

participante potencial ou de fato da desta Concorrência, por qualquer meio 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 

36 



te a 
FUlndclçã.o Educacional do Município de Assis Fls. n° 

Campus "José Santilli Sobrinho" '----f-':"':"--1.-f-t-' 

por qualquer pessoa; 

c) Que não tentou. por qualquer meio ou por qualquer pessoa. influir na decisão 

de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorrência quanto 

a participar ou não da referida licitação; 

d) Que o conteúdo da proposta apresentada para participar dessa 

Concorrência não será. no todo ou em parte. direta ou indiretamente. 

comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato 

dessa Concorrência antes da adjudicação do objeto da referida licitação. e; 

e) Que o conteúdo da proposta apresentada para participar dessa 

Concorrência não foi. no todo ou em parte. direta ou indiretamente. informado. 

discutido ou recebido de qualquer integrante da FEMA - Fundação Educacional 

do Municio de Assis antes da abertura oficial das propostas. 

[Local). [data] de [mês] de 2019. 

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA 

IDENTIFICAÇÃO DO CARGO/FUNÇÃO DO FIRMATÁRIO. 
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ANEXO 03 

MODELO DE PROPOSTA DE PREÇO 

Ref.: Concorrência n 002/2019 - Processo Licitatório nO 026/2019. 

Nome empresarial da licitante: 

.... .... ................................................................... ....... .... , CNPJ n . 

... ............... ... ................. ......................... ... ................. ........ .. .............. ............ .... . , Endereço, 

telefone e e-mai!: ............................................................................................ , Validade 

,r-,.. da proposta ........ .......... ( ...... .. .......... .... ............. ........ ........ ) dias (no mínimo 60 dias), a 

partir da data de sua apresentação. 

Declaramos que, na vigência do contrato decorrente da Concorrência 

em epígrafe, promovida pela FEMA - Fundação Educacional do Município de 

Assis, serão cobrados os seguintes honorários: 

a) Honorários de ....... % ( .. .. .... .... ... ............. ) sobre os custos externos de 

produção de serviços especiais; 

Declaramo-nos cientes de que a FEMA procederá á retenção de 

tributos e contribuições nas situações previstas em lei. 

O desconto de agência ou honorários de mídia será pago à agência 

que intermediar a compra de espaço/tempo publicitários, pelos Veículos de 

Comunicação, na base de 20% sobre o valor da mídia efetivamente negociada, 

sendo que o Veículo emitirá sua fatura contra a f EMA correspondente à 

chamada "parte líquida", correspondente a 80% do valor da mídia, e a agência 

emitirá os restantes 20% contra a FEMA. 

[Local], [data] de [mês] de 2019. 

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA 

IDENTIFICAÇÃO DO CARGO/FUNÇÃO DO FIRMATÁRIO 

Observação: a proposta de preço deverá ser elaborada em papel timbrado da 
licitante e assinada por seu representante, cuja competência para prática de-""- ..... 
ato deverá ser documentalmente comprovada. 
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ANEXO 04 

DECLARAÇÃO DE CAPACIDADE TÉCNICA 

Fls. n' 

Ref.: Concorrência n 002/2019 - Processo Licitatório n° 026/2019. 

Declaramos para os devidos fins que a empresa (nome e CNP J da 

licitante), estabelecida à (endereço da licitante), fornece (ou) executa(ou) para 

(nome e CNPJ da empresa emitente), estabelecida à (endereço da empresa 

emitente), no período de .... ./ ........ ./ ................................ a ..... ./ ...... ./ ............ oIs) 

serviço(s) abaixo especificado(s): 

SERViÇOS: ......................... ............... .............. .. ............................. ........... . 

[Local], [data] de [mês] de 2019. 

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DA EMPRESA EMITENTE 

Atenção: não serão aceitas declarações emitidas para agências de 

propaganda ou para suas respectivas filiais, que não sejam aquelas que 

efetivamente tenham assinado o contrato com a emitente. 
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ANEXO 05 

BRIEFING 

(Este anexo contém o Briefing com a previsão real da execucão dos servlcosl 

Ret.: Concorrência n 002/2019 - Processo L1cltatório nO 026/2019. 

Contratação de empresa especializada em propaganda e marketing 

para divulgar realizações da FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis 

necessita de veículos de imprensa para se comunicar com a população, para 

veiculação de informações diversas, tais como divulgação de campanhas, 

projetos especiais, divulgação de processos seletivos, eventos estudantis, 

competições esportivas, realizações de ciclos de debates educacionais, 

palestras, semanas acadêmicas, etc .. 

Programação: previsão de produção e veiculação de anúncios: 

TELEVISÃO 

VT 30" e programetes de 3' 

TV Aberta 

45 inserções no período de 12 meses ........ .................... .. . R$ 598.522,50 

RÁDIOS 

Spot 30" e Programas de 3' 

3.950 inserções no período de 12 meses .... ............ .. .... .. ... R$ 67.347,50 

PORTAIS, SITES E REDES SOCIAIS 

..... ..... ... ..... ........... ......... .............. ... .............. ...... .. ... ....... .... R$ 66.520,00 

OUTDOORS E PAINÉIS DIGITAIS 
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48 inserções em 12 meses .. ........... .......... .......................... R$ 39.600,00 

JORNAIS 

29 inserções em 12 meses .... .. ....... ......... .. ... ... ........ ........... R$ 12.760,00 

MARKETlNG MÓVEL 

SMS, Whalts' up,Telemarkeling ...... ..... .............. ... .......... ... R$ 15.250,00 

Total do Investimento em 12 meses ............•••••..........••.•.. R$ 800.000.00 
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ANEXO 06 

MINUTA DE CONTRATO 

TERMO DE CONTRATO N.o -.-12019. 

Ret.: Concorrência n 002/2019 - Processo Llcitatório nO 026/2019. 

PREÃMBULO 

Pelo presente instrumento particular de contrato, de um lado a FEMA -

FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS, com sede a Av. Getúlio 

Vargas n. 1.200, na cidade de Assis/SP, inscrita no CNPJ sob o nO 51.501.559/0001-

36, neste ato representado pelo seu Diretor Executivo Sr. .. .... .. .............. , brasileiro, 

portador do RG n. .............. e CPF.: doravante denominada 

CONTRATANTE e, de outro lado, a ................... " CNP J sob o nO .................. , com 

sede na cidade de .. .. ........ - Sp, na Rua ..... , neste ato representado pelo Sr. 

................... portador do RG ... ....... e CPF.: .......... ... doravante denominado 

CONTRATADA, representada neste ato pelo Sr. .. ....................... , ......................... , 

portador do RG n.o ....................... e CPF/MF n.o ................................ residente e 

domiciliado na rua ............................................. , n° .... , na cidade de .... ....... ...... , 

formalizam entre si o presente ajuste, que visa a ........... " descrita na cláusula 

primeira deste contrato, em razão do Processo licita tório n.o 026/2019 -

Concorrência n.O 002/2019, já homologado e adjudicado, e na conformidade das 

clóusulas e condições seguintes: 

CLÁUSULA PRIMEIRA· DO OBJETO 

1.1 - Constitui objeto do presente contrato a CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE 

PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE 

PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

CLAUSULA SEGUNDA· DO REGIME DE EXECUÇÃO/CONDiÇÕES DE EXECUÇÃO 

2.1 - .... ajustar de acordo com o edital e seus anexos .... 

CLÁUSULA TERCEIRA· DO VALOR CONTRATUAL 

Av. Getúlio Vargas, 1200 Vila Nova Santana Assis SP 19807-130 
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Fls. n' 
Fundação Educacional do de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

3.1 - Importa o presente contrato no valor global fixo e irreajustável de R$ 

...... .... ..... ...... ........ ... ... ( ......................... ), decorrente dos preços constantes da 

proposta vencedora. 

CLÁUSULA QUARTA - DOS REAJUSTES 

4.1 Não haverá quaisquer reajustamentos dos preços contratados. 

independente do título. 

CLÁUSULA QUINTA - DAS MEDiÇÕES E PAGAMENTOS 

5.1 - As medições serão realizadas mensalmente por técnicos da FEMA -

Fundação Educacional do Município de Assis. sendo a primeira delas realizada 30 

(trinta) dias (corridos) após o início dos serviços (que dar-se-á no dia 

imediatamente posterior ao da emissão da ordem de serviço) . e . as seguintes. a 

cada intervalo de 30 (trinta) dias (corridos) da anteriormente realizada; 

5.1 .1 - A FEMA indicará um funcionário integrante de seu quadro de pessoal. para 

assegurar a perfeita execução dos serviços. em conformidade com as condições 

deste Edital e cláusulas contratuais. o qual será responsável pela aprovação das 

medições. até o final dos serviços. Por ocasião das medições o referido 

funcionório deveró informar se os serviços executados estão de acordo com as 

especificações constantes do edital e seus anexos. e atendem as técnicas de 

execução determinadas; 

5.1.2 - os pagamentos serão efetuados no na primeira quarta-feira após o prazo 

de 05 (cinco) dias corridos contados da data de realização de cada medição, 

desde que constatado que os serviços foram corretamente executados, nos 

termos do item 5.1 .1 retro; 

5.1.3 - é vedada qualquer forma de pagamento antecipado. 

5.2 - O pagamento será feito mediante crédito aberto em conta corrente em 

nome da contratada. que deverá indicar ao Departamento de Contabilidade do 

Município. o número de sua conta corrente, agência e banco correspondente. 

5.3 - Havendo atraso nos pagamentos. sobre a quantia devida incidirão juros 

moratórios à razão de 0.5 % (meio por cento) ao mês. calculados "pro rata 

tem pore" em relação ao atraso verificado. 
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C L. f'eM A 
FII. n' 

5.4 - A contratada se obriga a apresentar a Nota Fiscal relativa a cada medição, 

com os valores discriminados quanto a material aplicado e serviço realizado, 

conforme a medição respectiva, sendo devolvido o documento fiscal que não 

atenda esta particularidade. 

5.4.1 . As notas fiscais/faturas que apresentarem incorreções serão devolvidas à 

Contratada e seu vencimento ocorrerá em 05 (cinco) dias corridos após a data 

de sua apresentação válida . 

5.5 - A cada pagamento o Departamento de Orçamento, Finanças e 

Contabilidade da FEMA deverá verificar a regularidade da contratada para com 

o sistema da Previdência Social, observado o disposto no §3° do artigo 195 da 

Constituição Federal. 

CLÁUSULA SEXTA - DOS PRAZOS 

6.1 - O prazo do contrato será de 12 (doze) meses, contados a partir da data de 

sua assinatura, podendo ser prorrogado, mediante acordo entre as partes, na 

forma da lei até a vigência máxima de 60 (sessenta) meses. 

CLÁUSULA SÉTIMA - DO RECEBIMENTO DOS SERViÇOS 

7.1 - Os serviços serão recebidos provisóriamente para posterior verificação de 

sua adequação aos termos do edital e contrato, e, definitivamente após 

verificação da qualidade e quantidade dos mesmos e consequente aceitação. 

7.2 - Constatadas irregularidades no objeto contratual, o Contratante poderá: 

a) se disser respeito à especificação, rejeitá-lo no todo ou em parte, 

determinando sua substituição ou rescindindo a contratação, sem prejuízo das 

penalidades cabíveis; 

a.1) na hipótese de substituição, a Contratada deverá fazê-Ia em conformidade 

com a indicação da Administração, no prazo máximo de 02 (dois) dias úteis, 

contados da notificação por escrito, mantido o preço inicialmente contratado; 

b) se disser respeito à diferença de quantidade ou de partes, determinar sua 

complementação ou rescindir a contratação, sem prejuízo das penalidades 

cabíveis; 

b.1) na hipótese de complementação, a Contratada deverá fazê-Ia elH'"--" 
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conformidade com a indicação do Contratante, no prazo máximo de 02 (dois) 

dias úteis, contados da notificação por escrito, mantido o preço inicialmente 

contratado. 

CLÁUSULA OITAVA - DA DOTAÇÃO ORÇAMENTÁRIA 

8.1 - O crédito pelo qual correrá a despesa, com a indicação da classificação 

funcional programática e da categoria econômica está assim demonstrado: 

3.3.90.39.00.00.00 - Outros serviços de terceiros - Pessoa Jurídica 
3.3.90.39.88.00.00 - Serviços de Publicidade de Propaganda 

Código Reduzido 105 
CLÁUSULA NONA - DA MANUTENÇÃO DA REGULARIDADE DA CONTRATADA 

9.1 - É obrigação do contratado de manter, durante toda a execução do 

contrato, em compatibilidade com as obrigações por ele assumidas, todas as 

condições de habilitação e qualificação exigidas na licitação. 

cLÁUSULA DÉCIMA - DOS DIREITOS E OBRIGAÇÕES DAS PARTES 

10.1 - Constituem obrigações da CONTRATADA: 

10.1.1 - ser a única responsável pelas despesas relativas aos materiais, 

equipamentos, mão de obra e encargos, bem como por toda e qualquer 

despesa que venha a incidir de maneira direta ou indireta no objeto do presente 

contrato. 

10.1.2 - assegurar livre acesso à fiscalização da CONTRATANTE a todos os locais 

de execução dos serviços. 

10.1.3 - acatar prontamente as exigências e observações da fiscalização 

baseadas nas especificações, regras de boa técnica e normas em vigor. 

10.1.4 - ser a única responsável pela segurança de trabalho de seus operários, 

técnicos e de terceiros. 

10.1.5 - Cabe ainda à contratada responder por: 

10.1.5.1 - todos os encargos previdenciários e obrigações sociais previstos na 

legislação social e trabalhista em vigor, obrigando-se a saldá-los na época 

própria, vez que os seus empregados não manterão nenhum vínculo 

empregatício com o CONTRATANTE; 

10.1.5.2 - todas as providências e obrigações estabelecidas na legislação 
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específica de acidentes de trabalho, quando, em ocorrência da espécie, forem 

vítimas os seus empregados durante a execução deste contrato, ainda que 

acontecido em dependência do CONTRATANTE; 

10.1.5.3 - todos os encargos de possível demanda trabalhista, civil ou penal, 

relacionada à execução deste contrato, originariamente ou vinculada por 

prevenção, conexão ou continência; 

10.1.5.4 - encargos fiscais e comerciais resultantes desta contratação. 

10.1.6 - A inadimplência da CONTRATADA, com referência aos encargos 

estabelecidos no item anterior, não transfere a responsabilidade por seu 

pagamento à Administração do CONTRATANTE, nem pode onerar o objeto deste 

contrato, razão pela qual a CONTRATADA renuncia expressamente a qualquer 

vínculo de solidariedade, ativa ou passiva, com o CONTRATANTE. 

10.2 - Constitui obrigação da CONTRATANTE: 

10.2.1 - pagar à CONTRATADA o valor devido, nas datas avençadas; 

10.2.2 - acompanhar o cumprimento do cronograma de execução dos serviços; 

10.2.3 - solicitar o ajuste ou a correção de qualquer falha, defeito ou incorreção 

nos observada nos serviços; 

10.2.4 - prestar as informações e os esclarecimentos que venham a ser solicitados 

pelos técnicos da CONTRATADA 

CLÁUSULA DÉCIMA PRIMEIRA - DA RESCISÃO CONTRATUAL 

11.1 - Sem prejuízo das sanções previstas na cláusula décima primeira deste. o 

contrato poderá ser rescindido, desde que demonstrada qualquer das hipóteses 

previstas nos artigos 78, 79 e 80 da Lei n.o 8.666/93. 

11.2 - A CONTRATADA reconhece os direitos da administração, em caso da 

rescisão administrativa prevista no artigo 77 da Lei n.o 8.666/93. 

CLÁUSULA DÉCIMA SEGUNDA - DAS SANÇÕES POR INADIMPLEMENTO 

12.1 - A recusa injustificada da adjudicatária em assinar o contrato no prazo de 

03 (três) dias da ciência da homologação/adjudicação a ocorrer mediante 

publicação no Diário Oficial do Estado de São Paulo, caracteriza o 

descumprimento to-.tal da obrigação assumida, sujeitando-se, sem prejuízo ;,-_-..." 
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demais sanções previstas, em multa pecuniária de 20% (vinte por cento) sobre o 

valor da obrigação não cumprida, com fundamento no artigo 81 da Lei n.O 

12.666/93. 

12.2 - O atraso injustificado dos prazos de início, de etapas ou de conclusão dos 

serviços, sem prejuízo do disposto no parágrafo primeiro do artigo 86 da Lei n.o 

12.666/93, sujeitará a adjudicatária à multa de mora, calculada na proporção de 

1,0% (um por cento) ao dia de atraso, sobre o valor da obrigação não cumprida, 

com fundamento no artigo 86 da Lei n.o 12.666/93. 

12.3 - Pela inexecução total ou parcial do objeto a FEMA poderá, garantida a 

defesa prévia, aplicar à adjudicatária as seguintes sanções: 

12.3.1 - advertência, com fundamento no artigo 87 inciso I, da Lei n.o 12.666/93; 

12.3.2 - multa indenizatória pecuniária correspondente a 20% (vinte por cento) do 

valor da obrigação não cumprida, com fundamento no artigo 87 inciso 11, da Lei 

n.o 12.666/93; 

12.3.3 - suspensão temporária de participação em licitação e impedimento de 

contratar com a Administração, pelo prazo de até 02 (dois) anos, com 

fundamento no artigo 87, inciso 111, da Lei n.o 12.666/93; 

12.3.4 - declaração de inidoneidade para licitar ou contratar com a 

Administração Publica, com fundamento no artigo 87, IV da Lei n.o 12.666/93, 

enquanto perdurarem os motivos determinantes da punição ou até que seja 

promovida a reabilitação perante a própria autoridade que aplicou a 

penalidade, que será concedida sempre que o contratado ressarcir a 

Administração pelos prejuízos resultantes e após decorrido o prazo de 02 (dois) 

anos, conforme o §3° do artigo 87 da Lei n.o 12.666/93; 

12.4 - Todo o serviço executado incorretamente deverá ser refeito pela 

adjudicatária, na especificação correta, às suas próprias expensas, em prazo não 

inferior a 02 (dois) dias úteis, ou outro prazo definido pela Administração de 

acordo com as peculiaridades do serviço, sob pena de aplicação das 

penalidades relacionadas nesta cláusula e demais cominações legais cabíveis; 

12.5 - As sanções previstas nos itens 12.1, 12.2, 12.3, 12.4 e subitens poderão €i!' 
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aplicadas cumulativamente de acordo com circunstancias do caso concreto. 

cLÁUSULA DÉCIMA TERCEIRA - DA VINCULAÇÃO 

13.1 - Vinculam-se ao presente termo de contrato e dele são partes integrantes. 

independente de suas transcrições parciais ou totais, o edital da licitação que 

norteou o certame, seus anexos, e a proposta vencedora da CONTRATADA, 

apresentada na licitação. 

CLÁUSULA DÉCIMA QUARTA - DA LEGISLAÇÃO APLICÁVEL E DOS CASOS OMISSOS 

14.1 - A execução do presente contrato será regida pela Lei n.o 8.666/93, que 

,-.... servirá inclusive para o esclarecimento dos casos por ventura omissos neste termo 

de contrato. 

cLÁUSULA DÉCIMA QUINTA - DAS DISPOSiÇÕES GERAIS 

15.1 • A contratada, será a única responsável pela qualidade e perfeição técnica 

dos serviços a ser executados devendo refazer. à sua total expensa, tudo o que 

se apresentar mal executado tecnicamente, ou que não tenha obedecido as 

boas técnicas de execução. 

15.1.1 - O recebimento provisório e/ou definitivo não diminui ou exclui essa 

responsabilidade, observado ainda, em caso da não reexecução necessária, a 

aplicabilidade das sanções estabelecidas na cláusula décima primeira deste 

termo de contrato. 

CLÁUSULA DÉCIMA SEXTA - DO FORO 

16.1 - Será competente o Foro da Comarca de Assis, Estado de São Paulo, para 

dirimir dúvidas oriundas deste Termo de Contrato, com renúncia de qualquer 

outro por mais privilegiado seja. 

E, por estarem ambas as partes de pleno acordo com as disposições 

estabelecidas neste Termo de Contrato, aceitam a cumprirem fielmente as 

normas legais e regulamentares, assinam o presente em 04 (quatro) vias de igual 

efeito e teor, na presença de duas testemunhas, abaixo indicadas. 

Assis, ................ de ............... .... de 201 • 
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TESTEMUNHAS: 

Nome: 
CPF n.: 

Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santil/i Sobrinho" 

Fundação Educacional do Município de Assis - FEMA 

CONTRATANTE 

Empresa/pessoa física 

CONTRATADA 

Nome: 
CPF n.: 

Fls. n° 
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"EXTRATO DE TERMO CONTRATO N° ~2019" 

Ref.: Concorrência n 002/2019 - Processo Licitatório n° 026/2019. Contratante: 

FEMA - Fundação Educacional do Municio de Assis - Contratada: ___ _ 

CNPJ n. ___ '_ - Objeto: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA 

NOS TERMOS DA LEI N.o 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA 

- FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS - Valor Global R$ _,_ -

Prazo: dias. 

Assis, _ de _ _ __ de 2019. 

Eduardo Augusto Vella Gonçalves 

Diretor Executivo 
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TERMO DE CIÊNCIA E DE NOTIFICAÇÃO 

C L. rEMA 
FII. n' # 'l'b . 

CONTRATANTE: FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNíCIPIO DE ASSIS, CNP J nO 

51.501.559/0001-36, com sede na Avenida Getúlio Vargas n° 1.200, no Município 

de Assis, Estado de São Paulo. 

CONTRATADA: ______ , CNP J n° _ __ _ estabelecida na ___ , n° 

- Bairro: ___ " no município de Assis, Estado de São Paulo. 

CONTRATO N° ------'2019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNICfplO DE ASSIS. 

Na qualidade de Contratante e Contratado, respectivamente, do Termo acima 

identificado, e, cientes do seu encaminhamento ao TRIBUNAL DE CONTAS DO 

ESTADO, para fins de instrução e julgamento, damo-nos por CIENTES e 

NOTIFICADOS para acompanhar todos os atos da tramitaç ão processual, até 

julgamento final e sua publicação e, se for o caso e de nosso interesse, para, nos 

prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito da defesa, interpor 

recursos e o mais que couber. 

Outrossim, estamos CIENTES, doravante, de que todos os despachos e decisões 

que vierem a ser tomados, relativamente ao aludido processo, serão publicados 

no Diário Oficial do Estado, Caderno do Poder Legislativo, parte do Tribunal de 
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C L. FEMA 

e a Fls. n' 1.21 

Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santitli Sobrinho" 

Contas do Estado de São Paulo, de conformidade com o artigo 90 da Lei 

Complementar Estadual n° 709, de 14 de janeiro de 1993, precedidos de 

mensagem eletrônica aos interessados. 

Assis, _ de ___ de 2019. 

CONTRATANTE: 

- Nome e cargo: xxxxxxxxxxx - xxxxxx 

,.-- - E-mail institucional: xxxx@xxxxx 

- E-mail pessoal: xxxxxx@xxxxxx 

Nome 

RG nO xxxxxxx - xxx 

CPF/MF nO xxxxxxxxx 

CONTRATADA: 

- Nome e cargo: _____ - Representante legal 

- E-mail institucional : xxxxx@xxxx 

- E-mail pessoal: xxxxx@xxxxx 

NOME DO REPRESENTANTE 
RG n.o 

CPF/MF nO 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

ANEXO 07 

BRIEFING FICTíCIO 

(Este anexo contém o "Brieflng Fictício" que deve ser utilizado pelas licitantes 

como modelo para elaboracõo da proposta técnica. para fins de pontuacão) 

Ref.: Concorrência n 002/2019 - Processo Licltatório n° 026/2019. 

A licitante deverá realizar uma campanha de concurso vestibular para a 

FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis, utilizando para tanto o 

briefing abaixo: 

Programação: criação, previsão de produção e veiculação de anúncios: 

TELEVISÃO 

VT 30" e programetes de 3' 

TV Aberta 

45 inserções no período de 12 meses .... .................................... R$ 598.522,50 

RÁDIOS 

. ......, Spot 30" e Programas de 3' 

3.950 inserções no período de 12 meses ..................................... R$ 67.347,50 

PORTAIS, SITES E REDES SOCIAIS 

........................................................................................... ................. R$ 66.520,00 

OUTDOORS E PAINÉIS DIGITAIS 

48 inserções em 12 meses ...... .... ............. ........................................ R$ 39.600,00 

JORNAIS 

29 inserções em 12 meses ......... ...... .............................................. ... R$ 12.760,00 

MARKETING MÓVEL 

SMS, Whatts' up, Telemarketing ....................................................... R$ 15.250,00 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema,edu.br 



JORNAIS 

a 
Fundação Educacional do Municípío de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho' 

C l . FEMA 
Fls. n' ( 

29 inserções em 12 meses .... ......... .................................... ........ .. ....... R$ 11 .600.00 

MARKETlNG MÓVEL 

SMS. Telemarketing • ..... .. ...... ............. ...................................... .. .......... R$ 8.575.00 

CRIACÃO/LA VOUT E ARTE FINAL 

Spot de rádio 30" - 20 textos 

Programas de rádio 3' - 1 O produções 

VT 30" - 2 materiais 

Programa de TV 3' - 5 produções 

Anúncio jornal - 1/2 página - colorido - 20 modelos 

Tablóide - 16 páginas - colorido - papel sulfite - 1 modelo 

Faixas - medida 0.90 x 7 metros - 10 modelos 

Banners - medida 0,90 x 1.50 metros - 10 modelos 

Banners eletrônicos - 10 modelos 

Cartazes - medida 40 x 60 cm - 10 modelos 

Outdoor - 10 modelos 

Pesquisa de hábitos de consumo de mídia e audiência (uma unidade) 

Valor: .............................................................................................. R$ 50.000.00 

Total do investimento em 12 meses ............................................... R$ 850.000,00 

Av. Getúlio Vargas. 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
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9JPl1NTE OOPRESlDEHTt 

ÁGUAS DE LINDOIA 

PREFEITURA MUNICIPAl Df ÁGUAS DE UNDOIA 

COMUNICADO 
SUSI'(IISAo rEMPOAARlA DE ED JTAL 
P_ ....... osonIl"l9 
Ed"rtoIrf'OC !12019 
Modalidade: mMAOA f)( 'U{OS II" CWI2019 
oBII: ra CONl!lATAÇA,O I)f: EMPRESA ESPECIAUIAOA EM 

.NG.N~AR!A Ô PRESIAÇ1.O CE !.I:.RVlÇOS Cf. w.o Df. OBAA 
COM FORNeCIMENTO DE MATERIAL-VISANDO A RESTRUTU· 
RAÇAO C[ UOO TURII1ICA5, CONFORME PROJETOS. "'E"'O· 
IllAl DESCRlIMl, F'lAH1lXA CJl.ÇAWEN1AAIA E CRONOGRAMA 
NOS TERMOS 00 COrMNIO !'MAL X DAOETUR N° 06412015 

A Prmill .. "'uoicll)ll de Agw.s 111 LifId6", all"avés do 
Selor de CtITIpr~, e LidIlç6ft, ..." ""'Iltio ~!. nfonn .. a 
todos Olln."t'I'doI, «Im '*'~ 10 ptnftO "'" tpq.f .. ........ 
~o ptdidDde~u>........,irNdo vil 

t-ITIIÕ l tllrlltldtl"9(loll2019.frIrn.rIodopew.~UAUIlI· 
CEIA WoCIU YlAHA Sil.VA _ CPf D90J9UZ6-00 w: e lVúA 
U/6,NHAa!A E C0H51RUçOB lJDrPo, e ""_ da ....... ~ 
cN s.atcn. ObIu, ~ LIlbanoJ ~t5lLdos 
• l1nWafislllldoCldl_ a din-dal~ deo\do a 
~ dII ... ~, _1IfUIUr ........ ",..0_ 
..... iMda_t6e~ 

oo.te cio .IÔINI e-'<l c -"" pnICftOO 81C1WS_ 

fllIPOIISO~l1t'lue","'lioaÂIadoioidaro 
_ ........ qrotod~~O ....... ... ---~.--".-""",",-
... ~ ... , "do"'- ~1 . l'" r.lNI . UtiIIçíir!srf' """'l.""", •• !Itoar;!* _ ...... 

CabI ,_l~ C[Uf o prol5H:e <:OWIIIIicIdo ..u disponMl 
100 s<w! cr.t.iII d~ l'M!fr!;lIIfl """"",,,,' drI Agws dII tmm 
t-w.~.'Il-fI'I'".brj, -.do lincIa .... o ..tmdo 
pt\ICINQ Iot _Irl dispoI!fvori iI WdoI. CIIO i!r~ p"". 

fÍt\.K "'doUtod6il.)(I"'abr~ dI!2.Il19 
Oldetot CN!qC1 NtItO- Praiien~ do m 
lERMO O( RAnriCAÇAo 
Eu. GibertcAbdot.r~. Pref.; ... Muni<lpilld.is1In<ia 

de.11II LJtó)iI, &t.1do de »o Pou\o, RAIIACO. 0i§pr!M;! 
~ Lidt.1lle 11" 0100019 - l'rDa!!M r1' 065Jl019, ref"" .. te 
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Arl1O<110 mS .... " •• "'IÇa 8arJo do Rio &aJll."O. n' 21, loja 27, 
BkaI e. _ .q,1O de ~, NejlllI. arjo ICIClIIbr ~ Q Sr, ClAUDIO 
flORAN1 1 NUO (mtnot Imp"~L ,,[>montado prlr "". m •• 
Sr.' ANOIItIA CE OlVOHIA. tom fundam .. U> 00 . rt. 24. illCioo 
X. da LeI f..:lnl dM litiur;:6to r1' 1.Io661·ll • domoil.~ 
/IIlIiI'riDr1$. PllIo .. ler de R' 20 .• 17,64 (.n~ mil q..,l1<,c .. to. 
e 5/:""'1.1 !,.!t rttn! _!I ,,,,,lira <enla..,.j. «l1li .. kns 
....... ~cIt~ll 106,O~_III<~.m .. oi<e~to " 

IIttt ttIIlMIIl. Pflo ~ d. U (dalt) "" .... 
AQows dtltlriOrl. :t9do:aotriI ~ JDI' 
GlIMoAlrclco_·f'RIeiIf>MunicipaI 

ALVAR ES MACHADO 

PREFEITURA MUNICIPAL DE ÁLVARES MACHAOO 

TOMAtlA CE PREÇO N' Oll2tJIg 
AYlSO ElE uaTAÇAo 
ACrniWo-"de ~fjfs'" ~i!l.n M~ 

do A.'Am loIId!adQ. bll<kl di SIo Pouic,....,. píobico "'" lptI. 
........ A!<\nO ."",~ ~ ... Tc:nadl rJt 
1'fIÇIIIn"1l2I2019._tn_~,.oo!TI~lrodolflf"!loil 
paro ~rIe""'''''''''''daDolff..lJwrts~ ,,<DI b;w ... _ omitír*>!Ift>~. 0fIrM do 
""",qíQ, doe ....... dMPftl'IÍ'III'IIII._1II"5fl!1IcIo t:W 
~ ..... &Ig~~ ...... *<UDi'1!lUArb 
~que'''''''''' ~''''''·,t._~ 
dI"lig\o~rIrIo"'Q)"'_"'l0l9k'lbora, ... w~.1kIII> 
p. da rm.-. .... q..I • .IJra. ~ ,... • .abtma 
<b~'~·.NfI'6IIabar~.h'tIc>o<II 
~~oc,alamitll_/IfIII!:StfI_ 

Ab.. ~lO_&blil .2019 - eo.isdrc> ....... 
_,dol.ióll(&:l.. 

AVISO DE uclIAç.l.o 
f'REG.IoOfItUEItOA.I. N' 1611019 
E<rttro_ lWbto1o '"I s. .... _ ~ di Pltle;u, 

MuticipoI de AMa ... MxIIoc!c, budo de Sk hWo. O Pr" 
~ sob on' 11i/J019,dolipo menor p<tO;ol*_pa/. 
~ m.~. «III/igwJçIc di ... P'P<l_1IIrica, 
a:.donnI! HPKi/lQÇllK ttcnicM anlll\'" de edital. A abfr1It. 
r . .... ~ ......... , oodi. 1. dt .... lodt lOl9b 9ho'u. 
O .ditl l "'" inlOilo 1Mr t<1I • .1 ~ dl ....... ~ d. irlll_doo do 
2' .6' fKl..d .. n 1. 16h Irm~ ..a1'r1Ç' do! BtoIdtirl ll"'
Cenw· n .. llmunícipo dt AI .. m Madtldc _ SP oU afilio'" do 
,ite 1IMW,."' ....... dt.dr>.r;p.go .. br - . ba 11d~.· QUI;1QU1I 
~ podorlo '" oblH!as fIO 0ftIl1I<tÇII ,~IIl' GIl ~fg 
~"I"", OR) l l7l-'l3DO. 

.Lt..-6 Modl,da. 30 .. ~bll l de 1019. . ~ rena.odt!. 
GI5ques· Prrlt;lO 

AMERICANA 

PREFEITURA MUlU(IPAL DE AMERICANA 

UCIIAÇOO 
EDl7ALIl( lNElUGIB:I.IIlAIlf DEUClTAQ.C 
• liEXlGI9lLlMl"lE Df l.IOIAÇI.o 1oI.' OOW2019 
~1L· 111Sln!)19 . 
OBJE1O:·~Cf. WISORES E lOTOfIE..Im. SME 

WIItE EM~lNmD! OR:I(M lJD1QAL' 
~I'IlU1I1IMA NUIIloPAI.f)(A1oI(fIfCN(A 

~ Alaon lAIDItAltIRlOs 00 altASIl. lf()A -
VALOR TOIAL RI lUOO.lo. 

r ......... 1C ~An. 1S. lda 1Ai,..,.I Il".6ti6I9.J 
IIrtifação: SecrdrirI de ~ .." 19 _ Abril 

'''01' E ... ~Carboi,,,,,,trIr1rIaft.· 1 U1S-',,"o,,,,,,,,\I. 
tu. W llbrdr> do r.r.. _ ..... AInt. St<rtUt1o 61 "'*"" 
"".oçIo l.,tritro, ... lIri<ti. prrtf~ olicial,,-_)O 
do.lbfJ do 2019 . 

DEPARTAMENTO DE AGUA (ESGOTO 
Erfltll clt AbtrtIHi clt Uc~ 
PREG.!.O f'RESENCIA.l.II" I9r'l9 
PROCESSO A!lMIN~TRATIV() 11" 5.2WlOI~ 

OBJETO; Ccntralll~ do ""1' .... piI!i IomecimtnIC dr1 
illsu<OOs ~ri ~ !ll!rI~O df tIi6lldft de claro desÓltIdo 10 
If.umflltc do '!li'" ~ .. I por~ "'"",urna hullanQ. ttInI fomt. 
,imtolO "'" comodata de SerJdcr ~ dl6.o~ de drJl!j' t.1tIqutI 
piO'" arrna .. ".monlD dos pmdu\QI ""m~ 0' .t.1çJo d. 
lfaUmtnttl. p~ri trlUlll' rrto de jg,," do abõnl«imenlll público 
~ KOrclo ~ ., tIjIK1ficaç6es CMitltlltl n. N8R 15784 e 
Portaria do Consolidor;io ... 05 do 2BJOrmOl 1. do MiI'I~l&io da 
Saóde ou ""UI que • ...m.~'WI, ....... ~ 1>I'1't1od ... d .. lo, 
'" U "'_ canfo ..... _1*jf"!C»tÕti • ~1II0!idrd"" CI"IIIMlIt, 
"" T ..... doHoferllrrcia 

D.t.1 do aealizaçio IUlSIl019 
Iaióc do Sa<io f'(rbIiu: l1li 
locII: R .. ri» EJIud_ ... JJJ, B ..... CordetoMI, 
font~ 1' 9) 1471 2!1G(IJl1(fao.: (ItllUl J'HI 

ÚIIIII; odonOdH_ÍC3III.atCI.br 
OEdic.l\~diljlClliftlmMo"'SIII; _~ 

1"II.conbr li*. r.!b5 ~ ~ l'M!IrSe< 
MtflClf"l!,lIldl!AbrilelolOn. 
r-..dI ~kizOO"r -0iMi0rt.~ 
,DIlALDf SllSI'UISAo ()( PREGA0 
l'Illúlo PiIBDIClAlr IM' 
I'lIIXBSOACNINl5TllAllVO N" 5 1161MI9 
DlJElfr AqusYo do _6 di! Irtqiihria.." mõr!i.I 
~ UV A.FE. lI!domdo ~. ~ a.isuIN. ...... "'~!.ItI ... . _"'oor:Ior..~_ 
.~......ur:' .............. do~ 
OB\.lf,OamCB ",,~60SÍl>lft<<II<bO ~O 
~ "'-"<ia'''' 18119. pM<trr PO" rio OlJ05.'IS k!llr. 
IiuSUSPE~ 'iO par.m!bt dllÍIIIpJ9IIIiÇiC~ .A ....... 
dW_fll'blicod.a~. 

",,",iaN. 3O dt abrildo :1019 
'-"arodnIlryanFrtlurrft· ~doA.cllnw1!l~ 

FUNDAçiO DE SAÚDE 
RELAç.l.o tlE f'RESTAOORES DE SERVlÇO (RPAI M~S 

OoII2C19 
A O!te!<lria Adminlm-. m. do f"nd~çJo de SaIÍ~ do Nu.,' 

oipio d.""'or ...... ·fUSAME comuna. a qu"," ....... ;"!II<O_, 

I rtI~çlodo prof"""""ilq .. prest;rr .. " ... 1Vic;a • .I FI.J5AME 00 
m~ "'abrMllQI 9dÍlponi~1 00 li.k· 

h"..11www.fusunt .com.brl.ilinlbll".....tl!llpro.t.1Uo_W!". 
.ÍCQ/.,.--.,n....,..,.,~f 

ANDRADlNA 

PRfFEITURA MUNICIPAL DEANORADINA 

SECRETA11A MUNICIPAL DA EDUCAÇÃO 
h:uatll<llAdl_tI)Cann! .... l'rar:<!uo 19n9-1't1gJt1 

1 5I"I9.0Iljelll;Aquo<iI;_de~rIf.~CGII-
1r.1l1IIfo· 1'IIfA::IT1..IRA 00 Ml.IMdPlO Il(AHIlIlAOIIIA. eor.I
liiio; lEWfI\CtJNA 1IlFlIE1IIAÇAD EIIHHI'I'. lU .~ 
.. h"PI""'o~fIO"'_R' )11as.m(tm .. ~ _ onl (tII(l) ,_ .. <inaI<mIlnO$I. As ..... dá!wlao 
• ...,(I(6os .. _ ... .....-... ... 1t8 .... ~· )O M 

~blil.1019. l-*'>_ - 1'moita. 

ARACARIGUAMA 

PREFEITURA MlJMOPAL DE ARACARlGllAMA 

UJilATO HOMOLOGA.ÇAO 
Progao~ " 03I2019 
~~14f2{119 

0bjt10: RogiIIJC de Prl9" para tlIIIU.~ ót ""'PIU 
para laaçIo a,," pnstaçJo de stIYÍÇI)!I de _zaçklloal • 
...-t. rIuonNçlo , irnog ..... par •• !<'rIde- .. soIícitao;lItro .. I 
s.cm.rÍlio!li rolilaçlo ~ _ to, da municipalid .... """ • 
f ...... ts,OKif~ contid •• "" lenno do R. I .. __ ..... 0 I 

A f'mollura Municipal do Arlçariguam. tom. públl<o QUI 

O ~ ~JIa homolcglu O PIO!!l~o P .... ..oa\ ".imo m. ".. 
"""Ido, onde ~grou~ ..... Mora ~ omprew PHD SoI~ 
... Audio Ud.; \.<I tr. 1 • RS 28i.1oo,oo: loll! 1 · R$ 36HIOo,oo 
• L<ltt 1· R$ 121.865,00; \.n1It. _ R$ 76.271.00 e tnll S · R$ 
484.5n50 

DATA DA ~MOI.OOAçAO; 2910412019 
O .... i 11 •• M ......... GooçIloes • SKrttar" de Culru .. 

ARACOIABA DA SERRA 

PREfEITURA MUNICIPAl 
OEARACOIABA DA SERRA 

ú_ de Tomo do l"orrIeIIIf> - TWIO D( fQWOO"O 11" 
Olontl19. lei redml 11-01!1t201 ' Otmm mIrnI 8.9WlOI6. 
LoiI MoroõtipM .l.U~U, .l.IJ612OU, 2.nmol1. I<nrc 
• ~ l'MA!i - 0IPt: ~.Ja, .1 AnOOA· 
(}I) 11( COIMVfItOA NtM) muo. 0;'>J: CI.1lI1Ji I2ot1X)1 · 
11 ttIir-= ~ do UICIIIiofnrII e 1InaIHDr.Io . .... 
_"'1'rojHo """"'loqIo~ Dilp;II"1I l"'-""'" 
.... drfiliIntioI. ........... ."... elo h/wrh . V.IIor tIIIt RS 
louec.OOf_t.rIIil~f""'<Hiol.~_ 
..... rlOOtIQI~~ ............ .I.arelrlcr.~ 
Ol lOOla.lQ.cmt..1017~kN3Jj dllClf{ __ 
to. Prml rJt ~ 311121lO19-Anrr;1IiZIi cr. Sem 24dtlllr\Ido 
1019 - DOIIi SoM Or1Iga_PrI'IfiIo"""p.. 

TtRMOOIlm.<1CAÇo\o EADITAMUlltl. Pngãcr .......... ..t ... 
0M019. Pnx ..... AItn"'iI!TatNa rf' 063/2019. DUm 14oiI~ 
rJtgl ( ... J c..ninhIo ~ I ~mtnlC do efMçlo.,." 
Ce.!I EIm16ria. PiII atender a neassididel dCl ~ do 
ArlÇlli.lb;ldl 5oemr. Dianttdo!lfdido ...... blftirnmlllda ... prga 
IlIBRACAM COMERCIAI. llDrl., omIIltf1do o parece' cio 5oo<mIrio 
de Oinr. " 50 .. ~"" r"" RETIFiCADO o '''!luinll; O TERMO Dr 
tlrnFlCAçAo E ADlTAMtNID enoonDa-H j.IrtIIrnentt '" tdilll 
"" Wtt _ .ilrlooiiba.sp.gw.br. A1endenOO .., d~~u> "" ortign 
llln<ioo" da lAi Fodml ~.66&'93, r"" ~ OI 11' ..... cio 
Wital. IlATA Dr'.!IEAI.~ 1.J/®lon. HORARiOOE INICIO DA 
iEisAo; (IIl)O In. lOCAI. DA R{AIJI'AÇAO DA SE5sAo: 5~1a de 
lIN1i1o _ l.D<alillda ~ AV<lIIido lu .... Milonda do OIiotO."o r.m. 
!ano Jard .. ~If~ Clc!ado de Araçoiabo do SoerrIl5P •• 1eforIt 
(1!ij )2111·100:) - se.riOllXOiabiJ.sp.gr:r.:br. i'tfmaoer: ... lllill
~lISrirlmli:ll\uldeedial:~~e~ ... 
1l1lrtls.dol.Mr;oiP do Serra, lO de aIri ... :101;. on; SaIti 
~.fnIoj"'~ 

ARARAQUARA 

eREfElIYRA MUNlOPAL DE ARARAOUAAA 

DlMRTAWNTO DE Á6üA E ESGOTO 
TFJIMOOE~l'\Il'lOKlAl. lWlIIOOI 9 

PItOCWO DrW: n.1 1 lSn01!l.08Jf.~1IçIo c1t....
A~TWI~.~ ... arb<r~ 
"",,-~ • .....po rio pOdtitll*",-lrlN· 
UI, .. h\ileI ........... .n-.. _ ~ 
.... _6wrbonas, ... -..dII~ ..... ~ 
do ra<m. _ e abtmn do .......... w p/aortÍQ. p!n1io 
do .............. tHcb ~,,~ ,trifuroçJr> do _ 
II1II1><'" pn>oftI .... ~. dos ~ mrn o 1omtc-'lIIdo todoI 
oa .... '11" ... tq;lI)Imenill\ wíarbs, anrirWies. ~ir'14S • 
..... adom,~""' ... periDdocltl1 (dau) ........ C..,.;.. 
dlrlftdo ". d"fl"" ptdirb de ~"""'*" clt virios ituI 
da od.tat ... Ílllpq".a<;6IO tano;adas ".,. proteNos "'IIMS!do$, 
QIjoI IIld .... ",lI1D<oIado!. 1"11 Al.1M'~:", I!IridtnciI", ti diIiar~ 
dado$ que <li 10",,115 6!'" tntlIt.~ .. PM~ elatrlrar;k> do 
sou pr1IIIMla\ IoIiYÇlo .... 'I"" 1'"""1'" podort II'IN ' 
panrc~ cios ........... inll!fDllrbs. e i.ndI, a "",,"",idad. 
do ..... ~ tlIr,tQ&to .... p/oftiIhao do ~ de ~""" 
meIrar des<n1Ml dM ~ proll'ndib, dtIe",,1IQ. aUI! 
fIlIld_1O fIO M<}O .~. da Lei _ .1 n'l6MIl '19], • R<VO
GAÇ1.O do "' ...... 10 ,.,~ !'rtsfo(i.llPllbliquMoO. Ar.,oquar ... 
lO de ailrtl <lo l0" DONtltTE S!MIONI • Suprl\n~1f 

S~(.~TARlA D~ASSISTtNOA SOCIAL 
AYl50 "" UOTAÇAO - NOVA CATA 
ToInr .... pr)bIico, pa .. CCII1heámonIo .... ..... 1I!Udo<, QUe 

~. PlU rmuM MUHICII'AI. DoE ARARAQUA.RA, SKJIE1ARIA 
roIUIIiOMI. DE GE'iTAo [ ANANÇAS, l' ANElAI! - SALl CE 

sao Paulo, '29 (82) - 187 

U01AÇOES _ RUA §AO . Nlo, &100, ClNTRQ - fonoo; {l61 ) )01· 5lICID..,., __ c.sadr.. rtaún 00<511 thcn .... .., 

~ r~ 1II!1'1CC!alidade PMGAo I'IIf5t.NClAl N' 
nOO19, I'IIOCESSO It' l rosn019. O> '!lo • Merafilof 91oi* 
de "* '. _ .... ' COfirAATAÇAo Dl: EMi'iBA ESl'KIA.IJZA. 
!lA PAlA O fQllJJlWU(NTO ti( MAJWna POR uM ' OlIOOO 
O( 12 ... su. rooeH:lO SilI A:JIIADOIf'IIOIlIIOGADO lWi 
fOR ,,"S DA LEI, GII'I'anM ~ __ "" AflEXO 
i ~ "TE"RMOOEWU'NCI.A" 

O I(bI ~cIlo".,.-!ilrtllIC.da~a hr.p:I/w'oo-.. 
_ ....... 'I>-9"'~e .... ~<"rHporftc>.."...r~u
do!..Ir.totsdo .. .,lÕI; \ig!iOC~._"~ 

INiCIO 00 RlCiItlNf./HO o.u I"IIOPOSTAS AI lOMll rio 
diI !SdolrobodtNl9 

INIOO DA SUv.o DE OIII'UIA cE ~EÇOS AI leMO do 
dio.1S ~.rou...<II 101 9 

Ar...,..... .. lOdrI .ltorIl ~1 2019 

IACOU ElINE PEREIRA 8AA8OSA. 5ec>tllrra M.~ clt 
AI,,,lIkdIIt~~nIDSo<\III 

IU tlANA Pl(OU AGAm· Sec:rtWII de Gl!I1io ~ ~OOIÇIS 
AVISO OE UCllt.ÇAc 
Toma., ... pGb\ico, pa'" arnlrer:rmfI11o dos iOW"'ados, qLlO 

.. i EOlHAAJA MUN ICIPAL DE ASSISTENCIA f. tlEiENVOlVI· 
MENTO ~CIAL '" PREFE! IUAA da.....mcipio Cf. ARARAQlIAAA. 
- RUA 1) OEJ\lAlo, U84,.VILAXAVlER- CEPIoI81 0-()!Ifi - Fone 
(16) 330t·18(1t n:rrrr stde ~t.1 ddld" 'Nlizarj 00 di. 0110 .. 
.hallll iIIdiados, litif.eÇ!o nl .,odIlidtde PREGA0 PRE5ENClAl 
N' H IlOli, PROCESSO N' :l0)4f2{l19, "" tipo . "' .......... 
R~l do late·. QU.";w "ACONTRATAÇ1.O CE EMPJIE'iA PAiIA 
o FO RNW M[ NTO DE ~A»AGE'" tlE IDA PAAA OUTlIOS "'UN!· 
dI'IOS CO M A FINAUOAD( DE Il\ANSPORTAR OS InNEWm 
!: MIGIlAllm QUE NJ,o OESEJAM SE FlKAR NO MUN ;c!P\O EM 
A1ENtlIMI:NTO A POtllICA ..vaUeA ()E A.lWtNOA SOCIA.I. 
Qtt ElUiNVOlVE PAim DE SUAS AÇOE5 JlJITO lo. l'OPIIIA· 
çAo EM Slf lJAr;AO lIIi ~tIO,. CONRlIIMEANUO I rTERMO DE 
REf~.l'OfIlJ'IIpt;RJOIXl Dl n MESE5,JIOIlf.H OO 5tH 
AIlIW>OII't1O~ rw fORM,U DAUI' 

Otct1lll~'d~ ... ",doprritilua;hl:pn..
~l.IP9O"br.''''''''~jIoIIdooo ... ~ 
dM.".... ...... .oItklllllOllO~ 

INICIO 00 RKU ... fNIl) D.lS PIIOI'05TAS. As 101>00 do 
di;r 16. MuI <IIl019. 

(NIOO DA SESSAO DE OtSPUIA Df I'IIEÇO! AI llNO do 
. 16 doNalodoIOI9 
~ .. lO."""lde 2GI' 
IACQlJEUNE PER(lU lAIt8OU. Seootj,~ Monopa! do 

A.,islttrdl,~UlS«iII 

ARUJÁ 

CÂMARA MUNICIPaL DE ARUJA 

UU.ATO OêA1l1T1VO COH1I\AlUA~ 
CONf!tAIANTE. Cl.MAlIA MUN lClPo\l DEARUIA 
(ONTI1.ATAOA, TI1AJ(TO tNCENHAlI1A E COM~RCID EIREU 
CNPi N," 8~,1469WOOO1 ·.l 
CONTRATll ' 0S8/'l9 
ADlnvo N,- 01119 
PROCESSO' 168SlIte • Tomlda di Pro", n," Cll18 
OBJl: l0: Conlrllil'-'O clt ~'fII Esprecrallt!d. Oll Ser· 

~Ol d" Enttnh.rIiI pl t. Ad ...... çIo de Projoll> o 1r1st.11aç1o 
dt Sl$1i'''. de G~ dt Entoil to """ Capacil. de do 1Skwp 
Au.dl de PIK.n ~!Iiü~ "'" "'olde!; do An . ... I _ T...,., 
de IItforkrltllll' ~dIJ SisllmldoAfCond!<:ion",*, 
loCIw a tolhado di ClrnIB Jllllnrtipa! do AnrjI 

YIG~IA. 01,(1.sao19 A 28101112019 

ASSIS 

PREfEITURA MUNICIPAl DE ASSIS 

FUNDAçAO EOOCAOONAL 
DO MUNUIO DE ASStS 
CQIoIUNICA./lO DE II.U1U14ÇAO . CHAMAMENTO 1'Ilw. 

CO N" 0011201 •• OIfElO CREIlUICJA. .... NTO E fOSWEL 
CONlfU.1AÇ1.O Dl PU5OAl5llJmtCAOi) PAIU. ..... m.ÇAO 
Di mlw;os DE ".A!flOO "' :CtCOi O 0. ..... Eaent ..... da 
FUlA. ....... . _~lJIIellrtoa;, ........... .. .... 
~_.~""' ..... lW!ltTA.a:pMo 
& 1fGIÓF~.~!e ... p..,. ...... dea...r-..tc 
~ ... ... ~~~._llIÇiodoPfe'~ 
_ ~ ~~ clt pIaIm rIÜOf, acr~ de ~ 
pIlllUW\1as ~ 1rIII'1itCi "" CfIM - C......., Rtgro
l1aI de loIodi<Yr.o. j.ro1r) to UFA _ UIIÕdfde de f'rartDAttrdmt!n-
10 doA"": lCN CliHr(A. Ml:CICAConr a preenllco.uroiudo, 
~brt-H vim lIO ~o e PlUO;! """rui do os (cIfT<al diA 
Ao'i!. l(] M 'btil de 1019, · Eduardol A"!I",m Il1011. GooçaIm 
·o.t"IO' Eof<IJIMl 

COM\IIIICAOO DE llCIJAÇAo AUIITA • Rei. "'-100 
02'''' . E6laI ... 01111' _ c-rMól'" oom,· (an •• 
~ dt ogtnoI di pubIicINde 1*" pr .. 1IÇAo _ ..... 
lknitlII do ~.,.., NIlcr~ do l'ftlÍtIO' ~ ampa. 
IIIIIsrNfEMA - ~~dDt.U\cIpoa<loAllil. 
IftIt9I rir! E6.taj llG PepIo_1II _ Uci~ ... A ........ 
GnlIro V.,... 1200, AulI {VI. E no IIIt www.ftwr.fIIu.br. 
Ift~ (111 )JOl·\O~S A_ISI'I.)Q do Ihr'lllt 2019 
loIIriI 50IIett P i UII - ,.,~ da '-kr do UD1IÇ6a 

ATIBAIA 

PREFEITURA MJNI(IPAL DE AUBA!A 
umlCAÇAo. Pf1O~USO N.' lU41n9-INElOGIIIU[W)f 

11" Q:)gj19 _ IlAIIAtA(}I) - Y_ \Ia~!it>;r. Mo.\gIJi/"~ 
"lk~par;o __ """" drI ...,.....-.I ...... ,...... 
·"""-· .... oJS40 ~deAtibaoo.. ' ......... 1IC 
<iI ~1.unGl9. 'n-w ....... MEU AlW(iO EMI'IIUN. 
Il1N!JI1OS JJIT!SIICOS uo... no .... """' .. ltS 61.000.00 
1_lI e_"'fYiIlctllll~_POlf1igol5.in<iSIl 
"_ leIdt lldIIrl6II ~.o UMI9l.Iit -m<_ o pIIKa da 
~~I<b ,.....q.., __ a-tu:/"deIo< 

_.jlll/>(iaçkNl ImpottU 0frótI IIOlAlOdII Q5 (OOco) 
... ton ..... __ .-o ....- ...... l! doltin· 

U6~l. ~!IIIdo-1I a ter.o clt Connlo tlIII! ,.. ..mt~ 
I!Ii(Iopdt~do~deOrolpu. __ ""~ 

&l da lticit lI<IIaç6e5.~e\CI_O,.--ac»SlO l5ecrfla"ia de 
AdMiroisIl'JÇIro patI CIIO r .... lf9aii. I'IIkiIUM da Estln<l.It di Al~ 
tww.._1Odi.a1c1ornkdl!"~ drl 1019. RobtrtI E.!IMIo!!i 
di Saw. _ ~lIriI d. Cu! .. 1I. Stuti.iI_ Adrrrirri:Straçja, 
lO r!t abril .. 1.019, 0IrIiew. N'~ Yreir. l..tma - DiMora 
de D~t.c doeallp"ue LiclllÇ6u 

AYlSO Cf. WSPENsAo. J>ROCtsSO N,' S.5~511019. PftEGAo 
~ESENCIAL N,' 0191lO1~. OBJETO: C""llIl1çic d, P~SIl~ 
de ,,,,"lO .. 10(.1"0 dt ~k:ukn. ....., ma1<Irilto. , .... fo:rrne
<im1lM<l d. r;ombul1f ... \ dtltinadllo ..... d. Semlln~ do Edu· 
~ l1li10""1 p'fUlldl. por um ~odIJ d. 12 (deu) melei 

A *"II'1.a rIf Admm~"'çlc. fIO "'" d. 1011 .1I'/Io.JiçIie<, 
COI!III\lc:I ~ in~dcs I SUSPENs.I.o - SINE CIE do ptn
dirM:.1r! 1idt.a16rla .... "''''lIdo P'lrI .dli ... do QUf!5!ionamen
..... ~ soIicQ~o di Startari, de ~D. DEMAIS 
IN FOR'M ÇOU . ~IC di ","",,"I' Lid~ IÍICI ' 
IIuo Br_!oor~ !oo.w..Rl<LfoAt: l ! U!HS10.SECRE· 
TAJtIA DE AONINl5TRAÇAO _ DtMIITAMENlll DE CDMPAAS 
E lICITAÇOos. lO clt ;tobril di 2.o!9 PortiN MoII(IIH y.., .. 
II..tu.o_DimCfldoDtptru"""IO_turror>- ll<iIlI!6H 



\ 

e a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

ERRATA - DATA DE ABERTURA 

Ref.: Processo 026/2019 - Edital n.o 023/2019 - Concorrência n.o 002/2019 -
CONTRATAÇAO DE AG~NCIA DE PUBLICIDADE PARA A PRESTAÇAo DE 
SERViÇOS TÉCNICOS DE PUBLICIDADE PARA ELABORAÇAO DE PROJETOS E 
CAMPANHAS DA FEMA - FUNDAÇAO EDUCACIONAL DO MUNICíPIO DE ASSIS. 

ONDE SE L~: 

Data de Abertura: Dia 16/06/2019 às 09h30min. 

LEIA-SE: 

Data de Abertura: Dia 17/0612019 às 09h30min. 

Assis (SP), 03 de maio de 2019. 

Mari) %! ete Porto S iger Elias 
Presidente da Comissão de Licitações 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
FonelFax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



~bado. 4 de maIO de 201 9 

ARARAS 

PREFEITURA MUNICIPAL DEARAI!AS 

SERViÇO DE ÁGUA E ESGOTO E MEIO 
AMIIENTE 
EXfIlATO DE CONTRATOS E .ADlnVCS REFERENTE, AO 104,5 

DE MAlQ DE 2019 
R~AliOW&ldoror.htr Filho 
COHlRATO li' 00112019_ C~TRl.1ANTE. W MA -~ 

dt .. fS!JWI.Meio.........,lIdo~dt,.._OQ)E· 
lTI'O'U':.90dt ........ I ~dI~dt ..... 
dt~~ .... ~lI,..III_IS ... 
~~_.,.....,'- ........ ~drdMb, 
~1J.s-o.~_~.-*'r;mn ... 
~do""-cIo~AI>u;I l do <dõlll ((]H-
IMIADA (iCVEiUIA.'lÇUU1:l S'A I!CHOlO<i .... E (im.lo 
EM SEIMÇ(IÇ. AWH,.I.IUIA, CIl.'WlO19. V1G EN aA. 11 WMl 
....... . PIOu !lo dlll do ....... u. doContrl1O. VALOIt roJ~L 
R$ 110000,OO; WODAlJl1olJ)oE "''IIkI~lrfOOJnQ1g 

Aw2<, OJ do ... ic do1019. 
Ali OsvalOO r ....... !iIho 
Pre$id""teEltI!CU!iYo 
Si ..... ~ B.dtAod",do""" Slntcs 
Chefe da Oi'tisio do Com!r •• tlJOlIÇ/los 

ARCO-IRIS 

~FªruRAMUNICIPAlDí.ARCo.lR~ 

l'IIIcwcI stl4001""'1f'OM()19 1 ........ willI ....... ~ ... _. __ .. 

..... UEI1JIE fAAWoCIA DE w.tIlPIlAÇ.I.o LIDA" CJtP.t sol> 
,,.,tUGl_I1MIIOHM., ~ ~ (IlrIO o ,_ioiIo b-OICII 
fI'"Í'lD ... Ed;tat dt C~ iIHl ti.l:J (o). <mIonne 
driIIerloçio.~~~p>ÓI'I'IGOre. .. _.!QI ' qr.N1qJef 
_tc,não lia""""" projoI/Ia5 1*1 tlllbasas Pf!teI, CECIIIE 
abir lh'O di! ) di. úte\< pall .,. ,!lftilaçk ""O"ta •• _ 
tlIçjo de ,u<lifJalill"'- Sendo ~ I dtlibtnçlo H rncoolri "" 
SI" intoiro teor lias <fepi!Mfndos do Prllf. iru," o CIiQ .alicilido 
Ali tooImi"hada po< .",.il dos lidllnlft AIto~~ ~. 2 de 
mliode1OIg 

ARTUR NOGUE1RA 

PREfEITURA MUNICIPAl De AATlJA NOGUEIRA 

SERVIÇO AIIlÓNOllO DI ÁGUA l ES6OTO 
....... ~··f'Il9Jo~·OOIJlOl'.OII)eIo: F~ 

~ P'N!eoIciaI""' '"''''Pll chprollpara~do11D1(n. 
.. l) ..... ""'""ftI~ lIIt~IJ1(1r1rl)~ 
...,.".....r.- 02 kIOO1 an'I ~ w.AH. 1(15 lO) (pDctfio 
Sabeopl. <UlI ... \regi 1'fI"'!~da. IMII lM'"'i" de -.. 
ligI;,õeI do M"nq,io, • 11M "''"'' " _\llntllf, ronfonne dtI· 
ane 110 rnomorial .... uo I. T«do eonvisu O "'" _~"m. ompro-
'li ~nto tenb.1fnrrur;Inado OU ",,~iftstodo O inttre!. d. 
'""""'" do P""'"w mIIm .. Homologo O pr!HII~ ~m.; por 
1iIde<alsequm..o .... ~T .. IndoI.trlodtf'lúlkosLIdi1. 
lDTl .... ~II com ~: v.Io< orMMIo _foomo propost;I 
..,...,...,1Id.I, """"'",.... ...... ;IobiIPII1.1 ).OOO<liMp.ocl.-io 
~ ......... I\$ 149l'OQ.oo lCtDto.o..-, "-Mil, 
SoIIeaoo\osIleilll. ... oondrç6csCJX'<brnll~ .......... 
IId.I_MJO' .......... oY. lO de*"de Z;n!l ...... ~ 
<i<nII.""",*,*,~ 

ASSIS 

PREFEITURA MUtl!C1PAL OE ASSIS 

RJNOAçlo lDuu.ootW. 
00 MUNldrtO Dl ASSIS 
EUAIJ. • D.lTJ. D( AlUlTUM. • IIoL "'- 0l6l101g 

. Willll\' Olln019 -~ "," DOmOI9 · (QHTlA. 
T,t,ÇIll Cf: ,I,G€NCIA DE P'UIUCIDAO( 1'IW. A I'RUTAÇ}.o OE 
IUVIÇOS rtOlCfl5 DE P'UBlICIIWIE 1'IW. ELUOUÇAO OE 
!'Ml1[TI)5 E CAMPANHIoS D.l m... - fUNQ,I(.I.o EDUCAOO-
MAl 00 WI./N\C!PIo Cf: AUII. 

(]HCf: SE li em dtAboru.- Dia l~l'fi \I9OOr:IiIL 
lfLt,.SI: Daa cio ~I: Dia 17I111nOIt h 1l'»IlOInioL.wio: 
{SPI. 1ll ....... 2019 MIIIo!.lIrll"'~ 8iIJ ·Pft. 
tirIor.1ro"'~.1.láIoç6os 

AVISO Df. UOTAQ.o .... m A • EOItAl ali LJrnAtAo H' 
01412019 · lItt. ' IlEGAl) I'IIHENOAl H'01l1lD19· ~TA DA 
!!EAUlAÇIoO: 17KMQ1g .. Q9hlI)Ra, ~fIIO de ~ do 
Btrn C_Vi<arIdo.(~~ dt Oipbnu.{'*;ndo Edital 
"" u~_ ....... """' ,b-· 1rI~, (1 1l 1 )Ql-1 055C101pr1o 

... ",11 tunpr .. ,"""--"",,bt ou hotlClOl""'~" 'com 
br ....... 15P). O) do ...... dt 1019 .... , .. 5fttt l'I:n> ~~ 
EU. - I'r~ •• 0kII1 

ATlBAIA 

PREFEITURA MUNICIPAL l2!l ATI~lA 
J.VISO DE UCIlAÇAO. A ~ da b llotio do ~ _ ~ par. <DMec __ dos .................. 

<IM _ .... Iia~ p~i(iAo unlilflKo 11" arMOOt9, 
l'llOOS$O N' 11W41l'(11 9, <Ujo o olIjetD í o ~ • 
~ piA _:.01 ~. NwriIILP.t. ""'tnIdo .., 
"'" "'" ~ ........ s.:m.in iIaIa IWIIiI\n, 
.. ~.1oi1.51.Jll7t.Ul411m _ NRIi_loltL 

"'"'~~fW ... fI"J'itdodo llldo.ol -. 
RECEBIMENTO ElE PROP05fAS ~1CI.-JSArt l1AJ5nilM I6HOO. 
ABERTURA CE PROPOSTAS E II/ICIO DA Si.5s.1iO CE r>lSPUTA 
OE PREÇ05 OIA: 1005/19 ÁS OIW30, PREG.I.o EUTRONICO N' 
099/2019. PIlOQSSO N' lU411l0U. "')11 o objtlo' registro 
do preQ)S PI'" even\llal .qoi!:~o INI8Ial 1tc>pitalar • lista 
0l1ll.l19 .... liIIodm1GUlOIIII Lltil:LMts~lrido.dl 5taetarll 
IoMticipll de S!oúde. com ed\II!Gos pa uladas, por _ poriodo 
de 12 {dg;r:d ....... RECUIMEH10 (I( PIIOf'OSTAI II/IOAIS 
Al l l1~!iI1!1 AS l6NOO. AIEJIT\IRA 1* P!tDPO'iTAS ~ INICIo 
~ sru.I.o OE OISPUTA DE PAEÇOS OIA::!OOSIl9 As QSIOO. 
PItlGolD ru:1l!GHIal li' lor:tn019.IfIOCE»II H" )'llMOl9, 
.... ollijMDtollQiJlJOdtpre(OSPIA-.tIIII~dt 
...... o .. oI:oI!I.~.~tMcIka.~ 
do_ .... ~. mIo ... obri.pI1I~ e 
~ ... <i<leN cIo~ II\bk.I ,~ .. 
M..-.itiPOoItAtib!. ... ",.,~ ....... lad.doU!Gda 
5«omr~ do ot.ra. PrJIWo, clt n l puotIidI, por tI11 periodQ 
do 12 (.mel ltOSH. R[CEBIMENTO ()E PROPOSTAS INICIAIS 
Art; 17/05119 ÀS l6HOO. ABER1UAA DE PROPIJUM E \tjloo 
CA m sAo Cf OISPUTA DE PREçoS OIA. 10iDS/19 ÀS 08H30. 
PREG..I.o HfTRONICO N' 1 OTnOl9. PROCESSO N' 14.14512019, 
wjo c objeto . o I'!lÍSbtl dt poeçI)S Plla l!'mlt ... 1 aqllioiçlo d. 
Qtnrros .~",",,1iOo<, ""~"odo 80 _!UTIO dos " U"OI da Red. 
M""icipal do EnWno. da s...w.. de kIoo<açIo. an'I"~ 
porWadu. por "" "",iodc do 1l (dr:arl_ RECEIIMUCTO 
ot. I'IIOPO§TM lI«lAIS Alt· llAl$l1915 1I;l0l. AIIE""IMA 
Dl: I'IInI'OSTAS E INIoD t». ~mlo ~ DlSlUTA I)( l'I\fÇ05 
!lIA: 22AM9 AS O8ItlOmGlO unAOI«O ". 10m01 9, 
l'\IOCB5O H" 39.IiNlOl1 ao;. odojlul ~ o ...... de po!IOS 
poQ --.eI~dt ... :.iII E.I.l, de!IinIoIoacr _dos 
~dl!!uIWftj .. ,Ji, ... ~to.'" 6.51<1fl11'1n 

Otirio Oficial Poder ExecutIVO · 5eI;.1o 1 

l.2141191B_N!I& , IM3S_M_1L,«WI~~P<" 

.. ptfioclo do Illdcld lI'Iee<. REC(liIo4UHO DE fllQPCSW 
IIICWS ATl 21 .'3S119 .u 16HCCJ A!!f!T1IAA DE P!I<lPm lM 
E 1Hk:1O !lA smJ.o OE 0I5MA DE PREçO'i DIA. 22,u5tU 
As 08HlO ,. •• ~ dao eda" .. .. ,.."'<IIrla< ..... 1Q 

;Ir;f$SM ~I ,,1t< ~tIjI.nw..w,.u..II.Ifl·gllr br (Irólll.~,Ulncil 
PrlbliCA) ........ ,*-"rwl5cllOOfl,com.br ou, (i"!l'~ à...tl' doi 
Preleirul3 di útJnc., .Atibf ....... d ... ~ .... d. 10 h ~11611. 
.. edionll o , ...... ..,..,'" do """""",",,101 JIO vab, do R$ 1 MO 
(dez "".l, ~EGAo PRE5HICIAl li' W!l201g, PROCESSO li' 
11 ,61l/101;,aojocbje1o' •• ~do~~NI""." 
~ ...... loil_~dtbM<ITIÓ<iei<.V!1ÕW6. 
dntiY4IlO """ do !QloPP de _tono;io oc -.d~to •• 
rndadM ........ da lItdt """ ...... dt En<*I. di Seatuno 
dt &loo:I(JQ ~IWWA DOS EIMlOI'{S E IMIao DA 'iBWl 
DE lAlKU. ·l'Iop:i<a r '*-1~ •. fi 0!l1Olr;i& do da 
11._lit2.QI9. III.,do U:~SIIi ... R""" 
5.argiIoi. IOO.W. ItQ.~P. ... ~dcsEclOrs" 
in\omSiilK ..... Ioo_ .. Ii .. ~~aIibo'ul'.p 
b-~l'(bIial. ~ ~ .. l !,*1ÚI PrmiIu"dI 
ENnciI iII ~libaIo, ,.,. _ ...... UI 1011 .. 16l NdiHQ o 
rtCOt_to. erooIor"""tIH ... .u:.- do RS 10.00 ( .... ,...~) 
TOMADA CE fR(:ÇOS N' 002flO19. , .... ellto 10 fROCBSO 
N' 14.24l1l019. wiO objtto ri • <OJllrolaÇAo do .",~ sob 
''':lime''' tlllPf91"dI globIrl. ""'" "",,-""te de m. IM.;" 
mio do olmo. PI'J eo""II,çk de """". bonh .. "", no EMEEIF 
Prol. , N<ze do Sou •• 8IrtooI.a 1'Ictinr, da lie<retaril de Edua90 
ENTREGA E ABunUAA POS E.HvtlOPE'i ~I 14 hora. de óll ll 
de M.ic de 2.019. fOI !.ai/) de lJtIuç6a di ~a deAdme 
~I Aujr BlUlOs..ç1lJ'O, too.YilIfI'rGI - AIibMaISP !'irl 
~ de c6PIf do ldtll .. intomOldoo ..... io ~ .. 
.. _IlNI.i;lplw. ca-.di1giHei .... dll'Iéei< .... dI 
8IInoI de AIfIaII. fIIJ$ 4M Ú4ft!i da ItIzI ~ 16 I!\, meDI,. 
... eooI!oiiMoID do.....-.- ....... dt M!iQ.III. OfJ,W5 
1!tFQlW.ÇO.U. 1ltpIr\I_ .. do W:ipll t ~ _ • 

R ..... ~L I IJO,Vilt liw._ 11 441 4-2SI OSeuotarit 
do~o<:IO_o.p.~de "",,,"" oli<iuçl'rol. Dl 
• ","",. 201'1 . . 0.. .... AI __ V ..... Borbllla- _ . 
do ~ta do ~ .... locÍllÇi'la COMUtHCAOO DE 
CIlA.\I,lME NTO MUCO A ".1e<Iv. dI E<Iin<rI dtAtiboil. fW 
...... d.l«rftIr .. do.",trlÇlo, IOf,," po1llico ~"'"",h ... 
óm""to."..,~ qllf, rned .. nte ° CMm,m""to Ptiblico 
n· tmn019. ~1IlItfl5O n' U,l31M. 'egido pela lei Fed.,aj n' 
96)7198. lel Comopltm.,UIr Mur:icrpol4511llS • Cocreto t.ltJJIit. 
pai .. ' 1.191118. _ «mIO n lnJ;kl CI2J2OHi, ",., waolteraçJo .... t_ do E~1o T,IbIrn" do Corotao do Estado de SicI ........ 
pn qualitoU(.io COIl'II) 0I\G.I.IiIlAÇÃ0 SOC1AL no """'ripo de 
Atmoo. pIA ....... ulri:lfaçao de ... ".10 do GeoIic .. . de 
~ pIA 010 <tM!.Of de ~gNaa e hosp' ..... 
MGIIIoIEIITO. AllIllllllA ~ l/i;Qo !lA ~ssAo PUBlJcA: 00 
~~~~ ........ .mdes~ 
drooodo .... -.;or. ... ~ do ~ da _ dt 

~ ~ IWI ar- SiIgoInt. 100. V'" RiI~ -MwoiI5I' 
IOdÍlIl6/llSQOlgll(lo)horhlrl~OIO"~'I"" 

O E!&tal "" OIMnao!IoInlll .. lo tow. ",tj .ropmlMl '"' Sill di 
Prtfei_ d. &UrN doA!tMll. _ ,ItlbN.'Il\lO'.bl CUWS 
II/fllRMAr;OES, I)epIIlIIl'IHto de C""pr .. ~ ~ li .. ~ 
R .. 8111m 5arjjIonl 100. V'I Riu. Fooo: 11 4414·1510. §eaeto· 
rio doAdmin ~Ir'lio - Ofpafllrnftlt<l dt Cunpr .. e Lt<ita<;ÕO>, 
Ol d. JMH) dt 1{I19. ·Dlnitl. M'!qUH Vie., 8 .. 00sa- OiretDl3 
do D.II;ul.moNO dt Com,", • LjcilaçOH 

AVANHAN DAVA 

PREfEITURA MU NIC(PAl OfAVANHANDAVA 

TU.\IO DE 1IOM0l~ E AtlJOOICAÇAo 

~" tUSIlOI9 
toor"" de "'- ri'OOV2019 
OiIIUO' COIIC'IIAI\ilo dt ""'pn5I par. """~ do abngo 

pIM .1tDII <i! ÓltlWt!I(aIc""""",,,,_tQ. -'Il 
dtiaao.o. p/«;I1o.I 0fÇt.....una ft mmogroma iI<i<o r..--
<OmIiI\It do Anuo I )fOMOlOGO a _ proff!rido ""lo 
C ... _. ll<~ e J.OlUtliCll, <UI) b.o "" ... ",latI· 
çIo do P""",. GfnIl do Munrc!pic, 11'13 que prnduz.a stIJ< 
lll!1ul_ t flitot o objtto di PlntIlte licillç.!D ~ omp .... LC. 
M",...,Eng«!hao la llO'.t~1'P,inoaill mCNPI, (]g_l27 151/0001· 
'lO, euab.leóobr • A_di'" SaLOlido. 1853. !ordirn dr:o 80sqJt 
CEP' 1 5.170-000. na cldodt • Pmm~<io·5P, pelo .. Ior mui dt 
RS UHl5,81 {cffllO e"';"lO. trk mil. _ r ","110 
drom ... i< ....... .."arouYMj ............. OJ .......... 
201!l_Cifo ....... I.Iow.~"""'ic>pl1 

ÚlnIl1I1C ri'a.)h019 
....,...~ ... ootnIn, 
1'tooeiIo .,. /Ill/1Ol9 
"*"- PrtIdu. ~do~ 
~CWlhdt ~dt Sridt ...... 
Objrto: 1'fHIIÇIo. ""ÇlII rnWõcm sob "'!11ft de pil o-
~i_~ .. bmidtlilllliotllltrdM ... ""' 
dlst!IIIIIiI,~tIII\IIInot dellhow,"""'"""'.....,1 

Vrgfnàa: dou .,_ I anti! de l O.!l5.201~ 
~u \filai do <O<Ibnl: RS 11B40.\IO 
A_h~JId~va, O) dt maio do 101 g 
Ciro AugUlIO MI/IJ/II Vtotroni-PWtito lo4unic".1 

AVAR~ 

PREfEITURA MUN ICI PAL DE AVAR~ 

AVISOS Cf: ,0If1llS 
COIKlIIIKtNCIA l'úauu. H' 00IiI19 _ PIIJCEli§O H' 

UlJl9 
Gt:jtto: c.,.um.~1o dt Imptia &> rHIiI~. ourrlllN 

eporidolknlu_~~. sio_ do 
gt<Ii<> ..... o6paI,OlIIIIknteeditll 

Ocatll Mbam.tWO: I' defunlro de 2019 h 09'lIl hcnI.. 
Oop. lKiUçla. 
[)oado~: l4do1 ]un/1cl do2tl19h 1 0horo~ 
1nfom1Ç&ll: O,. ~,1IÇ&o _ f~o IIKI tIovaes, li' 1 169. 

FcntIF .. (14) ]711-)500 Ramil 229 - www,"'""',Ip.i/Ol.,b'-
Pr~l!itulil d~ bllnoa Turi<1Ia deAvart 03 clt millO clt l.O19 
- ~1lcI M..., N"'lQUI - 1'tIi00'"to da (omo«âo I'flrm.n ... to 
parI Julg . ..... '" do LkIUç6a. 

PIIEGAo U.ElI1ONKO ",..oW19-I'ROQSSO N' lWl!1 
Objd<l: ~ de ~ ..... lu!IIJa oquisyo de eqo~ 

.,.-- .... ....,., .... de __ .. is. ~ dt <I ..... o 
w.lw:!ti para .... no AInw:alI<iWD doi SoúIe 

_li> r:III PIqioaw: 01 do lotIio M l.1l19 das ta 
...... atf Ii "" ...... Ul9 . 081lom 

Abera:r ..... f'ItIpnw: 16 cio \04lI0. 2.m9 ..... 08Utlr.n 
Mowoo-..;,. 

lIoicic di Sassk 16 .10&, .. * 1019 fi ID!üobin 
"'~bop.Lk:iuçJ<I-PoIÇIÁI<INooooa.n'll~. 

F<:rItIfo. " 4)lI11 ·15OO - kr;,il 216 - _blm.pra"'ll 
b- - "-f';! .. " da Es\IoIóI [."'tia ele Mlli. Ol do Maoo dt 
2.019 - Ar-.!n1il dt f Um, l'lilgoso - i'f~. 

PREGA0 fRE5tNCIAl N'. 055/19 - PRIXtSSO "'"_ 115/19 
ABtRTO PARA TODMAS ~PRrus 
Objem: Rtg~n o doi ~o. PI" twnwal ,ontr,lao;.lo IIJlIJJa 

dt ompreu PII1 iX4(IQ. """\19"" o Iie§m""IIQem de ttodll 
• Jedoame_IW. _ de •• m""",~idaIÍI! 

DIti do &.:11"""""1/>: 20 . ...... do 2j)19~ lIIIklQrnro 

.. Q9 ""'- Oop. \.l(QÇk!. 
0&11 do--= lO de ..... do 2-019 " 171-" 
lo~o.o.~_ PoIÇIIu<IIJ-."' t . 1W. 

I<:eoIl'oor.(Ul nll-lSOO-~IZI6-~-
Po,**,," do &UnUI rtfÍlliuo do ""-f. QJ clt Niodt 2.m9 
- CIbIoiroe~s.n.-~ 

"""""" '-'>n ...... I'\b!a .. ootn g- f'lattlSC!" 00&'19 
roaADII.OCADA. Con<l:o'r/>nN 1'IibIO OO1/lS lemprl!Sl 

QUmlUMO IlIXElItA ME.. na.1Dr NftII l dt o/M:I de ~I 
ao 00 (_ ml dumllOI ~ <1I.1 ..... a rNlll . ........ I 

wnctuJo. 1*' IM e ~tpClf* doIlMIchoor!~ r CorMr.b>OoI 
do IIor1G Flomt.1 fi rftotu-. di t !tln<", rtJri.\U drA.1,I!. 03 

1 , 
do ...... do 101' - ju~ Borg .. - S • .,f!t<\r'(J MlJ I'IfOPII di 
M ... ......,otrl~ doi h lln< .. T ... ~b<I d. A\OIã 

~OMOLOGAÇÃO CONCO.Rt.NClA PUBU CA 
CDI"tlI!ttIIdI P'UClD n' 001/19-~" 008119 
ro tO.lOL.IXiof.I». . ~t>ü:*ar 001119_~ 

1001 QUI NlfUI..'«)tE!XEW.Mt~I~jIiIl 

1III>'~do~.~dollcnD 
fIcr.c.l I'rrtl1Wro do fsdmI TWÍ<tI<I dt ......... O) do ..... do 
l(;I ~-A4koo~-~I3no~.MfIO~ 

doi EsllOOITUlu.:':" <I!1n<iot 
HOIoIGU)~PREGAo ELfTII~I«O 
l\odRII> lIfdKn ~ - §eaedrlo "'0ÓQjI0l do s.a.:.M 

S\kIdI l.,nu,u dt A.-t. EsIoldo dt ~ PaaIQ. 110 "'" Iiti 
lI'1lw.o<6e1 q.II .. ..., "",loncIa< polo Decrete ""-'ooupoI .. 

'-813/11 • "",1OnM G '*'1:0>\0 no "'9l 0, VI di IA< li' 
&.666I9l ú< L .. 10 ~DI?l IfOIoIOWGA o 0IIIfWS' MARCHO 
()E JE5l.1S FUNeO ME. ~m poIo bnK",Iift'" dt equr· 
PlMen!QI porl ... n' II'JO'II", .m 109m ..... lJndodo dt """"" 
A.~dill'lttlllllPronto Sotu"" 'Nt""" 110 ~ E~tJ6oIiaI n' 
lt119_" ...... u·OlIJ1'~ ... 0l,(W10l i 

, 
• 

• I\(IiMd!l I'.'.l!on ~_ ~-.. 1.1"""",,1 do s..rdo 
bllrol TurIIlJU dt J.yri. b tldo do Ua ,. ..... 110 ........ 

• '-.bo.~6e q..e t.t 110 ron!!n:\o. ""lo Dm ... M~" 

• 'UI11 , _ ..... o ......... » no ortigo 4).Vl do Ifo li' 
l 66lím tIt lei 10.SlI.WZ HClIoWiOGA 11 emjIIl!SI CIllllRGtCA 
Wl fEUPl I'!IOJUTI)S PAlIA wj:J( UlEU, ~ pfIrI 
fIoJIIIQ dt "f(D< pall ""'*"1 ~ dt '-OS Iit • ~_ o l'ltlono __ • __ 

rtIIlMl lO " fSio (Iob_ n· 02.v19 _ 1'r<I< ........ MlI19 
IbIoGbtaóo .. (IUI5/H"~_ 

lIOMOiOGAÇ,l,o PREGÃO ~ESlI/cw. .14-...,. ~I Gane - SKm.i. MIII'NCIIW I M As<~. 
titIQ/I t ~t.ÍIIO'nID So<III do btlrol I .... to .. A'I1Il 
no .... !In .lfhl~6oI C1Uf lhe o.kI (1O'fo, .... pfIrI ~'" 
ri' ~ .1 J111. '01"1_ od"PQ'lo no I rtigc .1, VI di .... ri' 

666.')1 rJt. .... 10 Sl Mll HOMOlOGA .. MIPItSI. ME~CAOO 
IAVilllDA ME (101ft 03, IM. 06. OI. 09. lO. 11. u. n. u. 
5 • lil e ZUB DtSTRliU:OOAA LIDA ME (lo'"> 01. Dl . O!J e 
1). ...... o ~o IÍI! p:tÇos ~ eoeMl,1 8QI,IItII;'" 

fIl!llJa do ~"--"""' ...... "' '''l~<iIo~ 
1l!lil ti"l 1IO~ Pr-..aI.' 008/1 9 -1'rr:IctHo ... OJM 9 
~ ..... 0t/00II2II19. 

• • , 
• 

Rcdo>do WiD w.ctYdo - SfontJr .. ~ dt SIoido 
. b ... Iuri<:o"" _ . no""' .... . D~1I"f 1>t 
:oIoo~ poIo DI<wIo ri' 4.813111. mtWmf. o drsposlo ... 
ritO n, VI 1St lo .. " l.6IW'll eM: ~ lo.SllMl:.l: IIOUOlOGA 

.... e<t MAI\I,\ LUG,t. lEARDIIl El1IEU M( ~ 
1I/OII~~ 4tP"V""""' __ twallI[UiI.ir;..,fI.aJ1J .. ~ 

., ..... 1 pllI • Vlgillnclo !.anúrio. reli"" OI) ....... I'IfMI'>:lil 
li' 0W1 9 - ~n' 0i4l19 11arrdogor:1o ..., IS1041l019 

· • 
Aosrondo W'~Ul "'NoIOO - __ .. ",,,,,,,,,,,,I dt !.I<rdo 

doi b tlro:r. r .. lu .... .. AVIlã, '"' u'" doi t1ribu>;1lt< que I>t 
do ~ltrld.ll ... 10 tltmto tf' 4.81 310, <allo ... o c ol1ojXlSlD no 
ortigo 43. VI doIloó n· B_66IiI'I3 de lei 10510101 ~OMOLOGA 

.",prN rUCA COMUNICAÇÃO VISUAL. fACHADA~ E SEIW\ 
ÇOS LUlA ElkW ~.odo • ""'bNlio do ~ I)Ila 
dtJI:nwclo-.to iII 10)'0110 OlIIler:çJo IÍI! pI ...... banneft ptJlI 

dHl\1f~ dI ..... l.Iroir:I3o*dt !'r""tD~rNlM 

• 

1O .... 1'monaII li' 1H1Il9 - Pftuo", f(' 1(ItI19 · Hino-
1agtdo .... :2Wolr.IOli 
,.,.~"' 1liGfI9 --"n" 109m9 
tu lIOt.IOUlGAOO o ~ ~ (l!,Q,19 . tIPI jRq 

; OIQ AAlAM ~I )1~116U1 ............. o .~ 
• ~ ......... .l1>li ~ fo.. ...... hon!M. PII'. 
C-o SoNI Urt.ono ICSUl I'Iolorl>:f' ... btlroN I..rkIoa oIt 

• •• tOJ 6e ....... l OI9- leoroIrdo Pift< ~- 5eo ...... 
",,",o<JpI/ 6e ~ di b\JrIOI TurIIbu do A.,. , 

UliflCl.ÇI.o DE I~EXI ~ IIUnADE 
.... ~dlde dolictaç.õon' 007119-fllll:l:SSOn· 1H1I19 
fiu I3tillcadl • Inuogibilidalle de l i<lll(A<l • RONEIA 

aRTE OO~AôA ME. no .... 1ar globol d. RS 19500.00 {D1I2_ 
IlIII ! qlJlr1toenll>i ,uiol. objoMrdo . .... liz.oçAto ~ <how Iftil.~ 
co ..... 0 1 do GRUI'O lATINGURô no dlo 11 rio milkod! l.O'i. 
",,~ ... .-açioacDilsdlsloUt.\!J~'c.OInII· 
-'111 rNIiuda /XI -.. laediln - !'r~, tIA 1.üeI"" A'4I6' 
§f; (08\!,,*,onoIO\9l1, dato. FoderaI Ui6&/IIl.~l dI 
~ luriWr.o dtAIIQ, l'Jdo abd do 1-01 ' - !Iif9:>lItfa'clo 

5eotI.Irio ......... d1CdrJIII da E5UnciI r"",,,,,,dt.-..n 
OOAATtl DE ATA OEREmTIIO lItiGA0 UElIiOtIICO 

, 

-
~.~ EII"II!:oim r.- /Il4ll'- f'nI«o<so ,.' 

""'" 

" 
o.gio~ PmoiIw cta btkror [",is1IU <i! .... .t 
0.-. CI'IORGKA sACI FElIFE J'RIlllUlm PARA SAU(I( 

'IU 
ObjeIQ Regil\fO do pr~ para __ t~ ""'* de 

h_ iII . spiraçJo ~ o Pronto Socono/Unidadt do PtOnltl ........ , 
v.1o< Global: AS 4.800,00 (Qu. tro mil I oi_tcs 1f!I ~1 

Ol~ dlAsionotur3 ctaA,. d.l\egistro do P,~. OlIOSI2.01!t 
EXTAATO OE ATA UEREGI,TRO PR€GAO NIE!.E'K1.t.l 
MOIIalidlll; Pr"",o f'menr:iaol n· , 0DSIl9 - Pn:xw~ li' 

000/19 
~...,.,.....,su-~d.E\tMo.T~drÀ""" 
o...tDra.1oO.CAOO NlAV~Ul». ME IbM> Ol, IM, 06. OI 

1)11. 1(1, 11. 11. 1J. ' ''' lS.Ui' 
V"" Globot RI 101 71UOf ........ _rIrI..- ' __ ~ _ _ .."J 

~ lUB OIS111HIUIOORA lTJlA WE tlOIa 01. til. 
OHOn 

VIIoIGlobtt RI11671i,lO(lrillla ~'" OIiI_f 
_l.I t lH leiIt .vinto<anln'l><l 

Objtto:~do_"' P'"a .......... I~Wldt 
gbotros llõcntnlltio! PlfI '" oqIlrpilJllntOlO doi Stfn.lck. 

O." dt AairilIUfI di Aa do I\fg!'Ilro: 09/Il4Il01 9 
Modalidodro: ~ F~~I li' O33J1 ~ _ Procesoo n' 

.." 
o.gtc Gm"uarXir- Prt fe""l3 do « 1MoI IIIfIIIlU do!Wtr~ 
0.-.: MARIA LUCA LEA~ DINI E"EU M~ 
ObirIO'nogiW<I ... P'"9"par. __ \lHI~fu!llla dl> 

tgw nWiPBI pu I YqillOOI m \M.I 
vau G1cOat fI' ll.,.;uo (';"te e ..... 110 ri _ 10< t 

M:SRIII.II r .......... ~tfI:_1 
o.q1llÀ$IWII_ da ~""IIo!gioOO. f'R\OI.. 1!0040019 
lok:CIIõIIdr; l'R9Io f'Ies-a rf' 1liGfI9 - 1'n.:e40 '" , .." 
OrglcGoo ........ "'"" .. ~dlbdroo.lTulst.u .A ... 
~1OI. XlKE .... '!!ANA S.oU4.o1 )IM'11U11 
oto,eIo;.ndo"'-por~ ftftlIuol~ ..... ado 

honJn.1II pIOl o Conin> SooIIIJotIIno 'CSUl 
v.1or RI 11 AJ9.64 (dtz .... to """ DItOU<IIOI e trirII./I • 
~'ude_ta e ~ .. tJOCtoIilVO$) 

• 

D.a doAssin.~ daAIa d. Re!li<lro do P..çm. O:wsn Olg 
O:TRAI'O OE CONTRATO DE CARONA 
Mgd,I~~EJett6nicol' I!InOl1 p ... ~dIfOfUo 

~(I$ - CDtInItl n' 130/2019 
COI'~I""\I: PlI'fo.; ..... doi Es_ luri<tia do A~. 
C .... Ir......,.. MAN l.ll1N .......,.ICA tNOOITklA E COM ERCIO 

Ol...,.IC~LlOl-ObjIour. .a.,.'s40 do reG ..... h ____ ~ ... do 
.. t .... _'"' ___ doOo.hllR ... l E .... t. (OM) 

Ylloo Global Ri 21UUJI0 {Oultr~. _ . ... ",;t 
__ ' '''''O IN~ 

DI .. dI_,....do(arltr.lO l11CW2M' 

~oPaulo, 129 184) 365 

EXTRATO ll'E CQ.'1li1.110 DE (~coAfot/fClA f'UIl:u. 
ModIIidoIde eu.a. ....... P.:ilio ... 00ln, - Proast<I . """ CII'.traUlllt Prl!IeitWI do E:lt4 rna r"'~tou litA.",1 
C""ntoda: 1 QU!NTlUANO rUXI:fltA. "'. 
Objeto:(IlIKe!~iI'''"sott>:pIoIa~d.llaracI!ant .. r 

C"""""'"""' doHorte flrn<lal. 
VI"" M. _ I"" OlMO RS I1!.OOO (um mil. ÓOlftt to! . 

cioqutllltl ru,,) 
Cota daAssrn. 1rJ" dr:o CortUU), QJIO~ 019 
EXTRATO (){ (O NTMTO elE WEJar.l8WOA(I( 
Modillidldo ~llilid" dt U<itl'!,k> rf OOIl1 ~ - !'ro-

aMOn' 1 1 111~ 
COOlJOlaJtto· ""'"' .... di E>\Mooi TI.OI\,.... do J.v.t 
C_lado: 1\DN3A f()~T[ CO~~tI. M! 
0bJH0: C"n ... .oçIu de ~ pa" ~~ dI! __ 

.t1tJC> ......uI • G RU~ unw;u:ut "" r:b n clt ..... 
do 2.01'J, .... MtmdIdts ... -.çIo.o Oill"- loUa 
.. ~ rNIiudo "" ~Jaodrn> _ f'raçM" r.üe 
om _ w. """"'''''' >OIõ<i!ao;"" di s.uot.lnl M"""'P" I da " ... Vok>f GIoboI RS 19 500.00 (tIou_ rtIoI • QIl ....... lOO .. , 

C.to dlA!lim IllJl 00 C""In'" l'JI(WõI 019 
EXTRATO DE CONTRATO PREGA0 tlETRONI CQ 
Mod.liIJ. d. · Pr"9~o EI.trtrnK~ n' Ol911it - Proco"o 

~"O71l119 
Cortt!õrllrot~ · ~f", ,,,, di Estint .. T....,,.... 6e A..ar4 
CorrIJI!IdI, MARCElO DE JE§IJ§ fRANCO M' 
Objlto'''''''rsrçjo> ... rquipa ... '*'' .... a~de(1d:; 

109m .... ~dt'''''''''' ............. ~Scxar.a 
Via GIabol R$ ll451.51 (\I\IIu r,h ., ... .,.~~ 

~e~_.'""'""""' ~ II'fl Oll't~1 
ONa.AsI;",.JliltID~OI9 
J[IIUO!lE PROAItOGA(Ao 
"'" PIIORl106AllO o cmr.,~ r~ .-.oóI~ COMWII

~HCIA l'ÚIJlJ(A r.- 0050'18 - PItOCE»II /I" UM a (CorotrilO 
"' 161n81 qur In .... ~ ., B 1'rI!Iorit"," da !:<tMooT"",,.... do 
A...n . ernprHI Tr.lK ENGf.1/1lA1IJA iA ~ a b_~ 
.. trile dt 0UIeria!, m;IquiM~ IIlIJIPIO"toIIOI- e miG do obnr p.lJ'I 
.. ~!o de pnimerttoç.ko 0I111bU. .., C.B.U,O_ gu ... e J3'jlta. 
• unidldes do rom""" d. B,...,íb' id" • ..., alguma • .,,;a, de 
munl<Ípo::l d.A.Jrfl'iP' ,om proiToy'(Jo do p'no de "'llMeil .tt 
05 dt ",nho d~ l 01~ AlOXlMl1' Lu l NçJII - S«!Ii\iro::l 101"",,,· 
pal6e 1'I'''''I~m.rI\O. T,,,,,!",_ da Ü~ro: ... ""'11ia "' Av~ 

foa I'RORROGAOO o "",!Jato Nr O'ICIdIlidodt r>rSf'f NSA 
OE UClTAÇAo 11' 051/1. - PRCCnWl 11' )141" IC"".a.IO n· 
)Oln4l que faz mlJl! li a J'Iro/Htr. di b lll'l» TuriltQ do 
,.... ~ OI Sonhor!!. AP4JlKlOO IfOHAIlDO I'OMPlO. HEII· 
MINtA fLUf-'RA GUlMAlIAt>, ~.Iocl('io do ..,.;,..t 
... RIIo~ f(' UI11. "". _lIIçlodo~v 
MHar 1'tucN1- mMEP, ..., ~ di) pf&lO IIt JO do 
. "'. dt 1.1110 . ...... QIOOII do M n 52S.OI ('/cIIt, .... , ...:. 
"'""""' ..... _~<lrn_.OIIr>~I1ie9O_1 1do 
_ Soof\jr ......... di CarftllJa doi E<th:OI larisw do A_ 

fia If.O flllOGAOO o <M ...... 1\I...w1iUOl f"-EGA.c PIlE 
SENCIAl N' 031111- PROCUSO ~'086Il J {(OIl~.tIl li' 14JJ1JJ., 
""O I.z"""' ''. PreIeitln doi EstI_lo.obdu dl AnoI el 
em~ 1G0 Il( OlM IRA BRITO )54)07~U2l. ~. 
Pfti~ dt."",*," do .... tn ... do~ .,I."til, ~JHl i"",lhor 
o<Stdt na. Oficinll Culu.i • • Jo<i R~os Filho" <om PfUlO\Io· 
çio do praiO alé 02 do "', .. de 1 020, '" v.1or globo l do RI 
1 ~ .«IU.1XI (QUOttwl:. m •• "".trO<f"IOS 10M) DIf!IO 1ior.1do 
_ S-lár .. INonq>Ol lU CalIrIl da Eltlooa 1 ... ~tir.I do A\OIró 

T8lNO CE RNOGAÇÃO 
Foa llOOCiADA a lõaIaçio na nldlldlde do l'ílEG.I.o UE· 

IIIONICO 11" 0l2IU. PiIIlQiSO 11" DW19. "'" '"" fW objeID 
O'.1wdopteQ:lparl fl>u. "'I~.~ll>ipm 
_do ",.,..... .~.a_."""""" "". 
_ ... ~da~_"""" ~ollfitcl·i. 
_ . ...... .:. lRId'8.66f.I9l, <Jt..SUn>o.Ii.n ....... 
T.ibronol ftdo<al ~.., OJ.osrJ 019 """"'" Woboo 
MIdIado - 5eoo!i no l\krnÕ<IpII di ~ ta btlfltll T..-istK. 
diA"";; 

fQ REVOGAM I Iir::~ 1'11 rnor:I:!l~, I'II(GÃO PRf· 
!.ENClAl li' 0J4!t9 - PROCESSO li' aeOI!9, objetn<!rdo I 
(,,"lrj\l~ do MOpIti' "I*'illiuda pIOl 6edPt~~ Ik> 
Ci!mOtirio ",,,",,,,,at, conformo pro<lI'~ O lJt90 19. ,",>mriI' 

""~ da ~I 8,656/9) de & Súmula 41) do \>rIR"'" !.bNI 
F • • I R .. og .... "'" 19mrl 019 AboIJrdo Fel ..... M ...... -
Soaet«io MIncipII dor ~ 

NOnFlCAÇÃO N' O6iIl 9 
"h"._ WllOS I W,VUlL1DA." 
Nol Prooio "'...en;:o.II ~' 061nl - "-10 '" l(Ql1li

''''!r.'''n'll'''I 
(~o~lI:_ n'S1 711" """'" 

;>O!oPfpl:naum doTtuiolo9ll4l 1~""' ... ~ 
.... IN""" 11 __ ~dt"""lIO t.o. rftoncIo 
"""""'"' PIA • !I!alZlçlo •• fPI't'< no coq.o.'\Id&! l'tIIoIIwo 
sIflp IAfHIFRSQ .... ~ -.. """ o 1ID ..... 1oudo. ..... .. -........ fQ • emptOOI SANTOS I J.U(Y[R UIl,I. 1f'P. 00flf100A 
IMII QIlO l O praio de D5 (~mil di .. ôttt~ • a..tar dtllI, 
,",.,.,*",," • ~rilJÇio d . .. ta~ "'fI'1UadI. soe pe1II 

!In rnedrrIa. a bM", previ""l Im ""'tr~1Q abtnclo I tt mosmo 
~de perli""per:rj",. 

BÁLSAMO 

PREFEITURA MUNIOI'Al DE SALSA,MO 

Ea . .... ""EGIol 
&lllll UOO19 ÕofjIo: 1W1etar,. "'-""I • ,,"

OT:o,....,~do Mn .. it .. __ '~pou 
Fundo loW>opiII 41 !.aido MocIIldodr Poog!o _ ri' 
U /lOI9l_ XIoOSIlOI9 E • .uI (O()ft)j)IoIo f __ 

~seüo~ ... ~~f'lt/tIb._oo
",f, do 1" I ~''"''"' .... 8:00 110 12:0010. 

BANANAL 

PREFE ITURA MUNICIPAL pE BANANAL 

AVI~ DE l iCITAÇÃO 
i'fIEGAo ElETROl/lCO ~ 04.IJl019 OUTO REGISTRO 

DI: I'IIEÇOS I'ARAAQlJISlÇAO DE MEOI~ENTO E W.TERIAl 
MEI.ltCO-+105l'1TlAP.1'ARA AIENOU A MANDAIXl Jt.lDtClAL Ini· 
c .. di c..p.1I dt PH!ço' 11..:l5/ltl1g " 10.00 hora!.. ~'""_ 
tdilM_ ..... eIetOOõcos:_~~br ou_ 
...... -'f>9Odrll.::oridar; (lmll,.9Q)O I St1O<dt~ 

BARÃO DE ANTONINA 

PREfEITURA MUNICIPAL 
DE BARÃO DfANTONlNA 

ChllNrU. 1úbkl n' OOl1lO19. Il\'octiIO Licrut6rlo n· 
06'112019 

08JE10 Aq .. S>çjO do AlUIIf'1)toçio UCoJer d.I ~11lu~ 
Famdia, C""formo L" 11.'141I200'I , RlIIlOk.o;ioICM'NIJI!. li' 311 
do 16/t1J/lIm, com .KeIiI~ões .. b'O<IL<I!id:I. poli kftoh",i.,o;:CI 
fND, li' 15 do OWJ/1012 do Minislfrlodl ~ "","1ilI· 
do 1>"11 ReIoIuçio n- ;!6 do 11 de ,..,100 de 2(\1) • lI.r-,!io> 

~~-
I( 1'.MO OE.ADJI.llIu.çAot: ItONO LO~ 
t.WUA R050l IlUUOO DE w.w. l'feIIita ~ ... 

8i4ov.--.....oou...u.dai~quel>tl~ 
o~lDII/u.P08UCOepll.~ ... IOdr» .. 
~ .,.. ADJUDICA .... b_ rio GIIUPO lMFC_ 

< :: ~ w 
~ f't\ 
..I " U '= 

,; 
ü: 
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I bE S. PAIA.D 

II EDITAL DE "'"'""º" 
ArmandoCametro Filho, OfICiai do Cll'lÓfiOde ~D 00 Im6V111 da Comarca de J.4amporA, rIU wo.rque o Sr. NlELS ERIK 
HEDEAGER . '111 rUhor SARA L.EVINA MAC FADDEN licIm NOT!FICMXlS 11 COITllIUOCM BO menoonaclo Cal1brio, 
silo à Travem FranciIal Gadode FrançI SctrriIo, !fIO, li anelar. Centro, M~áISP, parelOO1if ~Io 10 
PEDIDO DE AE11ACAÇÃO AOyrNISTAATIVA DE REGISTRO,!Iodo por objeUl um TEMeHO UflBANO, comlItuido 
pelo LOTE 30 (TRJNTA) da QUADRA "O", do lbfIImI!IIIfD dtnomInIdo "PAIJOUE CEMOS VERDES", caduIraiIo 
.. Pre/,lfura IlunIcJÇ»/ ~ lIIir/poIf, sob n'IU.59.QUO, ob#ffO di martricufII 34 •• ap-8IOOIado JlO1 IlAGAU 
MOREIRA BRAGA DE CARVALHO me no CPFlMF sob n' flSl644 378-50, PROTOCOLADO 1Gb n"B2.62CI. &m 
11 de I1I181fO de 2019 em a., Ievll1ll1T1ento topográfico, COO$too V S. como con:rontM.klI do ImOvel, r!Zkl pell qu~ 
r:cam NOTlFlCADOS para que se man.feltem a respeito da reti!icaçAo mendonada no PRAZO DE 15 (GUIIZE) DIAS, 
contado •• ptrIlr di publiclçlo dHte edital. 

ARMANDO CARN8RO FILHO· OfiCIAL 

EDITAL DE CITAÇÃO· PRAZO DE 20 mAS. PROCESSO N° 100335&-35.2015 8.26 0068 , 
o MM. Juiz de Direito da 1· Vara Ctvel, do Foro de Barueri, Eãlado de São Paulo, Dr. 
BRUNO PAES STRAFORINI, f'I8 forma da Lei, etc. FAZ SABER a ALEX SANDRO DA 
SILVA PEREIRA, CPF 234 .692.438-59, que Baf'ICCI Bradesco Cart6es S.A, lhe ajuizou aç!o 
de Cobrança, de Proced Comum, para declarar re.teindido o contrato de empréstimo 
pactuado Cartêo de crédito/compra (contrato n.D 4551811Q6.iS36S03 e demais 
números(fi!ventuais outros plástiCos); da bandeira· V ISA, do produto VISA NACIONAL NÃO 
FUNC), pelo inadimplemento do demandado, bem como condenâ-lo ao pagamento da 
quantia R$ 69.659,71 (021051201 5), atualizaçAo da últimEl fatura , reconho<:efldo a al*caçAo 
de multa 2%, juros de 1% ao mês e correçao moneténa segundo indiçes oficia is (INPC). 
Encontrando-se o requerido em lugar incem e nAo sabido. foi der8fkla a ci taçao por edital, 
para que em 15 dias, a .... ir após o prazo de 20 dias supra, ofereça resposta, sob pena de 
presumirem-se c:.omo Y8rdadelroe os fatos alegados Nlo sendo contestada a ação, o réu 
sera considerado revel , caso em que será nomeado curador especial Será o presente 
edital, por extrato, afixado ti publicado na forma da lei NADA MAIS. Dado e passado nesta 
cidade de Barueri, aos 01 de março de 2019. 

' ..... ,--...1 ................. _ 

PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS 
COMUNICADO DE LICITAÇÃO ABERTA 

Rei.: PrDcesso 026/19· Edital n' 023/19 - CDnCDrrência n' 002119· CDntratação de agência 
de pobUcidade para a preslaçio de serv~os técn~os de (l\Jbliodade para 'laboração de 
proletos e campanhas da FEMA - Fundação EducacMltlaI do MuniclpiD de Assis.lnlegra do 
Edital nD OeparIamenlo de licllações, na Avenida GelúliD V"'lIas, 1200, As~s (SP). E no 
sije v.ww.lema.eOO.br, InformaçO,. : (1 S) 3302·1055. 

Assis (SP), 30 de abril de 201 9. 
Maria Saleta P. S. Elias - Presidente da Comissão de Ucital -

( 
• 

FUNDAÇÃO FACULDADE DE MEDICINA -ICESP .! 
CNPJ n" 56 577 059/0006;.2!! 

COMPRA PRIVADA -ICESP 789/2019 I 
A FFM/lCESP, enttllde liIIIttr~ prrndl JIIII MI .lItM:11. lIral'b do Dlpl/UrlllnID Contratos 8 CcmptU 1.t.l1CIo rIII HIlda 
111". AI1tH!c, 251 ·!ÀnlLIIn CG.- SIo /'ItrIo. SI' *,""d p:Jblu. ablIt.n 110 PftICIS~ di tcJ!Ipll cb bpo 110011 PI~ 1liI1 
CO!I!JitJÇIa a ~ID de UtEJlÇA APPU.lIICE SOIlICW.l.U .l.DYAIICED CATEWAf SECURITT SUITE BUIIOLI FOIIIlSA 560l1. 
C\4DS dItIIIa .sUO IlsJo<r :1'IlS oo !.ltt * iCfSP (_~p 11"p-). I QUI wt r.- PIlo IepIalHâ clt Comprll da FFIt 

0ITAlOEC~~2 • PRAZO OE. 20 OIAS PROCESSO N" 102258J.2J 201~ 1 260015 O(AJ 101M Jua(1~Dnrtoda 1 
~fi~~ do FOfO~OuIm, Estadodt S60 PIl.lIo. 0'11) FERNANDO OOMINGlIEZ GUIGU T lEAl, !UI da let,~. 
~~ERa NfIIImlliZRbwoCPF 102 156 6311-21 •• Susan "'&11 cIIA!IIJjoRtbeiroCPF 052 350 175-60que H.malala 
~ ~1oI , P~ lida lI,UlOU AçIo di Proi:ad.mento Comum pari oobmnçI de R$ 

~71 111IJakZado IIi OOYI161 d8CDlWl1I doi -= mcmooo. nIo~. 1Iugu6I. , Is-r perlotlo 

~:ru.~~=~cg:=~C:t»~~~~~.~~~D III~~ 
~~15 cUs. a lU ~ 0120 lUpnIs:'eMI o lalo. lOb pena de lUlftIIIoa"""" 1Ittrd:I1CtieItIGa. nntlloitIrN ~' 
~~=;;:r: _16O:=:~· portxtralO.lfl.udoalU*ado na formldalti NADA~~lU ' 

PREFEITURA MUNICIPAL DE CONCHAL 
pREGA0 PRESENCIAL Toma púbUco 808 Interessados que foi fRACASSADO o PregA0 Presencial 
21/t9 - PrOCHSO 1653119, cujo oIlfelo ~ o registro de preço. para a aqul5IÇ!io de mat9l1als de p!l!!Uf, clmaras B 

protetaas. Devido I sn.,.-~sa MARIA CRISTINA PERAZZA rAMBORRIND IMPORTADORA E EXPORTADORA - Ef'P nio te r 
api"elenttndo lfIIJII'f um em docIJnmto8 ex\lIOO no l1!nI 3.2. do Anexo 'li 00 certalOO sl4lfiICltadO. Delll19 lá DI! autos 
8ItAo à d:sposição doIln1ef8llados 110 ~IO !18 Ucltaçlo desta munlClpail<lade. ConcllBl. JO da abra do 2019. W.z 
Yanderlel MaOI'\US8Ol\ - Prefeito M.!t*;IpaI. 

PREFEITURA DO MUNIClplO DE CONCHAL 
PREGÃO PRESENCIAL. rlll"lII pUblico 8(J1 Inlere ... dOl que el~ aberto o Preglo Presencial 32/19, ProcegJ 
2300'19 - OIl)ek:l: Registra de l1feÇOII parI IQUItiç60 de frIkiU pllfl D Oepto de Satôe - EncerrillTl&llto 1Il1117ro5l19 
la 09'.30 e abef1ln" 10:00 horaii - O aditai comptelD poder'!IIlf adqOO1do no lIiIe WWW.coodlaI.$(l.JPI.bl e 0tI peto 
e-mail: 1icI..acaoOtooctlII.sp p ... -MaIof8tlnf1lmlaçlleapodelí!ol8f oblldal fllRIIl Fflll.lâlCO F. A/.I.C$ 364, Centro. 
&ooc:hIl SP, lIDiI dias Ute!s tI8i OB:OO ia 16:00 hora ou lIIntYés dotelel"GI'II! fl9) 3I!66-S&DD Coochal, 30 de: IIMI do 2019. 
Tliago doi San:to' ~rla - PregoeIro 

QUARTA-FEIRA. I DE MAIO DE 2019 I Ecolj 

PREFEITURA MUNICIPAL DE ALAMBARI 
ESTADO DE SÃO PAULO 

SETOR DE LICITAÇÕES E CONTRATOS 
Tomada de prccos 03/2019 - proc, Adro. 232019 

Toma pUblico para o conhecimento dos Inleressados a Tomada de Preços 03 
Contratação da empresa especializada para Aeforma da Praça Cyro Albuque· ' 
ci mento de material. equipamentos e mão de obra. O Edllal poderá ser adqUl 
à Aue Dahyr Rachid, 1245 Centro au no site ww ..... alambari.sp.gov.br Abertl 
20.05.2019 às 14:00 hrs, sendo que as licilanles interessadas deverAo possu', 
Cadastrar (CAC) junto a Prefeitura de AlambarUSP emitido até o dia 17 de mal 
anterior à data do reooblmento das proprn;tas. 

Alambari. 30 de abrilda2019. Hudson JoseGomt$- Pref, 

PREFEITURA MUNICIPAL DE ALAMBARI 
ESTADO DE SÃO PAULO 

SETOR DE LICITAÇÕES E CONTRATOS 
prega0 Presencial 08/2019 - proc Adm 22/2019 

Torna pUbico para o conhecimento cios intaressad06 o Prega0 Presenaal oe.' 
Cantratação ele erlllrasa especializada para prestaçAo de setVlÇGS de Transp 
Municipal de Ensino da AlambarilSP, com o fornecimento do respectivo corxjuJo 
(um) veículo por linha, com dala de fabricação n!o superior a la (dez) anos c, 
da ass"rlalura da contrato), e mais um ve[culo ele reserva para substlllJlÇao em 
manutenção das demais. O Ecital poderá ser adquirido no Paço Municipal à RU? 
Centro ou no sita www.alambari.sp.gov.br.Aberturadosenvelopesdia 1505 20t 

Alambari.30 De abnlde 2019. Hudson José Gomes · Plafe 
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Aua Heróis da FEB. o- 9. Parque NO\Itl Mundo, São Paulo. em primeira dlanLllda às 16:00 OOIaS, Entidede llantrópka p~ada sem finS lucrativos, a~~~ do Oepartlllmenlo de ~. 
em segund3 às 17:00 horas e em terceira e liltima, às 18:00 horas. pera ~f8, a seguinte . Avenida Rebouças ,., 381. sao Paulo - SP. lorna publICa 8 abertura doa pro<:' 
Ordem do DiD.· I • Relorma EslaMárla; 2 - AlleraçAo do Objelo Social. Luiz Roberto Curs!o PRIVADA, ~o. dmalhel 88110 dl6pOrl tv". 00 a .. da FFM (_ ffm br) • q\ 
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4P..housecriativa 
comun lcaçao 

Bauru, 20 de maio de 2019. 

À 
FEMA - Fundação Educacional do Municfpio de Assis, Estado de São Paulo 

COMISSÃO DE LCITAÇÃO 

ReI.; Edita NQ 023120191 Processo Licltat6rio NQ 02612019 
Concorrência NO 00212019 

Prezados(as) senhores(as), 

Dirigimo-nos a Comissão Permanente de Licitação com o objetivo de obter esclarecimentos a 
respeito de dúvida em relação a: 

O referido Edital, no item nQ (7), dispõe que: 

7. ELABORAÇAo DA PROPOSTA DE PREÇO 
7.1. A Proposta de Preço deverá ser elaborada conforme modelo constante do Anexo 03 deste 
edital. 
1- ntJo será aceito percentual de honorários superior a 15% (quinze por cento) e nem abaixo de 
10% (dez por cento) sobre serviços externos de produção; 

Ocorre que tal disposição não está suficientemente clara no que diz respeito à: 

A remuneração da agência de publicidade decorrente dos trabalhos de criação e produção 
interna, com base na Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato das Aaênclas 
de Propaqanda do Estado de sua base territorial, e também decorrente do fornecimento 
externo de produtos e serviços especiais de publicidade, realizados por terceiros sobre a 
criação intelectual da agência (ambas remunerações expressamente previstas nos Itens 3.6, 
3.6.1 e 3.6.2 das Normas-Padrão da Atividade Publicitária. 

A Lei 12.232/2010 prevê, em seu artigo 6· , inciso V, que dos editais deverá constar a 
dlsposicão de que "a proposta de preço conterá quesitos representativos das formas de 
remuneracão viqentes no mercado". 

r. Benjamin Constant l 7-86 
Higienópolls 1 cepo 17013-2061 Bauru/SP 
t. (14) 3232-1897 

www.housecriativa.com.br 
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~.housecriativa 
comunlcaçao 

Por sua vez, a Instrução Normativa n. 4, de 2010, da Secretaria da Comunicação Social da 
Presidência da República, regulamenta a matéria, disciplinando as formas de remuneração, a 
depender das especificidades dos serviços a serem contratados: 

Art. 11. A proposta de preços será constituída dos seguintes quesitos, a depender da 
composição dos serviços complementares integrantes do objeto: 
I - percentual de desconto sobre os custos dos servicos executados pela contratada: 
11 - percentual de honorários incidente sobre os preços de serviços especializados prestados 
por fornecedores, referentes à produção e à execução técnica de peça elou material cuja 
distribuição não proporcione à licitante o desconto de agência concedido pelos veículos de 
divulgação, nos termos do art. 11 da Lei n. 4.680/65; 
111 - percentual de honorários incidente sobre os preços de serviços especializados prestados 
por fornecedores, referentes ao planejamento e à execução de pesquisas e de outros 
instrumentos de avaliação e de geração de conhecimento pertinentes à execução do contrato; 

Assim sendo, solicitamos, por favor, que seja esclarecido: 
- Por que não consta no edital - Proposta de Preço - o percentual de desconto que agência 
oferecerá sobre a Tabela SINAPRO sobre os custos internos (criações)? 

Por fim, reputando o esclarecimento solicijado para que haja o correto desenvolvimento do 
certame, solicitamos, seja o mesmo seja prestado dentro do prazo máximo de 5 dias, à contar 
do seu recebimento. 

Sem mais, 

Atenciosamente 

Simone Marques 
House Criativa Comunicação Ltda - ME 
CNPJ 08.889.69010001-93 

f. Benjamin Constant, 7-86 

Higien6polis 1 cepo 17013-2061 Bauru/ 5P 
t. (14) 3232-1897 

www.housecriativa.com_br 
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tema 
Fundaçào Educacional do Município d .. Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

Ref.: Concorrência n. 000212019 - Processo n. 0026/2019 
Contratação de Agência de Publicidade 

Prezados Senhores 

Em resposta aos questionamentos apresentados ao edital 
de licitação em epigrafe, temos a esclarecer o seguinte: 

Questionamento nO 01: Por que não consta no Edital -
Proposta de Preço - o percentual de desconto que a agência oferecerá sobre a 
Tabela SINAPRO sobre os custos internos (criações)? 

Resposta nO 01 - Porque o objeto licitado não prevê 
produção / criação de material, mas, tão somente, a veiculação. 

Assis, 29 de maio de 2019. 

Maria 

Á 

HOUSE CRIATIVA COMUNICAÇÃO L TOA - ME. 
CNPJ 08.889.690/0001-93 
RUA BENJAMIN CONSTANT, 7-86 
BAURU (SP) 
(14) 3232-1897 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana Assis SP 19807-130 
Fone/Fax (16) 3302-1055 - www.fema.edu.br - compras@femanet.com.br 
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tema ~Fls.nO~ 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santil/i Sobrinho" 

RESPOSTA A PEDIDO DE ESCLARECIMENTO 

Ret.: Concorrência n. 000212019 - Processo n. 002612019 
Contratação de Agência de Publicidade 

Prezados Senhores 

Em resposta aos questionamentos apresentados ao edital 
de licitação em epigrafe, temos a esclarecer o seguinte: 

Questionamento nO 01: Qual o período "fictício da 
campanha"? 

Resposta nO 01 - O período necessário para uma 
campanha de vestibulares gira em torno de 60 dias. 

Questionamento nO 02: Qual a verba fictícia para 
elaboração da "Campanha Fictícia, verba essa que deve considerar apenas 
produção e midia, conforme já estipulado no Edital"? 

Resposta nO 02 - Para campanha, deverá ser utilizada o 
disposto no anexo 07 - Briefing Fictício, conforme programação: criação, previsão de 
produção e veiculação de anúncios, com as verbas ai estipuladas. 

Assis, 06 de junho de 2019. 

Maria_ll : Porto s2~lias 
Presidente da Comissão Permanente de Licitação 

Á 

HOUSE CRIATIVA COMUNICAÇÃO L TDA - ME. 
CNPJ 08.889.69010001-93 
RUA BENJAMIN CONSTANT, 7-86 
BAURU (SP) 
(14) 3232-1897 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br - compras@femanet.com.br 



-
tema 

Funda9ão Edueaeional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" Fls. n" 

RESPOSTA A PEDIDO DE ESCLARECIMENTO 

Ref. : Concorrência n. 000212019 - Processo n. 002612019 
Contratação de Agência de Publicidade 

Prezados Senhores 

Em resposta aos questionamentos apresentados ao edital 
de licitação em epigrafe, temos a esclarecer o seguinte: 

Questionamento nO 01: O Briefing no anexo 07 não expõe 
quais os problemas que a instituição enfrenta. Há informações complementares 
como vantagens, pontos críticos da ínstituição que possam ser explorados na 
Proposta Técnica - Plano de comunicação? 

Resposta nO 01 - A licitante deverá se ater ao briefing 
fictício, e desenvolver a campanha de acordo com seus conceitos, conforme item 6.5 
e seus subitens do edital de licitação. 

Questionamento nO 02: Nos custos internos referentes 
aos desenvolvimento da Campanha não encontramos uma referencia a ser seguida. 
Devemos seguir alguma tabela referencial de preços, caso haja existe mínimo elou 
máximo a ser considerado nesta tabela? 

Resposta nO 02 - A licitante deverá considerar os valores e 
prazos do briefing fictícios, não existindo máximos elou mínimos. 

Questionamento nO 03: Sobre os custos com Mídia, toda a 
compra de mídia será realizada pela Agencia? 

Resposta nO 03 - Sim, pela Agencia contratada. 

Questionamento nO 01: Sobre o Briefing fictício, há 
período da campanha? 

Resposta nO 01 O período necessário para uma 
campanha de vestibulares gira em torno de 60 dias 

Questionamento nO 02: Sobre o Briefing fictício, a verb 
deverá ser concentrada no período da campanha caso haja, ou nos 12 meses 

Av. Getulio Vargas, 1200 Vila Nova Santana Assis SP 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br - compras@femanet.com.br 1 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

conforme mencionado no edital? 

Resposta nO 02 - O valor do briefing fictício, e é o mesmo 
valor do briefing real, salvo quando se refere a criação, sendo o valor máximo que a 
instituição terá para utilizar no período de 12 meses, portanto a licitante terá como 
parâmetro o prazo e a verba disponível no briefing fictício para elaboração de sua 
campanha. 

Questionamento n° 03: Sobre o Briefing fictício, Há 
determinada região I municípios I Estados onde deverá acontecer a Campanha? 

Resposta nO 03 - Atualmente, as campanhas se 
concentram no médio Paranapanema e norte do Paraná 

Questionamento nO 04: Sobre o Briefing fictício, Os 
quantitativos de cada meio bem como os valores mencionados, conforme alocados 
no briefing, deverão ser seguidos? 

Resposta nO 04 - Sim 

Questionamento nO 05: Sobre o Briefing fictício, Os custos 
de produção dos materiais estão junto com os valores de mídia? 

Resposta n° 05 - Sim 

Questionamento nO 06: Sobre o Briefing fictício, Os custos 
de criação deverão ser discriminados por peça? 

Resposta nO 06 - Não, porem deverá respeitar o valor 
global mencionado. 

A 

Assis, 06 de junho de 2019. 

~ ~\ ~ ~ ~ ... CQt 
Mari~~ Steiger Elias 

Presidente da Comissão Permanente de Licitação 

QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL. 
Assis (SP) 
(18) 3302-4740 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br compras@femanet.com.br 
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e 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

ATA DE ABERTURA DA PRIMEIRA SESSÃO 

REF.: PROCESSO LlCITATÓRIO N° 026/2019 - CONCORRÊNCIA N° 002/2019-

CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.O 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

Aos dezessete dias do mês de junho de dois mil e dezenove, às nove horas e 

trinta minutos, reuniu-se a Comissão de Licitações da FEMA - Fundação 

Educacional do Município de Assis, em sua sala sita à Avenida Getúlio Vargas, 

n.O 1200, Assis (SPj, com a presença dos membros Senhora Maria Salete Porto 

Steiger Elias, Juliana Rodrigues Vieira Pedrolongo, Filipe Max de Oliveira Souza e 

Eduardo Aparecido de Souza, sob a presidência da primeira nomeada, para 

realização da primeira sessão de acordo com o item 12.8 do Edital da licitação 

em referência. Como procedimento primeiro foi realizado a identificação do 

representante da licitante presente, I) AGENCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 LTDA -

ME. , estabelecida na cidade de Assis, Estado de São Paulo, na Rua Viscond 

do Rio Branco n.o 1.000, Vila Santa Cecília representada no ato pelo Sr. André 

Gustavo Kanthack Paccini - RG N.O 25.496.462 - X - SSP/SP E CPF N.o 283.261 .628 ~ 

33; 2) QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA. estabelecida na cidade Assis, Estado 

de São Paulo, na rua das Rosa, n.o 100, Jardim Santa Amélia, representada no 

ato pela Sra. Carolina Tomiko Yazlle Maciel- RG N.o 24.657.786-' - SSP/SP. Após 

a abertura e rubrica dos envelopes de números 1 e 3 - conforme disposto na 

clausula décima segunda, subitem12.~ inciso V, os trabalhos foram suspensos 

para que a subcomissão, analisem e julguem os contidos nos envelopes 

citados, e após será levado a conhecimento dos licitantes mediante \ . I . 
publicação na Imprensa Oficial a intimação para a segunda sessão, a partir da ~ 
qual será aberto o prazo recursal. Os envelopes 2 e 4 das li . antes 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 IN 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 1 ~ 
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e 
Fundação Educacional do Municipio de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho· 

C 

Fls. nO 

permanecerão fechados ao processo após ter sido rubricado pelo presente. 

Nada mais havendo a ser registrado foi lavrada a presente Ata , a qual vai por 

todos assinada. 

A Comissão: 

Mari~I\"-, 

Presidente Secretária 

Representantes: 

AGENCIA D 
ANDRÉ 

.~ I" 

OMUNICAÇÃO Z5 LTDA - ME. 
TAVO KANTHACK PACCINI 

Wtw~ J2~ ?td. ~4l 
QUEST COMUNICAÇAO -tbtAL tiDA 
CAROLINA TOMIKO Y AZLLE MACIEL 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 2 
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e a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

Assis, 1 7 de junho de 2019. 

Fls. n' 

Subcomissão Técnica 
Ref. : Contratação de Serviços de Publicidades 

Prezados Senhores: 

Encaminhamos para análise o invólucro 1 (um) da Concorrência 

Pública n.O 026/2019 para que possamos dar continuidade no processo 

licita tório n.o 002/2019 para a CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA 

NOS TERMOS DA LEI N.O 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

Sem mais no momento, com a maior consideração, subscrevo-me, 

cordialmente. 

Maria \ a~ ada SI';g'" '"a, p'",;de"~a Cam;~Oa de Udtaçõ~ ~ ""'- J 'l~(, 1/4 

~ 
~~ 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLlCITARIA 

I - RACIOcfNIO BAslCO 

Com base no briefing proposto, desenvolvemos o tema "Vestibular" como referência 
para exemplificar a competência, argumentos e plano de campanha desenvolvidos pela 
agência. 

Para conseguirmos atingir o objetivo de, em relação ao vestibular do ano passado, 
gerar um aumento de 20% nas inscrições para o vestibular da FEMA 2020, criamos 
uma campanha que propõe uma reflexão e direcionamento para a tomada de decisão 
dos potenciais futuros alunos da instituição, observando, sobretudo, que grande parte 
dos alunos do ensino médio e de cursinho preparatório para vestibular ainda estão no 
momento de escolha do que querem para seu futuro profissional. 

11 - ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLlCITARIA 

A campanha se dividirá em 2 etapas. A primeira contará exclusivamente com um filme, 
a ser veiculado nas redes sociais, em que o público deverá decidir, entre duas opções, 
qual será o final do filme. O final escolhido será, então, utilizado para ser veiculado na 
TV aberta , TV fechada e nos meios digitais. 
A segunda etapa da campanha se utilizará das mídias convencionais e ações a serem 
desenvolvidas em Assis e cidades da região, tais como: filme para TV aberta e 
fechada, outdoor, anúncio de jornal, redes sociais, banner para site, folder com faca 
especial, inbound marketing, jogo "Acerte na Escolha", ações no shopping e escolas e 
pulseira personalizada. 

111 - IDEIA CRIATIVA 

Considerando que o universo dos estudantes é cercado de incertezas quanto ao seu 
Muro profissional e pessoal, assumimos como mote da campanha: "Você escolhe 
Fema. O mundo escolhe você." A ideia é sensibilizar esses jovens e levá-los ao 
e tendimento de que a escolha correta nesta fase da vida abre portas para um belo 
• l ro. O conceito posiciona a FEMA como uma excelente opção de preparo para as 
nnorvf1 nidades que o mercado profissional oferece, reforçando o princípio de que uma 
ooa formação universitária gera boas oportunidades, que o mercado acaba absorvendo 
-,o=r s e que portas se abrem para os melhores preparados, ou seja: o mundo 

1 e você. 
- ' . !o das peças da campanha, foram inseridos "parênteses" no lugar da letra "O" da 

~=""r;o ' ESCOLHE", sugerindo uma prova de múltipla escolha, para reforçar a ideia de 
o assunto da campanha é o tema "v.estibular". 

3:::-=a • - I ,teração e sensibilização (VER ANEXO 1) 
"",!~WlUa quinzena de setembro, um filme será postado nas redes SOCiaiS, 

=:S::Z'1GO as diferentes possibilidades de escolhas que 2 personagens têm na vida. 
5ã:) s simples, mas que evidenciam estilos de vidas opostos. Quando o vídeo 

:7'1...",.. ....... .." para o final, será feita uma parada estratégica, seguida da frase: "Qual 
oIOCê escolhe?". A ideia é motivar as pessoas a clicarem no link do post, para 

~= ai do filme que desejariam ver na campanha, ou seja, se querem o final 
personagem A ou do personagem B. O final mais votado será o escolhido para 



compor o filme a ser veiculado nos canais de TV aberta, fechada, site e redes sociais, 
aí sim, na sua versão completa. 
Desta forma, as pessoas serão sensibilizadas e motivadas para a questão da 
"escolha", que é a ideia principal abordada na campanha. 
O fato das pessoas darem a sua opinião sobre qual final deve ser o escolhido para o 
filme, demonstra o entendimento da instituição para a questão da democracia e a 
importância de se ter um ambiente colaborativo, onde as opiniões são ouvidas, 
respeitadas e, em muitos casos, ampliadas. 

Etapa 2 - Campanha (VER ANEXOS DE 2 A 10) 
A Campanha terá como foco as escolhas que o mundo oferece, mostrando que a 
FEMA se posiciona como uma excelente escolha, que prepara e abre portas para o 
futuro profissional de seus alunos. 
A campanha será lançada na própria instituição, com a presença de diretores, 
professores, alunos, autoridades e imprensa e será explanada com todas as ações da 
estratégia de comunicação: filme para TV aberta e fechada, outdoor, anúncio de jornal, 
redes sociais, banner para site, folder com faca especial, inbound marketing, jogo 
''Acerte na Escolha", ações no shopping e escolas. 

IV - ESTRATÉGIA DE MíDIA E NÃO MíDIA 
Com base no conceito desenvolvido, elaboramos uma estratégia de mídia onde foram 
elencados os meios mais adequados para atingir o público-alvo. Para isso, definimos a 
melhor forma de executar cada mídia, de acordo com a verba disponível. Desta forma, 
atenderemos às necessidades da Instituição no que diz respeito à comunicação da 
campanha do Vestibular 2020. 

Em estudo realizado pela Secretaria de Comunicação Social do governo, os dados da 
Pesquisa Brasileira de Mídia 2016 sobre hábitos de consumo de mídia pela população 
b asileira revelam que quase 90% dos brasileiros se informam pela televisão sobre o 
que acontece no país, sendo que 63% deles têm na TV o principal meio de informação. 
A internet está em segundo lugar, como meio preferido de 26% dos entrevistados e 

a como uma das duas principais fontes de informação por 49% deles. De acordo 
00 a Pesquisa Brasileira de Mídia 2015, 65% dos jovens entre 16 e 25 anos 
ttv~t~m-se todos os dias. Podemos dizer que nosso público-alvo encontra-se em 

às mídias digitais. 

- encio em vista que o cenário atual é marcado pela convergência das mídias, pela 
a::nologia· e pela vasta quantidade de informação em um periodo cada vez menor, 
~~ErniOS alinhar os meios mais adequados para divulgar a campanha de forma 
:=,:::a:=ffie. envolvente e que atenda aos objetivos de mídia. São eles: 

ESSA - JORNAL, FOLDER 

- ~ 

pesquisas, este veículo de comunicação é considerado fonte confiável, po~~ 
veiculo muito utilizado pelos anunciantes. Em Assis, essa mídia é bastante \\~ ~ 

a::::s:52:a peta maioria da população, que por sua vez não abre mão da notícia '. ~ 
~~== segurança e veracidade na informação. O público que consome esse ' 

de . - é romposto por pessoas mais velhas e fiéis a esse veículo. Dessa forma, . 
:==:s a campanha em jornais da cidade e da região, com anún ·os focados 



no conceito e que chamem atenção dos pais, que na maioria das vezes, influenciam e 
auxiliam o filho com relação aos estudos e planos profissionais. 

FOLDER 
Esse material nos dá a oportunidade de expor mais informações sobre a FEMA, seus 
cursos e os benefícios oferecidos aos estudantes. Será entregue em ações no centro 
da cidade (semáforos) e nas saídas de escolas e nas ações no shopping de Assis. 
Para despertar ainda mais o interesse de quem recebe, vamos desenvolvê-lo com uma 
faca especial, com os parênteses vazados na capa, revelando a foto de uma pessoa na 
parte interna para potencializar ainda mais o conceito de "escolha". 

MíDIA EXTERIOR - OUTDOOR 

OUTDOOR 
Por ser considerado uma mídia de massa, o outdoor tem um grande impacto na 
população, e pelas proporções ampliadas que possui, está sempre diretamente 
relacionado com o conceito de impacto da comunicação. É um dos meios que mais 
exibe o produto e consegue comunicar a mensagem de forma instantãnea. O outdoor 
se mostra um meio de grande penetração entre os jovens, já que estes transitam muito 
nas ruas, tendo assim o contato direto com a mídia. Para ampliar o conceito, será 
u+jlizado o acabamento de adesivo refletivo nos parênteses, para brilhar no período 
no, mo, quando iluminado pelos faróis dos carros. 

ELETRÓNICA - RÁDIO E TV 

IO -SPOT 
~o dados do IBOPE Media, o rádio foi considerado um veículo ágil, confiável e 
::a p eensível pelos ouvintes, alcançando 86% da população brasileira. A principal forma de 
acesso é por aparelhos de rádio tradicionais e nos veiculos, especialmente através da 
Fc:cüência Modulada (FM). 

o traz ainda análises comportamentais dos ouvintes e constata que a audiência 
_ -:::..... público jovem, entre 20 e 34 anos, faixa em que o rádio alcança o patamar 
::P- 2?'". com isso esse veículo se torna um forte aliado na estratégia de mídia. 

e os consumidores dos principais ramos de atividade e classes sociais 
.. ncia, e o custo-benefício de seu emprego se mostra mais vantajoso do 
.,ios. Devido ao uso da trilha sonora, a mensagem é memorizada com 

=1:5ia:x::aoe pelo consumidor. 
,-,;:--""---a será divulgada nos principa i.s veículos de Assis e região, contemplando 

'3:::bB"'" a -a:! da Instituição, a Rádio FEMA, que por ser uma das mais ouvidas entre 
=z:::::e5:lEr.:ES e estudantes, atinge diretamente o seu público-alvo. 

J!: possui penetração em quase 100% na população, sendo a principal \'~ 
irf.rr--::ur":;-o e o maior veículo para comunicação em massa. Segundo dados 

~:;::: de TV estão presentes em 93% dos domicílios brasileiros , o que 
o acesso à informação. Sendo o meio mais utilizado pelas pessoas 

~~~~ ~-~.., é ornar conhecimento de alguma notícia ou promoção, segundo os 
;::: r-3:r.fn:l2S Pesquisas de Mercado a TV lidera com 79% em relação aos 



outros meios de comunicação. De acordo com a PNT (Painel Nacional de Televisão), 
em pesquisa feita em outubro 2018, a emissora com maior índice de audiência e 
melhor percentual de alcance, tendo como público-alvo os alunos do ensino médio, foi 
a Rede Globo. Dessa forma, teremos como principal veículo para divulgação da 
campanha a TV Tem, afiliada da Rede Globo em nossa região. Através desse meio 
vamos divulgar a campanha com o filme produzido no intuito de atingir a população 
geral. Para potencializar ainda mais o esforço de comunicação, iremos selecionar os 
programas de TV de acordo com o perfil do público alvo e índice de audiência. Será 
utilizada também como forma de divulgação a TV da própria Instituição, a TV FEMA, 
que atinge a população de Assis que possui Iv a cabo. 

MIDIAS DIGITAIS - INSTAGRAM/FACEBOOKlSITENVHATSAPPIINBOUD 
MARKETING 
Atualmente o uso de smartphones para acessar a internet já é maior do que o uso por 
meio de desktops ou notebooks. Segundo pesquisas do IBOPE 2018, 94,3% dos 
usuários com acesso a internet via mobile, utílizam o celular para acessar as redes 
sociais , sendo a mais utilizada o Facebook (90%). 

I NSTAGRAM 
Atualmente, o Instagram é a rede social que mais cresce em todo mundo, atualmente 
são mais de 1 bilhão de usuários ativos em todo o mundo, informou o próprio 
Instagram, desses, 50 milhões são usuários brasileiro. A rede social possui uma 
interface fácil , intuitiva e disponibiliza diferentes efeitos para serem adicionados às 
fotos e vídeos e compartilhados com os seguidores. Fazendo uso da força desta rede 
social, serão veiculados anúncios impulsionados e storys da campanha, estimulando os 
internautas a clicarem no link sugerido, encaminhando-os para a landing page, que tem 
a finalidade de cadastrar e gerar leads. Esta será a parte do inbound marketing que 
serve como isca para captar e direcionar os navegadores. 
Também serão criadas enquetes no story, sobre escolhas na vida de um estudante, 
para interação, valorização e fixação do conceito "escolha". 
Anúncios também serão feitos com a finalidade de direcionar as pessoas diretamente 
ao site da Fema para fazerem as inscrições. 

F CEBOOK 
De acordo com informações da pesquisa feita pela empresa alemã, Statite, em 2018, o 
Farebook possuia mais de 127 milhões de brasileiros no aplicativo, sendo o terceiro 
~ país no ranking de usuários do facebook. Desses, 120 milhões de usuários estão 

o Facebook todos os meses via mobile. Desta forma vamos alinhar os anúncios 
CXJr:l c conceito da Campanha, tendo como objetivo gerar mais direcionamentos para a 
="",~""1f1 page e conseqüentes leads, com uma estratégia similar à que usamos no 

t -ém serão feitos com a finalidade de direcionar as pessoas diretamente ao 
- :::a Fema para fazerem as inscrições. 

~ \ 
oa Tendências Pesquisa de Mercado referentes ao mês de Abrill2017 mostram \ 

Lê""':: das pessoas têm o hábito de acessar site de notícias, número este bem ~ 
sa;oca:;;::õ'O o tanto, vamos divulgar a campanha através dos sites de notícias local e 
r;;;>:::'!::I=. Porta l Redecity e o Portal G1 Bauru/Marília, que têm uma grande 
~~bca e a iência. 
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o Portal Redecity tem mais de 1,2 milhões de visualizações por mês, não somente 
para as matérias de cunho jornalístico e informativo, mas também comercial. O site 
abrange não só a cidade de Assis, mas toda a região, pois tem grande penetração nas 
cidades de Cândido Mota, Pedrinhas Paulista, Tarumã, Platina, Florínea, Palmital. 
O Portal G1 é lider em audiência na categoria notícias. A credibilidade e a agilidade do 
portal garantem ao anunciante as melhores oportunidades para associação de sua 
marca. Segundo pesquisas da ComScore, 8 em cada 10 pessoas com acesso a 
internet, já consumiram algum tipo de informação nos portais do G1 . 
Com isso, o intuito é colocar banners da Campanha nos sites, que por sua vez, ao 
serem clicados direcionam o internauta para a página da Fema, onde se pode fazer a 
inscrição para o vestibular. 

WHATSAPP 
Desde a introdução do WhatsApp no Brasil, em 2009, o aplicativo de comunicações 
vem revolucionando o mercado local. Os custos de SMS sempre foram 
comparativamente altos no Brasil, o que fez com que o WhatsApp fosse bem aceito 
logo de início. 
Com um aumento de 138% dos smartphones, o Brasil ocupa o 4° maior crescimento 
em dispositivos móveis - a média global é de 115%. 
O país mostra um crescimento enorme no uso do WhatsApp com 98% dos usuários de 
smartphones usando o aplicativo diariamente. Na projeção para 2019, deve contar com 
77 milhões de usuários ativos. Com base nestas informações o aplicativo será utilizado 
para fomentar a campanha para o público interno da instituição, ou seja, professores, 
colaboradores, alunos, diretoria, parceiros e fornecedores, além de lembrar e estimular 
os alunos que fizeram a inscrição a irem fazer prova, aumentando o percentual de 
presença no dia do vestibular. 

INBOUND MARKETING 
Segundo a Content Trends 2017, empresas que adotam o marketing de conteúdo 
aocançam 2,2 vezes mais visitas em comparação com as que não fazem uso dele. 
=- . vez de simplesmente atrair tráfego de pessoas que não tem a mínima possibilidade 
:r- 'azer a sua inscrição, o conteúdo vai chamar a atenção apenas dos que mostram 
,...-;::""'o al de inscrição futura. 
- lOêléI é fazer um funil de vendas a partir do uso de Adwords nas redes sociais, e 
-=!'YOnar o público para uma landing page e, neste ambiente, cadastrar e captar os 

necessários para que conteúdos relevantes sejam enviados através de e-mails. 
Gesa - ira é feita a atração de pessoas que realmente se interessam pelo assunto 
"3::c....;a: ::la Fema, com leads mais qualificados. 

o ca:::as 'o. usaremos de isca um e-book com dicas de como se preparar bem 
....:!!;;;;:tJIlIIar. Em seguida, conteúdos serão enviados aos cadastrados através de 

EH:~.s <XJM o objetivo de aumentar o interesse pelo vestibular Fema, com o intuito de 
:JU:e ' scrições sejam efetivadas. 

e:õII12 e, após a inscrição feita, conteúdos serão enviados aos inscritos com 
............. do vestibular e lembrando do dia da prova. A proposta é diminuir o 

:=-.:ua >i ' OS que fazem a inscrição mas não fazem a prova. 

- O MíDIA - AÇÕES DIFERENCIADAS 



Para que o esforço de comunicação seja mais efetivo, a proposta de ações é de estar 
próxima do público-alvo, e para isto serão aplicadas em escolas para alunos dos 
colegiais e cursinhos, e também no shopping de Assis, ambiente costumeiramente 
freqüentado por alunos da faixa-etária a ser impactada. 
As ações seguirão a ideia da "escolha ", mote principal da campanha Uma das ações é 
o jogo "Acerte na Escolha", que será uma estrutura de fácil mobilidade, com um espaço 
formado pelo parêntese, para que o jovem acerte a bola. Caso acerte, ganhará uma 
pulseira de silicone com uma mensagem otimista sobre as escolhas da vida. O jogo 
deverá ser utilizado tanto no shopping quanto nas escolas. O folder será distribuído 
neste momento. 

AÇOES NO SHOPPING E ESCOLAS 
Serão colocados os parênteses, adesivados nas portas automáticas e elevador do 
shopping, dando a sensação que, ao passarem pelos parênteses, as pessoas são 
escolhidas. Uma estrutura de PVC no formato de parênteses será colocada no final da 
escada rolante de subida, onde as pessoas passarão através dela, transmitindo a 
mensagem de que quem quer subir na vida tem que fazer as melhores escolhas. 
Adesivos com os parênteses serão fixados nos espelhos dos banheiros do shopping e 
de escolas com o head-line da campanha: "Você escolhe Fema. O mundo escolhe 
você". O folder também será distribuído neste momento. 

PULSEIRA DE SILlCONE 
Serão distribuídas para quem acertar a pontaria no jogo "Acerte na Escolha". Esse tipo 
de pulseira tem um alto impacto por, normalmente, fazer parte do universo das pessoas 
que escolhem lutar por uma causa. Neste caso, a ideia é lutar em causa própria, pois 
será gravado a frase "escolhi ser vencedor", estimulando as pessoas a desenvolverem 
o sentimento de vencedor. A expectativa é criar grupos, tribos que usem a pulseira e 
que causem o desejo de outros jovens usarem também. O folder também será 
distribuído neste momento. 

SIMULAÇÃO DO PLANO - RESUMO GERAL 

p esente campanha terá início na segunda quinzena do mês de setembro de 2019 e 
e cerrar-se-á ao final do período de inscrições ao vestibular da Fema, previsto para o 

- de novembro. O objetivo da campanha é o aumento no número de inscritos para o 
bular Fema/2020. Para tanto será utilizada uma mensagem de fácil identificação 

com o público alvo, por meio de mídias tradicionais, digitais e ações para a geração do 
esejado. 

, \ ( 

\~wt 
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VERBA DE COMUNICAÇÃO DO BRIEFING REAL E SUA MELHOR APLICAÇÃO 

, 

FORNECEDOR 

RADIO 

I I 

MíDIA BRIEFING REAL 

PROPOSTA DE VEICULACAO 
SIMULAÇAO PLANO DE OISTRUIt;AO 

.. 

PERCENTUAIS 

, % 

I TOTAL DA VERBA R$ 315 130 70 39% 
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VERBA TOTAL DE COMUNICAÇÃO DO BRIEFING REAL E SUA MELHOR 
APLICAÇÃO 

MlolA BRIEFING REAL 

CAMPANHAS VALORES PERCENTUAIS 
Projetos Especiais R$ 35.210.00 4% 
Divulgaçao de Processo Seletivo R$ 14.680.00 2% 
Evento Estudantil R$ 28,260.00 3% 
Competições Esportivas R$ 12,360.00 2% 
Ciclos e Debates R$ 9,650.00 1% 
Palestras R$ 36,450.00 5% 
Semana Jurldica R$ 12,560.00 2% 
Semanas Acadêmicas R$ 53,650.00 7% 
Vestibular Medicina R$ 89,580.00 11 % 
Evento Medicina (Recepção pais e alunos) R$ 47,890.00 6% 
Campanha Vestlbular R$ 315,130.70 39% 
Institucional da Marca R$ 144,579.30 18% 

Total: Previsão de produção e veiculação R$ 800,000.00 

Total de Investimento em 12 meses R$ 800,000.00 100% 
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VERBA DE COMUNICAÇÃO DO BRIEFING FICTíCIO E SUA MELHOR APLICAÇÃO 

FORNECEDOR 

MiolA BRIEFING FICTíCIO 

PROPOSTA DE VEICULAÇAO 
SIMULAÇAO PLANO DE DISTRurÇAO 

UNITÁRIO VALORES ABSOLUTOS PERCENTUAIS 

TOTAL DA VERBA RS 850000,00 100% 
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ANEXO 1 
FILME PARA REDES SOCIAIS 

CENA: Tela dividida ao meio. Do lado esquerdo uma jovem do sexo feminino e do 
lado direito um jovem do sexo masculino. Os dois estão fazendo as mesmas 
coisas do dia-a-dia, mas com escolhas diferentes como: Um come salada, outro 
come hambúrguer. Um anda de moto, outro anda de bicicleta. Um joga vrdeo 
game, outro assiste séries na netfllx. Em cada escolha de ambos, entra o srmbolo 
do "parênteses de cor laranja" evidenciando a escolha de cada um. 

OFF: Personagem feminino: "Ah ... Escolhas .. :' 
OFF: Personagem masçullno: "Não precisamos escolher tudo igual." 
OFF: Personagem feminino: "Nascemos dlferentes_.mundos diferentes:' 
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FILME PARA REDES SOCIAIS 

CENA: A única escolha igual que os dois fazem é a inscrição para o vestibular 
da FEMA. O "parênteses· continua. Também aparece cenas dos dois em sala 
de aula e fazendo atividades na FEMA. 

OFF: Os dois personagens: "Mas quando acertamos nas escolhas" 

CENA: Ainda com a tela dividida, aparece os dois abrindo uma porta cada um. 

OFF: Os dois personagens: "O mundo pode se abrir na nossa frente!" 



ANEXO 1 
FILME PARA REDES SOCIAIS 

CENA: Pausa na cena no momento em que os dois estão abrindo a porta. 
Aparece o GC com a pergunta: "QUAL FINAL VOCÊ ESCOLHE?" "Acesse e 
vote:www.fema.edu.br/escolha" 
Resultado dia 01/10 no JORNAL NACIONAL. 

OFF: "Acl1sse fema.edu.br/escolha e vote no final que você quer ver." 



ANEXO 2 
FlLME PARA TV 

CENA: Tela dividida ao meio. Do lado esquerdo ume jovem do sexo feminino e do 
lado direito um jovem do sexo masculino. Os dois estão fazendo as mesmas 
coisas do dia-a-dia, mas com escolhas diferentes como: Um come salada, outro 
come hambúrguer. Um anda de moto, outro anda de bicicleta. Um joga vfdeo 
game, outro assiste séries na netfllx. Em cada escolha de ambos, entra o sfmbolo 
do "parênteses de cor laranja" evidenciando a escolha de cada um. 

OFF: Personagem feminino: "Ah ... Escolhas ... " 
OFF: Personagem masculino: "Não precisamos escolher tudo igual." 
OFF: Personagem feminino: "Nascemos diferentes_.mundos diferentes:' 



ANEXO 2 
FILME PARA TV 

CENA: A única escolha igual que os dois fazem é a inscrição para o vestibular 
da FEMA. O "parênteses" continua. Também aparece cenas dos dois em sala 
de aula e fazendo atividades na FEMA. 

OFF: Os dois personagens: "Mas quando se acerta nas escolhas" 

CENA: Com a tela já inteira, aparece o personagem escolhido na votação 
abrindo a porta. 

OFF: Personagem escolhido: "O mundo pode se abrir na nossa frente!" 

C L. FEMA 
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ANEXO 2 
FILME PARA TV 

CENA: Câmera fechada no rosto de um homem, dono de uma empresa dando os 
parabéns ao(à) candldato(a) escolhido(a) para a vaga de emprego. 

OFF: EmpregadDr: "Parabéns." 

CENA: Cena fechada no(a) candldato(a) eseolhldo(a) para a vaga de emprego, 
que fica extremamente feliz com a notreia. \ 



ANEXO 2 
FILME PARA TV 

CENA: A câmera vai se abrindo em um zoam out, então, para a surpresa de 
todos, aparece o outro personagem ao lado dele, também com um grande 
sorriso no rosto. Na verdade o empregador escolheu os 2 personagens do início 
do filme. 

OFF: Empregador: "Voc@sforam os escolh idos!" 

INSCRIÇOOS AlleRTAS D E 0 8/10/2019 A 07/11/2019 • FEMA.EDU.BR 

CENA: GC: Com a chamada do vestibular e informaçõs. 

OFF: "Você escolhe FEMA. O Mundo escolhe você! 
Vestibular 2020. Inscrições: www.fema.edu.br 



ANEXO 3 
KEY VISUAL 

INSCRiÇÕES ABERTAS DE 08/10 / 2019 A 07/11/2019 • FEMA.EDU.BR ~fema 
r-..c~._"""H __ "'''''W 



ANEXO 4 
OUTDOOR 
SIMULAÇÃO 

I. '. \ 



ANEXO 5 
JORNAL 
SIMULAÇÃO 

JORNAL DE ASSIS 



ANEXO 6 
FOLDERCOM 
rACA ESPECIAL 



ANEXO 7 
FANPAGE FACEBOOK 
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ConliguraçOcs 

Esco!a em Assis (São Paulo) 
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ANEXO 8 
BANNER PORTAIS 
DE NOTÍCIAS 
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AÇÃO JOGO "ACERTE NA ESCOLHA" 

JOGO Il,4CERTE NA ESCOLHA" 
A ideia do jogo é que as pessoas tentem acertar a bola no centro da escolha ( ) 

no banner. O jogo fortalecerá o conceito da campanha de forma lúdica e 
divertida. Além de informar sobre os cursos, Inscrição e datas do vestibular. 



ANEXO 10 
BRINDE PULSEIRA 
DE SILlCONE 

PULSEIRA 
A pulseira será distribuida como brinde em ações nas escolas e no 
shopping. Acreditamos que essa pulseira será utilizada pelos jovens, por 
se tratar de um Item que faz parte da moda e do universo deles. Além de ter 
uma mensagem positiva e que tem tudo a ver com a campanha. 



Carta 
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RACloclNIO BÁSICO 

A Fundação Educacional do Município de Assis, FEMA, é um centro tecnológico com 
mais de 30 anos de história e atualmente possui cursos superiores reconhecidos pelo 
Conselho Estadual de Educação (CEE). Seu campus conta com uma ampla 
infraestrutura com modernos laboratórios onde são realizadas práticas científicas e 
aprimoramentos profissionais, além de um corpo docente altamente qualificado: 80% de 
mestres, doutorandos e doutores. 

Nos últimos anos, a Fundação se desenvolveu e hoje conta com uma grande quantidade 
de novos cursos, incluindo o de Medicina, todos muito bem estruturados e prontos para 
receber alunos de todo o país e intercambistas. 

Considerando isso, a Fundação necessita de uma campanha de Processo Seletivo 
(vestibular) visando evidenciar toda essa estrutura - além da Agência Geração 
Propaganda, Laboratório de Áudio e Vídeo, Núcleo de Prática Jurldica, FEMA Jr. 
Consultoria, Laboratórios de Qulmica, Informática, Fotografia e Enfermagem, a 
comunidade regional pode contar ainda com a TV FEMA e a Rádio FEMA, velculos com 
perspectivas essencialmente educativas. 

A comunicação precisa ser bastante direcionada para seu público-alvo principal, que são 
os alunos recém-formados ou prestes a se formarem no ensino médio. Seu discurso 
demanda uma linguagem criativa e atrativa, ao mesmo tempo em que precisa ser direta 
e concisa, para mostrar de imediato o quanto a faculdade conta com uma ótima estrutura, 
a grande variedade de cursos reconhecidos, e condições de preços para que todo e 
qualquer aluno consiga ingressar em seus estudos. 

Por fim, o conceito também precisa se comunicar de forma coesa com informações 
diversas da Instituição, tais como campanhas secundárias, projetos especiais, 
divulgação de processos seletivos, eventos estudantis, competições esportivas, 
realizações de ciclos de debates educacionais, palestras, semanas acadêmicas, entre 
outros. 

ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

o objetivo da campanha é reforçar e consolidar a Fema como a melhor opção para o 
aluno que pensa em se preparar para o mercado profissional. 

A maioria dos jovens têm, ao final do ensino médio, a grande decisão sobre qual carreira 
seguir, muitas começadas logo no ensino superior. Muitos iniciam o ensino superior sem 
ter a certeza de que fizeram a melhor escolha da Instituição, do curso escolhido e de que 
caminhos pode seguir profissionalmente no momento em que concluírem o curso. 

No conceito de comunicação proposto, visamos apresentar a Instituição como a melhor 
solução para a nO'ya fase de vida do aluno, com um estilo de comunicação que converse 
diretamente com os jovens que cursam o ensino médio e principalmente que seja uma 
fonte esclarecedora para todas as dúvidas e conflitos que o futuro universitário possa ter. 
Dessa forma, a ide ia é trabalhar conteúdos institucionais que apresente a Fema, sua 
história, instalações, corpo docente, projetos, etc, além de conteúdos peclficos sobre 

~' 
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os principais cursos, buscando esclarecer os caminhos que aquele curso pode oferecer 
no futuro profissional do aluno, auxiliando assim na escolha da Instituição e curso. 

Serão desenvolvidos conteúdos, com foco de divulgação no meio digital, com entrevistas 
de alunos e egressos da Fema onde eles contarão em que fase da vida estão: ansiosos 
e com grandes expectativas para começar um curso, estudando e desenvolvendo uma 
identidade profissional para seguir carreira, começando no mercado de trabalho e 
descobrindo novas possibilidades de atuação, vivendo a melhor fase de suas vidas 
profissionais, entre outros. 

A campanha será direcionada ao público principal, jovens entre 16 e 25 anos. 
Acrescentamos o público secundário que são os pais dos alunos, porque têm influência 
nas decisões de carreira e profissão dos filhos. 

A campanha terá duração de 3 meses, no período de agosto a outubro, com grande foco 
no meio digital, sustentado por mídia TV e ações pontuais nas escolas. Iniciaremos com 
conteúdo mais informativo, no período que antecede ao período de inscrição, levando 
informação e podendo ser suporte na escolha do jovem. 

As regiões foco de divulgação serão o Médio Paranapanema e o Norte do Paraná. Os 
meios digitais terão abrangência em toda a região de interesse e maior frequência 
enquanto a mídia offline será trabalhada em momentos específicos, descritos em 
detalhes na estratégia de mídia. 

IDEIA CRIATIVA 

Vestibular Fema. A próxima fase da sua vida. 

Existe um intuito que é comum entre todas as pessoas que se inscrevem em 
vestibulares: evoluir no âmbito estudantil ou profissional. Assim, a conquista de cursar 
uma faculdade marca uma nova fase na vida do aluno, pois este é o início de uma vida 
melhor - os estudos possibilitam maiores aprendizados, abertura de novos horizontes e, 
consequentemente, maiores chances e oportunidades para o desenvolvimento de 
carreiras de sucesso. 

A fase da faculdade é, em tese, uma das mais importantes da vida de uma pessoa. ~ 
nela em que se descobrem talentos, desenvolvem habilidades e definem caminhos 
profissionais que seguirão durante toda a vida. ~ a fase em que se constrói uma base 
para os próximos anos e, para isso, todo investimento é feito com a garantia do retorno 
por meio da profissão. 

O conceito desenvolvido, "A próxima fase da sua vida", comunica exatamente isso. Na 
Fema, os futuros alunos podem contar com uma estrutura de campus completa, 
docentes altamente qualificados, grande variedade de cursos e áreas de atuação, entre 
outras ferramentas q.ue podem fazer desta uma das melhores fases de suas vidas. 
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Nas artes, propomos utilizar imagens de pessoas que representam essa evolução, do 
passar das fases, que conseguiram se realizar profissionalmente em suas atuações, As 
áreas de saúde, comunicação e jurldica ganham destaque por englobarem todos os 

ros cursos oferecidos, tudo com artes contemporâneas, descontraídas e com cores 
'brantes, elementos que atraem a atenção do público-alvo principal formado por recém

formados no ensino médio, As peças, assim, podem ser facilmente desdobradas para 
q alquer meio, tanto nas peças impressas como nas digitais (redes sociais e mídias 
programáticas), pois são bastante versáteis, abrangentes e adaptáveis, A paleta de 
cores utilizada é atual e alinhada com o meio digital, encontrada facilmente na linguagem 
visual de meios de tecnologia que são muito identificados pelo público, 

Peças da Campanha 

• Filme de 30" para veiculação em TV e meios digitais 
• Jingle I Spot 
• Hotsite da campanha 
- Informações gerais sobre o vestibular 
- Conteúdos específicos de cursos 
• Cartaz com informações do vestibular para ser distribuído nas escolas 
• Flyers para distribuição aos alunos do ensino médio 
• Anúncio de jornal 
• Outdoor 
• Banner 
• Faixa 
• Conteúdos para meios digitais 
- Filme de 30" 
- Posts estáticos 
~ Cápsulas web de até 3' 
~ Posts em animação 
ç Banners digitais para mfdia programática e ações no Google (rede de display) 
::: Banners eletrônicos para portais e sites 

"'J' 
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ESTRATÉGIA DE MíDIA 

Público: Jovens de ambos os sexos de 16 a 25 anos 
Público Secundário: Pais dos Alunos 
Regiões Foco: Médio Paranapanema e Norte do Paraná 
Período da Divulgação: 01/08/2019 a 30/10/2019 
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As características apresentadas pelo nosso público, sendo o principal jovens de 16 a 24 
anos representam quase 15% do universo do alcance da campanha e tem como hábito 
o consumo de informações no ambiente digital. 

Sendo assim, nossa estratégia de mídia está pautada na comunicação 3600 com forte 
alcance no meio digital como cobertura do Norte do Paraná e Médio do Paranapanema, 
sendo um Universo de aproximadamente 4 milhões de habitantes com 152 municípios. 

A mídia de massa estará presente para atingir principalmente o público secundário, 
formador de opinião e influenciadores que são famílias, especialmente os pais de 30 a 
45 anos que tem grande participação no futuro profissional dos filhos. 

A divulgação terá uma intensificação maior no lançamento da campanha e a sequência 
na estratégia é de manutenção e frequência. 

Mídia Offline 
• TV Aberta 
• Rádio 
• Jornal 
• Outdoor 

Mídia Online 
• Redes Sociais: Facebook, Instagram e YouTube 
• Portais de notfcias 
• Mídia Programática 
• Google: rede de pesquisa e rede de display 

Não Mídia 
• Cartazes 
• Flyer 
• Faixa 
• Banner 

, 
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TV Aberta 

Para atingir as regiões indicadas, a proposta é utilizar a TV Aberta Rede Globo Bauru e 
ondrina, SBT Jaú e Band Paulista de Presidente Prudente para alcançar os municípios 

do Médio Paranapanema e Norte do Paraná. Em algumas emissoras teremos uma 
exposição maior em outras regiões que podemos buscar vestibulandos para o curso de 

edicina. Este curso tem muitos candidatos interessados e não fica limitado nas 
proximidades da região da Instituição de ensino Fema. 

ídia X I As chamadas avulsas de 30" tem como objetivo lembrar e intensificar 
massivamente as datas dos vestibulares da Fema. São programas voltados para o 
público principal, jovens e alguns programas que envolvem o público secundário, no 
caso, a famllia que são grandes influenciadores nas tomadas de decisão na escolha de 
II a carreira ou de uma Instituição de ensino para estudar. 

Outdoor 

cobertura nas principais cidades da região estipulada tem como objetivo reforçar a 
nsagem do vestibular que terá uma presença digital muito forte. O alcance das placas 

é para mensagens rápidas e de fácil memorização do conteúdo apresentado. 

rabalharemos com a mídia outdoor durante 2 meses. A veiculação será na 1 a bi-semana 
e cada mês. 

Formato: Placa simples, 9x3m 

Rádio 

A comunicação voltada para o público jovem tem como objetivo sustentar as chamadas 
o vestibular para reforço na comunicação. Não é o principal meio da estratégia de mídia, 

oorérn o Universo de música e entretenimento tem forte relacionamento com o público 
jovem. 

O formato a ser trabalhado será jingle e spot de 30". 

m al 

UlIlLdr chamadas no meio para atingir o público secundário na campanha que são os 
paIS dos possíveis vestibulandos. Com uma frequência bem menor, tem como intuito 
exposição da campanha para um público influenciador. 

o período a ser trabalhado na mídia jornal será de 3 meses, com frequência na primeira 
Si2lrnana de cada mês. 

FO!TT1ato: 1 página, color. 
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MíDIA ONLlNE: MEIOS 

Portal de Noticias 

Os portais de noticias têm força regional porque transmitem, quase em tempo real, os 
acontecimentos locais e é uma forma rápida e fácil de se manter informado com notícias 
da região. A comunicação será em formato de banners e publieditorial. 

Esse meio será trabalhado no periodo de 3 meses. 

Google Ads 

Campanhas para a rede de pesquisa e rede de display, gerando visibilidade de marca e 
geração de inscritos para o Vestibular. 

Benefícios 

• Especificar o público-alvo, demografia, dispositivos e interesses 
• Mensurar a campanha 
• Keywords relacionadas ao interesse do públiCO 
• Controlar o orçamento 
• Pagar por clique 
• Mensurar o ROI 
• Compreender o comportamento do usuário 

Estrutura 

A Campanhas serão estruturadas da maneira abaixo: 

• Conta 
• Campanha 
• Grupo de Anúncios 
• Palavras-chave 

• Anúncios 

\ 

Rede de Pesquisa 

o objetivo é geração de inscritos do vestibular. Criaremos campanhas para segmentar 
pela área de interesse do vestibulando e destaque nos cursos que têm maior 
concorrência. Cada curso da faculdade terá uma campanha especifica que será 
alimentada por palavras-chave relevantes e cada campanha em média tem de 2 a 4 
anúncios e de 10 a 30 palavras-chave. 
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o tráfego de cada anúncio levará para a página de informação do curso e quando o 
usuário navegar pelo site, haverá um pop up com uma CTA "Inscreva-se agora" que 
levará o usuário à página de inscrição. 

Rede de Display 

o objetivo é gerar visibilidade para marca e para a campanha do vestibular. 

Trabalharemos com uma mensagem institucional para gerar mais visibilidade para a 
marca. 

No dia do início das inscrições do vestibular, começamos uma nova campanha usando 
o mote do vestibular criando visibilidade para esta campanha. O clique no anúncio 
direciona o usuário para o hotsite do vestibular. 

Mídia Programática 

Informações de carreiras e quais instituições estudar são levadas em consideração e 
para a busca dessas informações a internet é um grande aliado. 

A proposta da mídia programática é estar presente nos principais portais de comunicação 
online da região de atuação da faculdade com banners institucionais e de vestibular. 
Para essa estratégia de mídia direcionaremos o usuário para o hotsite da campanha. 

Redes Sociais 

Rede social tem a finalidade de relacionar pessoas ou marcas pela web. Dentro da 
estratégia da campanha o objetivo de utilizar essa mídia é interagir de maneira mais 
direta com os usuários. Para a campanha em questão utilizaremos as redes sociais 
abaixo: Facebook, Instagram e YouTube. 

Serão gerados conteúdos relevantes com base nos assuntos de interesse, conforme 
sugestão no mapeamento de conteúdo abaixo: 

Mapeamento de conteúdo 

• Cursos: conteúdo relacionado aos cursos e possíveis dúvidas dos usuários. 

• Dicas: conteúdo voltado para dicas aos vestibulandos. Ex.: Como se preparar para 
prova, Dicas para organizar o que estudar, etc. 

,-
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• Quis: conteúdo de provas que já foram aplicadas. 

• Memes: conteúdo para gerar um momento de descontração. 

• Campanha: conteúdo com a identidade da campanha. 

A estratégia será dividida em frentes: Reconhecimento, Consideração e Decisão. 

Reconhecimento: Alcance e Reconhecimento da marca. 

Consideração: Tráfego, Envolvimento, Geração de Cadastro e Visualizações de vldeo. 

Decisão: Conversão (preenchimento do formulário de inscrição). 

Facebook 

o Facebook bateu a casa dos 2 bilhões de usuários no mundo. Com um enorme 
potencial para negócios: anúncios pagos, engajamento e um contato direto com sua base 
de seguidores. 

Utilizaremos Posts estáticos, Vídeos e Anúncios Carrossel, conforme detalhamento nas 
planilhas. 

Instagram 

É a segunda rede social mais utilizada no Brasil e a mais utilizada entre os jovens. Tem 
um crescimento de 23% ao ano, mais do que o dobro de crescimento das outras redes 
sociais. 

o Instagram permite mostrar de maneira mais real o dia a dia do universitário. 
Utilizaremos Posts, Vídeos e Stories, conforme detalhamento nas planilhas de mídia. 

YouTube 

É a rede social de vídeos mais utilizada no mundo. 95% da população brasileira online 
acessa a plataforma pelo menos 1 vez por mês. Segundo a fonte Internet Trends 201 9, 
27% da população mundial acessa a plataforma mais de uma vez por dia. 

Pensando em alcançar o público-alvo, utilizaremos os vídeos da campanha, além de 2 a 
4 vldeos com explicações sobre as principais dúvidas que os vestibulandos enfrentam, 
além de dicas de carreira e oportunidades. r 
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90% dos SMS são lidos em 3 minutos após o recebimento, pois provoca uma 
roximidade com o usuário. 

ilizaremos esse meio para criar comunicação direta e disparar mensagens para os 
vestibulandos e também os já inscritos no decorrer da campanha. 

o conteúdo terá como objetivo a captação de matriculas e também a redução do número 
de "não comparecimento" na data da prova. 
Hotsite 

Durante o período da campanha, será criado um hotsite especificamente para divulgação do 
vestibular, dicas aos vestibulandos de como se preparar para as provas, informações sobre a 
cidade (para alunos que vêm de fora), conteúdos específicos sobre cursos, apresentação da 
Instituição, etc. 

Os conteúdos de redes sociais levam o link para o hotsite da campanha, onde o aluno pode 
ter todas as informações centralizadas e completas. 

NÃO MíDIA 

Cartazes 

Serão produzidos cartazes a serem distribuídos em escolas e locais de grande circulação das 
cidades para divulgação do vestibular e chamar para o hotsite para terem informações mais 
completas sobre a Instituição e sobre o vestibular. 

Flyers 

Serão produzidos flyers para distribuição aos alunos do ensino médio, bem como 
colocados em locais de grande circulação das cidades de interesse, com informações 
sobre o vestibular e chamando para visitarem o hotsite para terem informações mais 
completas sobre a Instituição e sobre o vestibular. 

Banners e Faixas 

Serão produzidos banners e faixas em locais de grande circulação de pessoas com 
divulgação do vestibular. 

Adesivos frota 

Adesivo para frota da Instituição com divulgação do vestibular. 
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PLANILHAS DE MíDIA 

Serão apresentadas nas planilhas seguintes todo o detalhamento de midia online e 
offline: 

• Quadro resumo de investimentos de midia por mês contendo as informações: tipo 
de midia, veiculo, inserções, formato, GRP e investimento. 

• Planilhas com detalhamento mensal de cada midia e grade de veiculação. 



QUADRO RESUMO AGOSTO 

QUADRO RESUMO 

AGOSTO 

_ . x 30" 12 21. t 873362 RS 37 05300 

Midl X· lO" 13 ' 09 1 105 765 RS 32 547 00 
RS 95643 00 

..... x 31)" 3 29 301374 RS la 34100 

Mid:aX 31)" 3 12 230 55IJ RS 15702, 00 

I Karony AsSIS Placa - 9x3m ,. ., 3 810 RS 7 500,00 

RS 16 064 00 
IPR CuIda0! PlatÃ·9x3m 8 " 51" RS 8584 00 

Spot 3(r f7I 5130 5130,000 RS 12825 00 

Spot:l<r 171 5130 17511 581 RS 2 9f)700 

RS 32586 70 
Spot 30" ' 55 46$0 70 259 036 RS 13 95QJJO 

SpaI JCr ' 55 46$0 8857 413 RS 2 904 70 

de A SSIS PáglllS colO( 2 , 2 000 RS 2 124 00 RS 2 124.00 

Banner e publ'f!d too.t 2 .. 114289 RS ' 40000 

Top bat!nef 30 57 145 RS 100000 RS 3 400,00 

Cidade JaeateZmho Barmer e pubh.d. loo.J 2 .. 774/}{J RS 100000 

Pwt ElilátJcos, Post Carrossel e V'tdeo RS 11 500 00 

Post E/StlilJco Stooes e VIdeo RS 5 300,00 RS 29700,00 

VIdeo lO" e ProgliJmetes 3" RS 12 gooOO 

Rede de PelJqwSfJ e OIsplay 23 500,00 
RS 38000,00 

()splsy e Vtdeo 14 500 00 

3000.00 RS 3000,00 

70a 202" 1655341113 . RI 220637.70 
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QUADRO RESUMO SETEMBRO 

QUADRO RESUMO 

Míd:a X - 3O~ 13 24<J 2116205 RS 34143 00 

Globo londnn.il lJí a X ·lO" 13 100 1055822 RS 32 BIS 00 
RS 84 323 00 

Md:aX· lO" 2 " 200 916 RS 689400 

AJid;a X - ;xr 2 8 157700 RS 10 ':68 ao 

I Karony AsSIS Placa·9lJm 10 62 3 810 RS , 5IXJ00 

RS .6064,00 

I PR Ouldoor Placa- 9x3m B " 5 160 RS 858400 

SpolJO" 125 3750 3 75IJ 000 RS 931500 

SpoI30" 105 3 150 47594 831 RS 1 785 00 
RS 21 264 70 

$por lO" BO 2400 36262 728 RS , 20000 

I Al~ P Paulista Spot 30" 155 4 650 8857413 RS '2 90{ 70 

I Jornal de ASSIS Pagina calor 2 2 2 000 RS '212400 RS 2 12400 

I AssIsctly Banr.er e putX,ed lone! 2 60 114289 RS 140€HIO 

I As51snews Top banner 30 57145 RS 100000 RS 3400,00 

I Cidade Jacarezlnho BlmnrM e pub::ediI0fl81 2 60 77 400 RS 100000 

PosI Estât~ PMI Catros.5el e V.deo RS 8 000,00 

PosI E$tât;co Stooe.s e Vtdeo RS 3300,00 RS 31 300,00 

V"~ 30" e Programetes J' RS 20 000,00 

Rede de PeSflUlsa e Dlsplay 30 300J)(J 
R$ 56 350,00 

o.~ay e V'tdeo 26 050,00 

160 caractere" 2.625,00 RS '2625, 00 

520 14642 100 256.417 • RS 217.470,70 



QUADRO RESUMO OUTUBRO 

QUADRO RESUMO 

I.id:. X • 30M 10 190 1647 864 

Globo l ondnna 1.'dIa X _ JOM 10 147 8f6 449 

M'ldta X . 30M 2 " 200 916 

Afod!a X - 3(1" J 788SO 

I Karony AsS IS Placa - 9x3m 10 62 3 810 

I PR Quldoor Pfaca- 9x3m 8 lO , 100 

Spot 30" " 2250 2250 000 

Spot 3D" " 2 250 33 996308 

Spot 30" " '2250 33 996 308 

Spot 30" '5 2250 4285 645 

I Jornal de AsSIS Pâgma coIor 1 000 

Banner e pubhed tonal 2 80 114 289 

Top batmef' 30 57145 

I Cidade Jacarezmho Banner e publled;lonal 2 80 77 400 

Po.st EstâtlC03, Post GarrosseJ e VIdeO 

Po:st EslãliCO Stones e Video 

VIdeo lO" e Programetes 3' 

Rede de PesqulSêJ e Cbp.'ay 

[J,spJaye V.deo 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 

R' 

RS 

RS 

RS 

RS 

RS 
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2685'2 00 

21 601,00 

RS 60 581. 00 

6894 00 

5234.00 

,,,," 00 
RS 16 084,00 

8 584,00 

5625 00 

1275,00 

RS 15055 50 

6 750 00 

f 405 50 

106200 RS 1 062,00 

1 400 00 

100000 RS 3 400 00 

1 000,00 

10 750 00 

5 000,00 RS 35 75() 00 

20 00000 

30 300,00 

RS 56 350 00 
26 050,00 

3000,00 RS 3000.00 

347 9.589 n .531342 • RS 191282,50 
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VEia.l-o 

lV TEM - BAURU 

Te-~ NoticiaS l-ed 

Gabo Espofte 

JomoI ..... 

Ca6derio do Huck 

AlIas HaJas 

TemperatU13 MáxIma 

Fantástico 

vEiCULO 

RPC lONDRINA 

PTV 1·ed 

Globo Espone 

JomoI Ho,. 
Câderio do Huck 

Abs Horas 

Temperahn MaJOma 

FantaslJco 

VEicULO 

SBT CENTRAL JAU 

The fJ OIle • Gentdl 

VEicULO 

BANO PAULISTA 

Jogo Aberto 

VEicULO 

KARONY ASSIS 

A SSIS 

Cândido Mota 

Tarumã 

Paraguaçu Paulista 

VEicULO 

PR OUTDOOR 

Jacarezlnho 

Santo Antonio da Platma 

Cambara 

Andlrá 

Avubo 

seg a sab 12h 

seg a sab 12h50 

seg a sab 13h20 

sab 16h 

sab 10h45 

dom 14h05 

dom 21h 

DIA HORÀRIO 

Avulsa 

seg a sab 12h 

seg a sab 12h50 

seg a sab 13h20 

sab 16h 

sab 10h45 

dom 14h05 

dom 21h 

DIA HORÀRIO 

Avulsa 

seg a sex Oh30 

DIA HORÀRIO 

Avulsa 

seg a sab l1 h 

lO" 

lO" 

3D" 

3D" 

3D" 

3D" 

3D" 

FORM 

30'" 

3D" 

3D" 

3D" 

3D" 

3D" 

3D" 

FORM 

3D" 

FORM 

3D" 

DIA HORÁRIO QUANTIDADE PLACAS 

8134 

8134 

8134 

8134 

DIA 

8134 

8134 

8134 

8134 

PLACAS 9X3M 

24h 10 

24h 

24h 

24h 

2 

2 

2 

HORÀRIO QUANTIDADE PLACAS 

PLACAS9X3M 

24H 

24H 

24h 

24H 

2 

2 

2 

2 

CUSTO 
.-rÁRlO 

DlV 

2 .l21 00 

308200 

2868.00 

2429.00 

1 917.00 

2 160.00 

8 498.00 

IlESC OISTO 
lIECOCWlO 

I 2 l " 5 I ; 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

c 5 5 O 5 T Q O 

l51.2!tl • • • t • 1 

2 427 00 

308200 

2868 00 

2429.00 

1 917.00 

2 160,00 

849800 

1 

CUSTO CUSTO 
UNITÁRIO DESC NEGOCIADO 1 2 3 " 5 6 7 a I • 

DlV 

2 175.00 

2373.00 

2391.00 

1 692.00 

1401 .00 

1 756.00 

7 097.00 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

Q S S o S T Q Q S 5 ~ 

556.164 o o o 1 1 1 1 1 1 1 • 

2 175.00 

2373.00 

2391.00 

1692.00 

1 401.00 

1 756.00 

7097.00 

CUSTO CUSTO 
UNITÁRIO OESC NEGOCIADO 1 2 3 .. 5 6 7 8. 9 11 n 

DlV 

3447 00 0% 

Q S S o S T Q Q S 5 D 

1.035.648 o o o o o o o o o • • 
344700 

CU STO CUSTO 
UNITÁRIO DESC NEGOCIADO 1 2 3 4 S 6 7 8. 9 tO 11 

DTV 

5 234.00 0% 

Q 55 0 5 T Q Q 5 5 D 

1.900.000 o o o 6 o 1 o o o • • 

5234.00 

CUSTO 
UNITÁRIO 

CUSTO 
DESC NEGOCIADO 1 2 3 " S 6 7 a 9 10 11 

Impactado 

750.00 0% 

750.00 

750.00 

750.00 

0% 

0% 

0% 

Q 5 S o 5 T Q Q 5 5 o 

190.482 10 o o o O o o o o o • 

750.00 

750.00 

750.00 

750.00 

CUSTO 
UNITÁRIO 

CUSTO 
DESC NEGOCIADO 1 2 3 4 5 • 7 8 9 10 11 

Impactado 

1 073.00 

1 073.00 

1 073.00 

1 073.00 

0% 

0% 

0% 

0% 

Q 5 S o S T Q Q S 5 o 

129.00010 o o O o o O o o . 

1 073.00 

1 073.00 

1 073.00 

1 073 00 



AGOSTO 

I 15 " t7 18 19 20 21 22 23 24 15 26 Z7 28 29 30 31 INS. AUD DOM GRP IMP. DOM. CUSTO TOTAL 

I Q $ S D S TQO SS D STQQSS 

1 • 'I O O O O O O O O O O O O O O 12 

AGOSTO 

3 

2 

3 

11,11 

21 .00 

20.00 

17,00 
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dom a sab 

IMPR. 

Avulsa 

Color 

HORAruo 

24h 

24h 

HORÁRIO 

24h 

HORÁRIO 

24h 

Uh 

FOOM 

,O" 

FORM 

FOOM 

30" 

FORM 

30" 

FDOM 

'" 

FOOM 

1024)(180 piXels 

malena com fot o 

FORM 

1200)(400 pxels 

FDRM 

1170x250 

rrnilena cJ foto 

CUSTO 
UNITÁRIO DESC 

lmpaclfldo 

75 00 

CUSTO 
UNITÁmO 

", 

DESC 

Impactado 

17 00 

CUSTO 
UNITÁRIO 

0% 

DESC 

Impactado 

9000 

CU STO 
UNITÁRIO 

0% 

DESC 

Impactado 

18 14 

CUSTO 
UNITÁRIO 

0% 

DESC 

Impactado 

1 062 00 

CUSTO 
UNITÁRIO 

0% 

DESC 

Impactado 

80000 

60000 

CUSTO 
UNITÁRIO 

OI' 
0% 

DESC 

Impac;tzldo 

100000 0% 

CUSTO 
UNITÁRIO DESC 

Imp8ctado 

500,00 0% 

50000 

CUSTO 
NEGOOAOO 

o 
100.000 5 

75 00 

CUSTO 
NEGOCIADO 

• 

o 
1.510.947 O 

17,00 

CUSTO 
NEGOCIADO 

o 
1.510.947 5 

90,00 

CUSTO 
NEGOCIADO 

• 

o 
1SO.A12 5 

18, 74 

CUSTO 
NEGOCIADO 

• 

o 
100.000 o 

1062 00 

CUSTO 
NEGOCIADO 

o 
190.482 2 

80000 

60000 

CUSTO 
NEGOCIADO 

190.482 

1 000,00 

CUSTO 
NEGOCIADO 

o 

o 
129.000 2 

500,00 

500,00 
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r CLFEIIA I 
As. .. Itr;. %f 

11 12 13 14 15 15 17 te 19 20 21 22 2J 24 25 2S Z7 21 2tt )O 31 .s. Al.l) oc* GRP ... ata. c.5IO'IUtAJ. 
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, 
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> 
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a , 
5 

a , 
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s , 
5 
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3 

o , 
, 

• , 
, 

X 

5 125 ... 1151 

, '25 30 00 mo 

11 12 13 14 15 16 17 ti 19 20 21 22 23 24 25 215 zr 28 2i 30 31 lNS. AUO DOM GRP IMP. DOIrIl. QlSTO TOTAL 

a 

• 
a 
7 

s 
o 
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7 

7 
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o 
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7 
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7 
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7 

7 
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1 115,_ 

11 12 13 14 15 t5 17 18 19 20 21 22 23 24 2S 2& 27 2JI 29 30 31 IMS. AlIO DOIl GRP lMP. DOM. CUSTO TOTAl 
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11 12 
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5 

s 

• 

28 29 30 

S o s 

• • • 
5 5 5 

x , 
5 

lO 

lO 

30.00 

30.00 

2400 

2400 

31 IMS. AUO DOM GRP 

x 
5 155 30,00 A65D 

5 155 30,00 4650 

35.152.121 

J6 262 12a 

7.2OD ... 

7,..00 

IMP. DOM. CUSTO TOTAl 

U SUfl 2..9OoC,TO 

8 857413 290U O 

11 12 13 ,. 15 15 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 2t 29 )O 31 IMS. AUD 00loI GRP IMP. DOM. CUSTO TOTAl 
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o 
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• 
s 
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o 

• 
s 
o 

;' 0 

T 

o 
a 
o 

Q 

• 
s 

• 
s 

• 
o 

• 
S 

• 
T 

• 
o 

• 
Q 

o 
s 
o 

s 
o 

o 

• 
s 
o 

x 
o , 30.00 

30.00 

30.00 

.. 
30 

30 

114.219 

57.145 

57145 

1.400,00 ...... 
600.00 

12 13 14 15 15 17 18 ' 9 20 21 22 23 24 25 :li 27 28 29 )O 31 INS. AUD DOM GRP IMP. DOM. CUSTO TOTAl 

Q 

o 
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• 
s 
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• 
s 
o 

T 

o 

Q 

o 
Q 

• 
s 

• 
s 

• 
o 

• 
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• 
T 

• 
Q 

• 
Q 

• 
s 

• 
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• 
o 
o 

s 
o 

x 
o lO." 

10.00 

30 

30 

57.145 

57.145 

1.000.00 

1 000.00 

12 13 U 15 1& 17 , . 19 20 21 22 23 24 25 2fj 27 28 29 30 31 INS. AUD 00&1 GRP IIIP. DOM. CUSTO TOTAL 

Q 

• 
s 

• 
s 
o 

o 
o 
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• 
T 

• 
Q 

• 
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• 
s 

• 
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• 
o 

• 
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• 
T 

o 
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o 
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o 
s 
o 

s 
o 

o 

• 
s 

• 
x 

o , 30.00 

30.00 

30.00 

.. 
30 

30 

11 .... 

38100 

38700 

1.00MO 

500.00 

600.00 
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FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
O S T Q Q S S O S T 

• • O O O O 
800 x 800 px seg-d<Jm 24h 

1080 x 1080 px seg-dom 24h I 30" seg-d<Jm 24h 

FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 ,. 
O S T Q Q S S O S T • O 1 • • • O 1 

800 x 800 px seg-dom 24h 
1080 x 1920 px seg-dom 24h 

30" seg-dom 24h 

FORMATO ESPECIFICAçõES DIA HORÁRIO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
O S T Q Q S S O S T 
4 O • • O O O O • O 

30" seg-dom 24h 
! seg-dom 24h 

FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 2 3 4 5 S 7 • 9 ,. 
O S T O Q S S O S T 

O • O • • • • O O de PesqUIsa seg-dom 24h 
de Oisplay seg-dom 24h 

·Contabilizado a quantidade de campanhas 

FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 2 3 4 5 6 7 a 9 10 1 
O S T Q Q S S o S T C 

O • O O • • ."'. O 
seg-dom 24h 

30" seg-dom 24h 

FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 2 3 4 5 S 7 a 9 ,. 1 
O S T Q Q S S O S T C 
1 O O • O • • O O • 160 caracteres seg-dom 24h 

Cursos Dicas - Q", _u.· 



I 

13 

S 
O 

'3 
$ 

O 

" 
S 

O 

,. 
S 

o 

SETIMBRO 

15 
O 

O 

16 
S 

1 

SnfMBRO 

15 
o 
o 

'6 
S 

SETEMBRO 

17 

T 

O 

17 
T 

o 

13 ,. 15 16 17 

S S o S T 

O 

'3 
S 

o 

O 

,. 
s 
O 

O O 

J 

SETEMBRO 

15 16 
o S 
O o 

12' 

: .. 

O 

17 

T 

O 

,. 
Q 

O 

' 8 
a 

1 

" a 
1 

,. 
a 
o 

20 

S 
O 

20 

S 
O 

21 

S 

21 

S 
O 

18 19 20 21 
Q Q S S 
o 

,. 
Q 

o 

O 

10 
Q 

O 

O 

20 

S 

O 

O 

21 

S 

o 

13 14 15 16 11 1B 19 20 21 
S S 

• 

13 

S 

o 

14 

S 

o 

o S T Q 

o o , 

SElE.MBRO 

" o 
o 

,. 
s 
O 

o 

17 

T 

• 

,. 
Q 

o 

a S S 

• 

,. 
a 
o 

o 

20 

S 

o 

o 

21 
S 

o 

22 
o 
O 

22 
o 
O 

23 

$ 

• 

23 
$ 

2 

2' 
T 

2' 
T 

O 

25 
a 
O 

25 
Q 

o 

26 
a 
O 

27 

S 
1 

28 
S 

O 

26 27 28 
Q S S 
O 1 O -

29 
o 
O 

2. 
o 
O 

~ 

S 
o 

~ 

s 

22 23 ~ 25 26 27 28 29 ~ 

o S T Q Q S S o s 
o 

22 
o 

• 

• 

23 
S 

• 

O 

2' 
T 

• 

o 

25 
Q 

• 

o 

26 
Q 

• 

o 

27 
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o 

22 
o 

• 

23 
$ 
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26 
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28 
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• 

29 

o 

• 

o 

~ 

S 

1 

IMS. 

10 

• • 
2 

INS. 

11 

• 
5 
2 

C L FEMA 
Fls. nO JOr3 

CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

R$ 

R$ 

R$ 

R$ 

650.00 R$ 

850.00 R$ 

1.000.00 R$ 

8.000,00 
2.600.00 
3.400,00 
2.000.00 

CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAl 

R$ 3.JOO.00 
R$ 200,00 R$ 800.00 
R$ 300,00 RS 1.500,00 
R$ 500.00 R$ 1.000.00 

IMS. CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

• 
1 

3 

IMS. 

13 
12 

R$ 

R$ 

R$ 20.000,00 
8.000,00 AS 8.000,00 
4.000,00 R$ 12.000.00 

CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

RS ~.~.oo 

R$ 1.900.00 R$ 22.800.00 
RS 1.500,00 R$ 1.500,00 

INS. CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

INS. 

1 
1 

R$ 

R$ 

R$ 26.050,00 
16.soo,oo R$ 16.soo.00 
9.550,00 RS 9.550,00 

CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

R$ 

R$ 

315,00 R$ 

2.625.00 
2.625.00 
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DETALHAMENTO MíDIA OUTUBRO C L. FEMA 
Fls. n' tr; Lf 



TV TEM - MUItU 

- em Notx: tllS l le1:l 

ta l<k rão do Huck 

VEícuLO 

RPC LONDRINA 

G obo Esporte 

Joma Ho;e 

A;'tJls Horas 

VEicULO 

SBT CENTRAL JAÚ 

7he NO ite - Genti l! 

VEÍCULO 

BAND PAUUSTA 

VEícULO 

KARONY ASSIS 

Ass s 

Cind ;do M ota 

veíCUlO 

PROU1DOOR 

Jaca reztnho 

S.n~ Anton io da Platina 

Cambara 

... 
sq a sab 

sea a sab 

seI a sab 

, ab 

, ab 

dom 

DIA 

Se&:. a sab. 

ser a sab 

ser. a sab. 

sab. 

dom. 

DIA 

sei a sel< 

DIA 

sei- a sab 

BI42 

61 42 

61 42 

81 42 

.... 

8142 

BI 42 

8142 

BI 42 

12h50 

13h2Q 

14h 

16h 

14h05 

HORÁRIO 

Awho 

12h 

12h50 

13h20 

1Oh4S 

14has 

HORÁRIO 

Awho 

Oh30 

HORÁIUO 

Awho 

llh 

30" 

30" 

30· 

30· 

30· 

30" 

FORM 

30" 

30" 

30· 

30· 

30· 

FORM 

30" 

FORM 

30· 

DTV 

2427,00 

3082.00 

2.868,00 

1782.00 

2429.00 

2.160,00 

CUSTO 
UNITÁRIO 

DTV 

2 175,00 

2.373,00 

2.391.00 

1401,00 

1.756,00 

CUSTO 
UNITÁRIO 

DTV 

3 447,00 

CUSTO 
UNITÁRIO 

DTV 

5.234,00 

"" 
0% 

"" 

867.297 • 

2427,00 

3 082 .00 

2.868,00 

1.782,00 

2 429.00 

2.160,00 

DfSC WSTO NEGOCIADO 

2 • • 
Q Q S 

1 1 1 

2 3 4 

T Q Q S 

"" 
0% 

0% 

"" 
0% 

556.164 O 

2.17 5,00 

2.373,00 

2.391,00 

1401.00 

1.756.00 

DESC CUSTO NEGOCIADO 1 

1 1 1 

2 3 4 

i Q Q 5 

1-035.648 O 1 o 1 

3.447,00 

DESC CUSTO NEGOaADO 1 3 • 
T Q Q 5 

1.900.000 O 

5.234,00 

1 

1 

O O 

HOFWltO QU~~ UN~~ DESC CUSTO NEGOCIADO 1 2 3 • 
PLACAS9X3M 

24H 

24H 

24h 

24M 

10 

2 

2 

2 

QUANf.lDADE 
PLACAS 

PLACAS9X3M 

24H 2 

24H 2 

24h 2 

2 

Impactado 

750,00 

750,00 

750,00 

750,00 

"" 
0% 

"" 
0% 

T Q Q S 

190A82 10 

750,00 

750,00 

750.00 

750,00 

CUSTO 
UNlTARIO DESC CUSTO NEGOCIADO 2 3 4 

Impactado 

1.073,00 

1073.00 

1.073.00 

1.073,00 

0% 

0% 

"" 
"" 

T Q Q 5 

129,000 8 

1.073,00 

1.073.00 

1.073,00 

1.073.00 

O O O 
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OUTUBRO 

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 INS. AUD DOM GRP 

5 S O S T Q Q S S O S T Q Q 5 S O S T Q Q 

o O O O O O O O O O O O O O O O O O O O 10 

3 

3 

2 

O 

1 

1 

• 
11.11 

21,00 

20,00 

17,00 

13,00 

12,00 

21,00 

190 

63 

60 

3. 

O 

12 

21 

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 2:9 30 31 INS. AUD DOM GItP 

S 5 O 5 T Q Q 5 5 O 5 T Q Q 5 5 O 5 T Q Q 

10 0 O O O O O O O O O O O O O O O O O O 10 

3 

2 

• 
1 

1 

• 16,05 

14,47 

15,58 

14,27 

15,51 

13,85 

146,8 

43,41 

31,16 

42,81 

15,57 

13.85 

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 IN$. AUD DOM GRP 

S 5 O 5 T Q Q S 5 O S T Q Q S 5 O S T Q Q 

o O O O O O O O O O O O O O O O O O O O O 2 

2 

9,70 

9,70 

19,4 

19,4 

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 as 26 27 28 29 30 31 INS. AUO DOM GRP 

S S O S T Q Q 5 S O 5 T Q Q S 5 O S T Q Q 

O O O O O O O O O O O O O O O O O O O O O 

11 

S 

12 

S 

u 
O 

" 
S " T 

O 

OUTUBRO 

16 

Q 

O 

17 

Q 

O 

18 19 

S S 
O O 

20 21 22 

O S T 
O O O 

13 24 2S 

Q Q S 
O O O 

26 27 

S O 
O O 

2. '" 
S T 

O O 

.. 31 

Q Q 
O O 

1 

1 

4,15 

4,15 

INS. AUODOM 

10 2,00 

7 , 
1 

1 

• • 00 

2.00 

2.00 

2.00 

4,15 

4,15 

GRP 

til 

56 

2 

2 

2 

C L. FEMA 

Fls. "· 1Of5 

IMP. DOM. 
CUSTO 
TOTAL 

L647.864 26.852,00 

546.397 

520.318 

294.88 1 

104.076 

182.132 

IMP.DOM. 

7.281,00 

9.246,00 

5.736,00 

2.429,00 

2.160,00 

CUSTO 
TOTAL 

816A49 21.601,00 

241.431 

173.301 

238.094 

86.595 

77.029 

IMP.DOM. 

200.916 

200.916 

IMP.DOM. 

78.850 

78.850 

lMP. DOM. 

3.810 

106.670 

3.810 

3.8 10 

3.810 

6.525.00 

4 .746,00 

7.173.00 

1.401,00 

1.756,00 

CUSTO 
TOTAL 

6.894.00 

6.894,00 

CUSTO 
TOTAl 

5.234,00 

5.234,00 

CUSTO 
TOTAl 

7500.00 

5.250,00 

750,00 

750,00 

750,00 

11 12 13 14 15 16 17 15 19 20 21 22 23 24 2S 26 27 28 29 30 31 INS. AUO OOM GRP IMP.DOM. 
CUSTO 
TOTAL 

S S O S T Q Q 5 5 O S T Q Q S S O S T Q Q 

o O O O O O • • • • O O O O O O O O O O O • 
2 

2 

2 

2 

2,00 

2.00 

2.00 

2.00 

2.00 

16 

4 

4 

4 

4 

5.160 

5.160 

5.160 

5.160 

8584.00 

2.H6.oo 

2.146,00 

2.146,00 

2.146,00 
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ltÁDlO T AHOItA 97,5 

RotatIVO Indetermmado 

VEíCUlO 

RÁDIO INTERAllVA 

Rotat,vo Indetermmado 

VEícUlO 

RÁDIO VOZ DO VALE 

Rota t ivo Indetermmado 

VEícUlO 

RÁDIO AnvA 

Rotativo Indetermmado 

YEfcUlO 

JORNAL DE ASSIS 

Págma Indetermmada 

VEíCUlO 

PORTAL ASSlSCrrv 

Banners 

Publiedlton al 

VEiCULO 

PORTAL ASSlSNEWS 

Top Banner 

VE'CIIlO 

PORTAL DA ODADfJACAREZtNHO 

Banner Topo 

Notic ia Patrocinada 

dom a sâb Oh a 23h 

HORARIa 

Avulsa 

dom a sáb Oh a 23h 

010 

AvulSil 

dom. asáb. Oha 23h 

DIA HOOARlO 

Avulso 

dom. a sáb Oh a 23h 

OIA IMPA. 

Avulso 

ter. a dorn. Color 

DlO HORARlO 

8138 24H 

FOfIII 

"'" 

FDRM 

' O" 

'O" 

F""" 

' O" 

FO"" 

FOR .. 

T Q Q S - 100Jl0D 5 

75.00 "" 75.00 5 

CUSTO 
....... ARIa DESC CUSTO NEGOCIADO 

5 

• 

2 

5 

5 

3 

5 

5 

• 
T Q Q S 

ImPKtado 1.510.947 5 

17.00 "" 17,00 5 

CUSTO 
UMTAmO DESC CUSTO NEGOCIADO 

5 

5 

2 

5 

5 

3 

5 

5 

4 

T Q Q 5 

Impoctado 1.510.947 5 

9D.DO 

CUSTO 
UNITARto 

O"" 90,00 5 

DESC CUSTO NEGOCIADO 1 

T 

ImPKtado 190.482 5 

18.74 

CUSTO 
UNlTARIO 

18,74 5 
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• 
5 

2 

5 

5 
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5 
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5 
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5 

5 

4 

T Q Q S 

ImPKtado 100.000 O 

1.062.00 1062,00 

CUSTO 
UMTAmo DESC CUSTO NEGOCfADQ 1 

O • O 

2 3 4 

T Q Q S 

Impactuo 190.482 , o o O 

1024)(180 p íxels Boo,OO 800.00 

8138 24H mat.!n a com foto 600,00 0% 600.00 

DIA FORM CUSTO 
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C L. FEMA 
Fls. nO , 

OUTUBRO 

U 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 lS 26 27 28 29 30 n INS. AUD DOM 6ftP IMP. DOM, 

S o 5 T Q Q 5 5 o S T Q Q 5 5 o 5 T Q Q 

S 5 5 5 o o o o o o o o o o o o o o o o 

5 5 5 5 

OUTUBRO 

75 

75 

30.00 

30,00 

U50 

2250 

12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 2$ 26 27 28 29 30 31 INS. AUO DOM 6RP 

o S T Q Q S 5 o 5 T Q Q S S O S T Q Q 

2.250.000 

2.250.000 

IMP, DOM. 

5 S 5 o o o o o o o o o o o o o o o o 
, , , 

7. 

75 

30.00 

30,00 

USO 33.996.308 

2250 33.996.308 

OUTUBRO 

12 13 14 15 16 17 15 19 20 21 22 :!3 24 15 26 27 28 29 30 31 INS. AUO DOM GRP IMP.DOM. 

s o S T Q Q S 5 O S T Q Q 5 5 o S T Q Q 

555 5 o o o o o o o o o Q o o o o o o 75 30.00 

30,00 

2250 33.996.308 

, 5 , 75 2250 33.996.308 

OUTUBRO 

12 n 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 INS. AUD DOM GRP tMP.DOM. 

5 o S T Q Q S 5 O S T Q Q 5 5 o 5 T Q Q 

555 5 o o o o o o o o o o o o o o o o 

5 5 S 5 

OUTUBRO 

7. 

75 

30.00 

30,00 

Z250 

2250 

4.285.845 

4.285.845 

12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 15 16 27 28 29 30 31 INS. AUD DOM 6ftp IMP.DOM. 

S o 5 T Q Q 5 5 o 5 T Q Q S 5 o S T Q Q 

o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o 1 1,00 1 

1,00 

OUTUBRO 

1l 15 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 !1 INS. AUO DOM GRP 

S o 5 T Q Q S 5 o S T Q Q 5 S o S T Q Q 

o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o 

OUTU8RO 

2 

1 

30.00 

30,00 

30,00 

60 

30 

30 

lZ 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 INS. AUD DOM GftP 

5 o 5 T Q Q S S o 5 T Q Q 5 5 o 5 T Q Q 

Q o o o o o o o o o o o o o o o o o o o 1 

1 

30,00 

30.00 

30 

INS. AUD DOM 6RP 

2 

1 

30,00 

30.00 

30,00 

60 

30 

.0 

1,000 

l ODO 

IMP.DOM. 

114.289 

57.145 

57.145 

IMP. DOM. 

57.145 

57.145 

MP. DOM. 

77AOO 

38.700 

38.700 

CUSTO 
TOTAL 

5.625,00 

5 625,00 

CUSTO 
TOTAL 

1.275.00 

1.275.00 

CUSTO 
TOTAL 

6.750,00 

6.750,00 

CUSTO 
TOTAL 

1A05,50 

1.405,50 

CUSlO 
TOTAL 

1.062,00 

1.062,00 

tUSlO 
TOTAL 

1.400.00 

800,00 

600,00 

CUSTO 
TOTAL 

1.000,00 

1.000.00 

CUSTO 
TOTAL 

1.000,00 

500,00 

500,00 
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FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÀRIO 1 2 3 • 5 6 7 • • ,. 11 
T a a s s o S T a a s • 1 • o o o o o Estáticos BOO x 800 px seg-dom 24h 

Canussel 1080 x 1080 px seg-dDm 24h 
30· .eg-dom 24h 

FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 2 3 • 5 6 7 , • 10 11 
T Q Q S S o S T Q Q S 

o o • o • • 800 x 800 px seg-dom 24h 
10811 x 1920 px seg-dom 24h -30· seg..dam 240 

FORMATO ESPEOFICAÇÕES DIA HORÁRIO 2 3 • 5 • 7 • • ,. 11 
T Q Q S S o S T Q a s • • • • • o o • • • • 30· seg-dom 24h 

3" seg.dom 24h 

FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 2 3 • 5 • 7 8 9 10 11 
T Q Q S S o S T Q Q S 

o • • o • o • • • • seg-dom 24h 
seg..dom 24h 

*Contabilizado a Quantidade de campanhas 

FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÀRIO 1 2 3 • 5 6 7 a • ,. 11 
T a Q s S D S T Q Q S 
1 • • • • • • • • • o 

seg-dom 24h 
30· seg-dom 24h 

FORMATO ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 2 3 • 5 • 7 • 9 ,. 11 
T Q Q S S D S T Q a s • • • • • • • • • Texto 160 caracteres seg-dom 24h 

Cursos _ Dicas . QUI: . !.lemes 
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IHS. 
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5 

• 
INS. 

16 
6 
6 
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IHS. 
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CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

R$ 

R$ 

R$ 

R$ 

500.00 R$ 

7SO,00 R$ 

' .000,00 R$ 

' D.7SO,00 
3.000,00 
3.750,00 
'.000,00 

CUSTO UNITARlD CUSTO TOTAL 

R$ 

R$ 

R$ 

R$ 

200,00 R$ 
300,00 RS 
SOO,OO R$ 

5.000,00 
1.200,00 
1.800,00 
2.000,00 

CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

R$ 

R$ 

R$ 20.000,00 
8.000,00 RS 
4.000,00 R$ 

8.000,00 
'2.000,00 

IHS. CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

'3 
'2 

INS. 

R$ 

R$ 

R$ 

1.900,00 R$ 

7.500,00 R$ 

".300,00 
22.800,00 
7.500,00 

CUSTO UNITÁRIO CU STO TOTAL 

R$ 

R$ 

R$ 26.050,00 

16.500,00 R$ 
9.550,00 R$ 

16.SOO,OO 
9.550,00 

INS. CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

8 
a R$ 

R$ 

375,00 R$ 

3.000,00 
3.000,00 

22 



RESUMO DE INVESTIMENTOS 

TV ABERTA RS 240.547,00 

OUm OOR RS 48252,00 

RÁDIO RS 68.906,90 

JORNAL RS 5.310,00 

PORTAL RS 10.200,00 

REDES SOCIAIS RS 96750,00 

MiDIA PROGRAMÁTICA E GOOGLE ADS RS 150.700,00 

SMS RS 8625,00 

TOTAL MíDIA RS 629,290,90 

CARTAZES Formato 29,7x42 - 1000 unidades RS 1.500,00 

FYER Formato 10x20 - 10 mil unidades RS 2.500,00 

BANNER Formato 60x90 - 100 unidades RS 2 500,00 

FAIXA Formato 200X60 - 50 unidades RS 2.750,00 

ADESIVO DE CARRO Formato 60x40 - 20 unidades RS 1.200.00 

HOTSITE Programação RS 4.000,00 

JINGLE I SPOT RS 5. 000,00 

FILME 30" RS 60.000,00 

CAPSULAS WEB - 10 RS 40.000,00 

TOTAL PRODUÇÃO RS 119.450,00 

CUSTOS INTERNOS AGÊNCIA RS 

TOTAL AGÊNCIA R$ 50.000,00 -. 





Cartaz 
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Peça Conceito 

VESTI 
g!JLAR 
-ttJWt 19 

PROVAS DIAS 16 
E 17 DE NOVEMBRO. 
Inscnçoes até 13 de Outubro 
no slte www.fema.edu.br 

Medicina, Enferma 
e Fisioterapia S _ gem 
de 15 cursos insac

o 
mOlS . reva-se. 



VES1·. 
§.ULAR 
fetM19 

Em um plano sequência, vemos mochilas lado a lado que mostram 

fases da vida escolar de alguém, sempre com um objeto 

representativo ao lado: 

Sacola de bebê com uma mamadeira ao lado; 

Lancheira com maçã do lado; 

Mochila infantil com lápis de cores ao lado; 

Mochila de adolescente com cadernos de pauta ao lado; 

Mochila de adultos com notebook ao lado; 

Diploma ao lado do chapéu de formando (beca); 

Uma maleta profissional onde uma mão coloca papéis dentro dela. 

Uma mão a tira de cena, a deixando vazia para os textos de GC e 

assinatura final. 

Um GC de legenda passa no rodapé com os nomes dos cursos 

oferecidos. 

A locução acompanha o filme: 

"Nossa vida é feita de fases, e junto delas, sempre vem um 

aprendizado que vale pra a vida toda. Por isso, venha viver uma das 

fases mais importantes de toda sua trajetória na Fema. Aqui , uma 

estrutura completa e docentes capacitados esperam você. Provas dia 

16 de 17 de novembro. Inscrições até 13 de outubro no site 

fema.edu.br. Vestibular Fema. A próxima fase da sua vida ." 



Id:'::: divertem em apresentação da Unidos da Vila Operária em 
Aula 

VESTIBULAR 15 

J
; TRADICIONAL b 

E CorlCORRA 
A 

l;/~;: /' 



Spot de Rádio 

Trilha neutra, emocional, acompanhando 

locução em off: 

"O colo, a creche, o jardim, a escola, 

a faculdade, o trabalho ... nossa vida é 

feita de fases, e junto delas, sempre vem 

um importante aprendizado. Por isso, 

venha viver uma das fases mais importantes 

de toda sua trajetória na Fema. Aqui, uma 

estrutura completa e docentes capacitados 

esperam você. Provas dia 16 de 17 

de novembro. Inscrições até 13 de outubro 

no site fema.edu.br. Vestibular Fema. 

A próxima fase da sua vida." 

) 
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C L. FEMA . 
FI~. nO 

a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

ATA DE SESSÃO DE JULGAMENTO DO INVÓLUCRO N.o 1 

Ref.: Processo Licitat6rio n.o 026/2019 

Concorrência n.o 002/2019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 

N.o 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNICíPIO DE ASSIS. 

A subcomissi!io Técnica reuniu-se em vinte e cinco de junho de dois mil e 

dezenove, com a presença dos membros abaixo identificados, a fim de proceder ao 

julgamento do inv61ucro n.o 1, das propostas apresentadas ao Processo referenciado, 

de acordo com o item 9 do edital, conforme planilhas de pontuação em anexo. 

A seguir, justificam-se as notas atribuídas à Agência com Slogan: "A 

próxima fase da sua vida", devido ao fato de existir uma diferença maior que 20% nos 

subquesitos, conforme critério constante no item 9.3.1 do edital do Processo Licitat6rio 

n.o 026/2019 e Concorrência n.o 002/2019: 

Membro da Subcomissão Técnica: Gisele Maria Silveira 

Subquesito: Raciocínio Básico: nota 7,0. 

A nota acima se justifica pelo fato de que foi apresentado aspectos 

genéricos da fundação, sem especificar de forma clara os conceitos da campanha. 

Subquesito: Estratégia de Comunicação Publicitária: nota 12 

A nota acima se justifica pelo fato de que, apesar do perfil dos jovens 

estar elencado corretamente, a solução explora aspectos que seria melhor direcionada 

• 
Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-130 

Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

ao público secundário da marca. 

Subquesito: Ideia criativa: nota 7,0. 

A nota acima se justifica pelo fato de que o conceito utilizado não traz 

elementos de impacto ou diferenciados, sem a originalidade necessária a uma 

campanha publicitária da fundação. 

Membro da Subcomissão Técnica: Paulo Henrique de Barros Miguel 

Subquesito: Raciocinio Básico: nota 5,0. 

A nota acima se justifica pelo fato de que se generalizou na 

fundamentação, se apegando à questões de estrutura e corpo docente. 

Subquesito: Estratégia de Comunicação Publicitária: nota 10 

A nota acima se justifica pelo fato de que a estratégia me remete a uma 

campanha já apresentada por outras instituições. 

Subquesito: Ideia criativa: nota 5,0. 

A nota acima se justifica pelo fato de que a ideia criativa não ousa, é 

repetitiva. 

Membro da Subcomissão Técnica: Nelson José de Souza Bastos 

Junior 

Subquesito: Raciocínio Básico: nota 7,0. 

A nota acima se justifica pelo fato de que se o raciocinio básico mostra

se genérico e se restringe aos aspectos estruturais da fundação. 

'u· 
Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-130 

Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



e 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

Membro da Subcomissão Técnica: Phillipe Theodor dos Santos 

Subquesito: Ideia Criativa: nota 6,0. 

A nota acima se justifica pelo fato de que a ideia criativa não está 

adequada ao ambiente cultural do público-alvo. 

1 - SUBCOMISSÃO TÉCNICA: 

ANA LUISA ANTUNES DIAS 

MEMBRO 

y~~~~ 
GISELE ~SILVEIRA CONSTANTINO 

MEMBRO 

t.~s>~ 
LEONICE MARTINS FUNARI SIMÕES 

MEMBRO 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



e 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

UZA BASTOS JUNIOR 

BRO 

~.....-9" ~-~ Ll./"-
PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL 

MEMBRO 

S7iS~ 
PHILLlPE THEODOR DOS SANTOS 

MEMBRO 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



· CL.~EM~?x v , 

Fls. n' ~ J.. 
SUBCOMISSÃO TÉCNICA 

JULGAMENTO INVÓLUCRO N.' 1 - Plano de Comunicação Publicitária 
PROCESSO LlCITATÓRIO N° 026/2019 

CONCORRÊNCIA N° 002/2019 - Agência "Acerte na Escolha" 

JULGADOR (A): ANA LUISA ANTUNES DIAS 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

O raciocínio básico apresentado vai ao encontro do objetivo proposto 
pela instituição, considerando o enfoque da comunicação no momento 

a) Raciocínio Básico 9 de tomada de decisão do público-alvo 

A estratégia de comunicação publicitária adotada atende ao desafio de 
b) Estratégia de Comunicação Publicitaria 19 comunicação. Apresenta obietividade, inovacão e interatividade. 

A ideia criativa contempla uma linguagem compatível com o universo 
cultural do público-alvo que demanda originalidade, simplicidade de 

, ----leia Criativa 
interpretação e interatividade. Faz uso de técnica de redação 

9 publicitária (storytellina) 

A estratégia de mídia e não-mídia demonstra conhecimento dos hábito, 
de consumo de comunicação do público-alvo, apresenta dados de 
fontes confiaveis e possui consistência do plano de distribuição do 

d) Estratégia de Mídia e Não Midia 25 material publicitario. 

TOTAL 621 C' 

ASSINATURA: 1 \, 

JULGADOR (A): GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

Atende o briefing de comunicação porque traz argumentos e 
características de uma campanha de Vestibular, de forma inovadora, 

a) Raciocínio Basico 10 atenta ao perfil e ao comportamento do público-alvo. 

---- Se adequa a proposta e tem desdobramentos positivos para o desafio 
de comunicação, em que o público tem a possibilidade de decidir o 

final, sendo a interatividade ponto importante de uma campanha voltad, 
b) Estratégia de Comunicação Publicitaria 20 para o público iovem. 

c) Ideia Criativa A ideia criativa contempla aspectos peculiares do universo jovem, com 
interação e sensibilização, numa abordagem colaborativa, bem vista 

10 atualmente pelas pessoas, de maneira Qeral. 

Apresenta conhecimentos dos habitos de consumo de mídia do público 

d) Estratégia de Mídia e Não Mídia alvo e utiliza de modo inteligente os recursos de comunicação. Adota 
estratégias não-mídia com ações diferenciadas, distribuição de brindes 

23 seQuindo o mote da campanha. 

TOTAL 63 

ASSINATURA: ~ """ Sl.. M \ ' 1.. ) t n.1J ") 

~ 
..... 



C L})EMA 

Fls. n° o< d:?' 
JULGADOR (A): PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

A I nstituição de Ensino é contemplada com os conceitos apresentados 
a) Raciocínio Básico 91 pela agência. Mostra-se conhecimento das necessidades da Instituição 

As estratégias apresentadas se adequam ás expectativas de 
b) Estratégia de Comunicação Publicitária 18 comunicação e atingem as objetivas da Instituiyão. 

A ideia se adequa ao público-alvo e tem objetivos de comunicação 
conceituais e inovadores. A linguagem apresentada é compatível a 

c) Ideia Criativa 9 quem vai atingir e os materiais de divulgação são bem aceitos. 

~ " stratégia de Mídia e Não Mídia 
A estratégia de Mídia e não Mídia apresentada contempla todas os 

25 veículos e mídias, atingindo, assim, todos os públicos. 

TOTAL 61 

ASSINATURA: :::...-'~ ~~ '--<--, ~ 
~ 

JULGADOR (A): LEONICE MARTINS FUNARI SIMÕES 

QUESITO/SUBQUESITO ~OTl JUSTIFICATIVA 

Atende com perspicácia o desafio de comunicação e suas 
a) Raciocínio Básico 9 necessidades. 

Consistência lógica, pertinência da argumentação para solução do 
desafio de comunicação e boa capacidade de articulação dos 

conhecimentos sobre a comunicação e riqueza dos desdobramentos di 
~~stratégia de Comunicação Publicitária 18 conceito proposto 

c) Ideia Criativa 10 Ideia criativa com maior adequação a IinQuaQem do público alvo 

Bons conhecimentos de comunicação do público alvo. Boa aplicação d; 
mensagem aos meios de comunicação indicados. Coerência na 

otimização da verba ao mix de mídia. Consistência na justificativa dos 
d) Estratégia de Mídia e Não Mídia 24 meios de comunicação com indicação de fatos confiáveis. 

TOTAL I 61 

ASSINATURA: J!" ~ .,....,. .. ~ •• ..< .d: 



• 
" 

C L ' f}EM A -; 
Fls. n' ~ "i. V 

( 
JULGADOR (A): NELSON JOSE DE SOUZA BASTOS JUNIOR 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

O racioclnio básico está adequado e gera propostas de comunicação 
a) Racioclnio Básico 10 tendo em vista o público alvo. 

Verifica-se que a estratégia de comunicaçao condiz com o perfil do 
b) Estralégia de Comunicação Publicitária 18 público alvo, além de propiciar a interatividade com os jovens. 

c) Ideia Criativa 9 A ideia criativa proposta condiz com o universo do público-alvo. 

A estratégia, de mídia e não midia, considera as necessidades e 
d) Estratégia de Mldia e Nao Mídia 24 possibilidades da instituição. 

TOTAL 61 
) 

ASSINATURA: .]J- ~ ,~ 
/ \ 

< 

JULGADOR (A): PHILLlPE THEODOR DOS SANTOS /' 

QUESITO/SUBQUESITO NOlA' ,/' JUSTIFICATIVA 

O racioclnio básico atende a proposta porque traz elementos que 
refletem as expectativas e as necessidades de divulgação institucional 

a) Raciocinio Básico 8 da fundação. 

A estratégia de comunicação publicitária está de acordo com os 
interesses da instituição ao se utilizar dos mais variados meios de 

b) Estratég ia de Comunicação Publicitária 19 comunicação para atingir o público-alvo. 

A ide ia criativa reflete o ambiente cultural ao qual o público-alvo está 
c) Ideia Criativa 9 inserido através de uma linguagem próxima à realidade desse público. 

"\ 
-

A estratégia de mídia e não mídia está alinhada ás necessidades da 
d) Estratégia de Mld ia e Não Mldia 24 inslituição. 

TOTAL I 60 

J 

ASSINATURA: I .< :r4~ ~ 7r. :> < 
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SUBCOMISSÃO TÉCNICA 

JULGAMENTO INVÓLUCRO N.· 1 - Plano de Comunicação Publicitária 
PROCESSO LlCITATÓRIO N.· 026/2019 

CONCORRt:NCIA N.· 002/2019· Agência "A próxima fase da sua vida." 

JULGADOR (A): ANA LU/SA ANTUNES D/AS 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

O raciocínio básico apresentado vai ao encontro do objetivo 
proposto pela instituição, entretanto não direciona a comunicação 

ao público·alvo principal ao ter como argumentação básica 
características e informações institucionais. Desconsidera os 

a) Raciocínio Básico 7 hábitos e perfil dos jovens. 

A estratégia de comunicação publicitária adotada com base na 
divulgação do conteúdo institucional e entrevistas com egressos 

não apresenta inovação e atende mais ao público-alvo secundário 
b) Estratégia de Comunicação Publicitária 15 do que ao primário 

" A ideia criativa não é original e é desatualizada. 
c, ,Jeia Criativa 7 

A estratégia de mid ia e não-midia demonstra consistência do plano 
de distribuição do material publicitário, entretanto, ao apresentar 

dados sobre hábitos de consumo de comunicação do público-alvo, 
d) Estratég ia de Mídia e Não Mídia 23 não cita fontes. 

~ 
TOTAL 52 li. Ul\ 

M 
ASSINATURA: lh,U ~ 

'/ 

JULGADOR (A) : G/SELE MARIA S/L VE/RA CONSTANTINO 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

O Raciocínio básico contempla aspectos genéricos da fundação, 
sua estrutura física e de pessoal, no entanto, não especifica de 

lllRaciocínio Básico 7 forma clara os conceitos da campanha. 

Na estratégia de comunicação, o perfil dos jovens é elencado 
corretamente, mas a solução da campanha explora aspectos da 

instituição que seria melhor direcionada aos pais do que aos alunos 
(público secundário da marca) , como história, estrutura, etc. 

Compreendo, portanto, que a estratégia de comunicação não está 
b) Estratégia de Comunicação Publicitária 12 adequada ao público primário a que se destina. 

A ideia criativa foi pautada em um conceito genérico, comum em 

c) Ideia Criativa campanhas de Vestibular. Não traz elementos de impacto ou 
diferenciados, por isso acredito que não apresenta originalidade 

7 necessária a uma campanha publicitária da fundação. 

d) Estratégia de Mídia e Não Mídia 
Apresenta estratégia de mídia bem elaborada sem, no entanto, 

22 adotar ações diferenciadas de não-mídia. 

TOTAL 48 
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JULGADOR (A): PAULO DE BARROS MIGUEL 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

Generalizou a fundamentaçêo, se apegando á questões de 

a) Raciocinio Básico 5 
estrutura e corpo docente da instituição. 

A estratégia de comunicaçêo apresentada parece eficiente, embora 
me remeta a uma campanha já apresentada por outras instituições. 

b) Estratégia de Comunicação Publicitária 10 

A ideia criativa nao ousa, me parece uma campanha repetitiva. 
c) Ideia Criativa 5 

~stratégia de Mídia e Nao Mídia 25 Boa aplicaçao da verba. 

TOTAL 1 45 

r 
ASSINATURA: 1 J.,.I ~ - Ni-. "1::, \. f · 

y 

JULGADOR (A) : LEONICE MARTINS FUNARI SIMOES 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

Atende modestamente o desafio de comunicação e suas 

a) Raciocínio Básico 7 necessidades. 

Bom desdobramento do conceito criativo, sem grandes novidades 

b) Estratégia de Comunicação Publicitária 15 para impactar o público alvo. 

cJ.Jdeia Criativa 8 
Originalidade mediana da ideia criativa. 

Boa aplicação da mensagem aos meios de comunicação indicados. 
Coerência na otimização da verba. Falta de indicação de fontes de 
dados na justificativa dos meios de comunicação. Incoerência na 
apresentação de dados técnicos, como soma de GRP de áreas 

d) Estratégia de Mídia e Não Midia 19 geográficas distintas 

TOTAL 491 

ASSINATURA: 1" .~ 

.- o .:b- dz.. 
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JULGADOR (A): NELSON JOSE DE SOUZA BASTOS JUNIOR 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

O raciocínio básico mostra-se genérico e se restringe aos aspectos 
aI Raciocínio Básico 7 estruturais da fundação. 

Demonstra pouca capacidade de articular os conhecimentos sobre 
b) Estratégia de Comunicação Publicitária 17 a comunicação da FEMA 

A ideia criativa não apresenta originalidade e incompatibilidade com 
c I Ideia Criativa 7 a linguagem do público-alvo primário. 

dI Estratégia de Mídia e Não Mídia 18 A estratégia de mídia e não mídia está modestamente elaborada. 

~..., 

TOTAL 1 491 "\ 

" .J 
ASSINATURA: ..,J y, , 

./ 
JULGADOR (A): PHILLlPE THEODOR DOS SANTrur' 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

O raciocínio básico não possui acuidade com as necessidades de 
aI Racíocínío Básico 7 comunicação de uma instituição de ensino superior. 

A estratégia de comunicação publicitária mostra poucos 
bl Estratégia de Comunicação Publicitária 16 desdobramentos do conceito proposto. 

'""' 
A ide ia criativa não está adequada ao ambiente cultural ao qual o 

c) Ideia Criativa 6 público-alvo está inserido. 

A estratégia de mldia e não mídia está alinhada às necessidades da 
dI Estratégia de Mídia e Não Mídia 23 instituição. 

TOTAL 52 

=--- / 
ASSINATURA: ....: --- 7 -"'" S-~ 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santi/li Sobrinho" 

Assis, 25 de junho de 2019. 

Subcomissão Técnica 
ReI.: Contratação de Serviços de Publicidades 
Prezados Senhores: 

Encaminhamos para análise o invólucro 3 (três) da Concorrência 

Pública n.o 026/2019 para que possamos dar continuidade no processo 

licitatório n.o 002/2019 para a CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA 

NOS TERMOS DA LEI N.O 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

Sem mais no momento, com a maior consideração, subscrevo-me, 

cordialmente. 

Presidente da Comissão de Licitações 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - WWW.fema.edu.br 



PROPOSTA TÉCNICA - INVÓLUCRO N. 03 
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTÓRIO E RELATOS 
DE SOLUÇÕES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 
FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNICíPIO DE ASSIS 
CONCORRÉNCIA N.' 00212019 

L--'-'H-
EMPRESA: AGÉNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 LTDA 
CNPJ: 09.269.109/0001-01 
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO I Fls n' 'd- 'dvo 

Z5, INSPIRANDO SUA MARCA. 
A Z5 Comunicação está no mercado há doze anos, trazendo 
resultados a seus clientes. 

inspiração, soluções e 

Não dá pra se envolver com o trabalho, com marcas e empresas, sem ter paixão pelo o 
que faz. A paixão, por sua vez, nos leva a um nível de envolvimento tão profundo, que é 
impossível não se inspirar. E é aí que a Z5 Comunicação mostra que é diferente: 
TRABALHAMOS INSPIRADOS. 

Na Z5 a inspiração faz com que todo o trabalho seja encarado de forma única, o que, 
-"'\ naturalmente, resulta em grandes soluções criativas. E grandes soluções geram grandes 

resultados. 

Com profissionais experientes a Agência Z5 Comunicação oferece uma solução de 
comunicação de marketing que atenda às expectativas do mercado e de seus clientes. 

Oferecemos aos nossos clientes: Paixão, Envolvimento, inspiração, solução e resultado. 
O resultado é a construção de marcas fortes. 

I - PRINCIPAIS CLIENTES Z5 COMUNICAÇÃO 

CJ Selecta (Insumos para Ração Animal), atendimento desde 2017. 
Motel A2, atendimento desde 2019. 
Exxagero Lanches Unidade 1 e 2 (Lanchonete), atendimento desde 2016. 

"' Sollus (Implementos Agrícolas), atendimento desde 2013. 
Brahma Express (Distribuidora Brahma), atendimento desde 2018. 

fi - QUALIFICAÇÃO DOS PROFISSIONAIS 

A Z5 Comunicação possui um quadro de pessoal qualificado. 
É formada por quatro profissionais, que estarão diretamente ligados à prestação de 
serviços junto à Instituição FEMA, distribuídos nas seguintes áreas: 

André Gustavo Kantack Paccini - Planejamento 
Publicitário, graduado em Publicidade e Propaganda pela FEMA com curso de criação 
módulo avançado pela ESPM. Pós-graduado em MBA em Marketing e Inteligência 
Competitiva pelo Centro Universitário Eurípides de Marília. Atua há 211 anos na área de 
comunicação, com experiência em planejamento estratégico de marcas. Responde pela 

, 1 ,/ 
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Z5 
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da agência e planejamento estratégico junto aos clientes. FI,n' c~~'~ 

André Lameu - Produção Impressa, eletrônica e Design/Computação Gráfica 
Publicitário graduado pela FEMA e pós-graduado em Direção de Arte e Multimídia pela 
UNOPAR Londrina. Há 11 anos atuando no ramo publicitário. Responde pelo design 
gráfico, produção impressa e eletrônica. 

Josiane Alves Lima Hernandes - Atendimento 
Formada em Licenciatura e Bacharelado em Pedagogia e Educação Física no IEDA e 
pós-graduada em Gerenciamento e RH pela FEMA. Responde pelo atendimento aos 
clientes. 

Thamires Bezerra de Souza Dala Pola - Mídia e Financeiro 
Publicitária graduada pela FEMA e pós-graduada em Mídias Digitais Interativas pela 
UNOESTE Presidente Prudente. Atua há 9 anos no ramo publicitário. Responde pela área 
de mídia. 



111 - INSTALAÇÕES, INFRAESTRUTURA E RECURSOS 

A Z5 Comunicação está situada à Rua Visconde do Rio Branco, número 1.000, Vila 
Orestes, na cidade de Assis. Conta com uma estrutura de trabalho adequada à prestação 
de serviços no seu ramo de atividade. Suas instalações constam de um amplo espaço 
físico de 180 metros quadrados, com equipamentos de última geração para desenvolver 
qualquer trabalho na área de comunicação, conforme detalhado a seguir: 

DESCRiÇÃO SALA RECEPÇÃO 

2 - Bancos de Madeira Rústica 
1 - Mesa de Centro Madeira Rústica 

DESCRiÇÃO SALA REUNIÃO 

1 - Smart TV Led 42" Philips cf controle 
1 - Painel de Madeira para TV 
1 - Ar condicionado Midea f controle 
1 - Mesa Retangular Grande pf reuniões 
8 - Cadeiras pretas plástica reforçada 
1 - Aparador em madeira 
1 - Cafeteira Café Espresso Mondial Premium 
1 - Um vidro retangular fixo para anotações e brainstorm 

DESCRiÇÃO SALA ATENDIMENTO/CRIAÇÃO 

2 - iMac PRO 2.7,GHZ Intel Core iS,memória 8gb 1600 Mhz DDR3, Tela 21 ,S" 
1 - iMac PRO 3.6, GHZ Intel Core i3, memória 4gb1333 Mhz DDR3, Tela 21 ,S" 
1 - Notebook DELL Windows 8, Intel Core iS. 
1 - Macbook Air, processador 1,6 GHz Intel Core i5, memória 8 GB 1600 MHz DDR3 
1 - Computador LG Servidor 
1 - Computador Samsung 
1 - HD Externo Sarnsung de 1 T8 
1 - HD Externo Hitachi de 1 T8 
1 - Aparelho de telefone sem fio Motorola 
1 - Aparelho de telefone com fio Intelbras 
1 - Aparelho de telefone sem fio Claro Fixo 
1 - Aparelho celular Samsung 
4 - Cadeiras plásticas reforçado na cor laranja 
1 - Ar condicionado f controle 
1 - Armário Branco duas portas com prateleiras 
2 - Nichos brancos de madeira 

3 



5 - Mesas brancas pequenas 
1 - Impressora HP 4355 Officejet 

DESCRiÇÃO COZINHA I RECREAÇÃO 

1 - Geladeira Branca Consul 
1 - Micro-ondas Home Leader 
1 - Bebedouro com filtro Purific Electrolux 
1 - Cafeteira Elétrica Fama 
4 - Cadeiras pretas plásticas reforçadas 
1 - Mesa retangular branca 
1 - Mesa Preta para apoio cafeteira 

,......" 2 - Armários embutidos Grande 

IV - SISTEMÁTICA DE ATENDIMENTO 

O atendimento da agência é organizado por meio de reuniões semanais para alinhamento 
das atividades e cronograma definido no planejamento estratégico com o cliente. Os 
prazos praticados para criação e desenvolvimento de peças avulsas acontecem de 
acordo com a necessidade do cliente, sempre seguindo uma lisla de prazos. No caso de 
campanhas e planos de mídia, considera-se 5 dias úteis a partir da solicitação do cliente. 
Estas referências não contemplam prazos de terceiros, quando houver, impressão em 
gráfica, produção e edição de vídeos, por exemplo. 

V - INFORMAÇOES DE MARKETING, PESQUISAS DE AUDIÊNCIA E MIDIA 

........ A Z5 dispõe de um acervo bibliográfico de referência e consulta, assinatura 
dos mais relevantes, tais como: 
- SINAPRO - Sindicato das Agências de Propaganda do Estado de São Paulo 
- CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrão 
- Meio & Mensagem 

Assis, 17 de jun 2019. 

I:~~~, ~Icação 15 Ltdp 
-.289.109(0001.01 
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REPERTÓRIO 

PROJETO 1: Definição de Comunicação Institucional 
CLIENTE: Agroterenas 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2011 (Jornal interno e Site) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 1) 

PROJETO 2: Campanha Valle Branco 
CLIENTE: Alimentos Valle Branco 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2012 (PDVs interior de São Paulo e TV TEM Bauru) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 2) 

PROJETO 3: Campanha #SomosTodosCrianças 
CLIENTE: Unimed Assis 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2015 (jornais e blitz de rua em Assis) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 3) 

PROJETO 4: Campanha Vicente o Vidente 
CLIENTE: Suprema 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2011 (Jornais, TV TEM Bauru) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 4) 

PROJETO 5: Gestão de Redes Sociais 
CLIENTE: Bebidas Conquista 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 201 4 (Facebook, Instagram e twitter) 
(VER CD "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 5) 

PROJETO 6: Reposicionamento Entringer 
CLIENTE: Entringer 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2014 (Jornais e Apresentações em Feiras de 
Agrobusiness) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 6) 

R. VISCONDE DO RIO BRANCO, 1000' ASSIS-SP I 183323 /U01 
z5I!1agenCfaz5.com.br I www.ag.nclU5.com.brl.acsbooltcomlapnClaz5 
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PROJETO 7: Campanha Lançamento 
CLIENTE: Spert Dog 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2013 (PDVs interior de São Paulo e TV Tem Bauru) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 7) 

PROJETO 8: Campanha Tok Stok 
CLIENTE: Pipeline Piscinas 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2016 (PDVs interior de São Paulo, Paraná e Santa 
Catarina e Facebook) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 8) 

PROJETO 9: Campanha Promessas 
CLIENTE: Yogap 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2014 (Outdoor na cidade e panfleto) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 9) 

PROJETO 10: Embalagens ClassHome 
CLIENTE: ClassHome 
PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO: 2015 (PDVs Brasil) 
(VER CO "REPERTÓRIO": PASTA PROJETO 10) 

André Gus Kanthack Paccini 
Diretor Exe tivo Z5 Comunicação 

R. VISCONDE 00 RIO BRANCO, 7000' ASSIS-SP I 78 3323 6401 
Z5#)~encJaz5.com.br I www.agendaz5.com.brJ facebook.com/agfmCIaz5 
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RELATOS DE SOLUÇOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO - CASE 1 

CLIENTE: POSTO GD 
CAMPANHA: PROMOÇÃO 30 TANQUES, 30 ANOS POSTO GD 

DESAFIO 
Criar um conceito forte para o ano de comemorações dos 30 anos do Posto GD, sendo 
que em setembo, mês de aniversário da empresa, a campanha deveria atingir o ápice 
com uma promoção para alavancar as vendas, ganhar novos dientes e aproximá-los da 
marca Posto GD. 

SOLUÇÃO 
Foi criado um conceito que imprimiu uma verdade no discurso. Análises 
comporta mentais de clientes e de grande parte da população de Assis e região 
revelaram que o Posto GD é referência para os encontros de todas as tribos. Seja por 
comodidade, conveniência, atendimento ou posição geográfica, a verdade 
encontrada é que as pessoas se encontram no Posto GD. A partir desta constatação, 
foi criado o conceito: dA GENTE SE ENCONTRA NO GD". 
Alinhado a este conceito, em setembro, mês de aniversário da empresa, foi 
desenvolvida e veiculada a campanha promocional "30 tanques, 30 anos Posto GD", 
que sorteou 30 tanques de combustivel por dia durante o mês. 

RESULTADOS (VER ANEXO 1) 
Aumento do volume de pessoas indo até o Posto GD e, como conseqüência, 
crescimento de 20% nas vendas da conveniência, combustíveis e serviços no período 
da promoção. 

FICHA Tr::CNICA DE PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO 
Projeto produzido em setembro de 2017 e veiculado em Assis e região em mídias 
convencionais e Redes Sociais. 

B .. m~ 
Proprietária Posto GD 

R. VISCONDE DO RIO BRANCO, 1000' ASSIS-SP I 1833236401 
z5§s9,nctaz5.com.bt I www.ag.ncIaZ5.com.brlfacebooltcomlag.nCllzS 

Diretor 
vo Kanthack Paccini 

cutivo Z5 

1 



. ........, 

RELATOS DE SOLUÇÕES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO - CASE 2 

CLIENTE: FITOWAY/FTW 
CAMPANHA: LANÇAMENTO TAURUS 

DESAFIO 

Z5 <, .. ~.'u~". 

Lançar um novo produto em um mercado extremamente concorrido, onde as gôndolas 
são disputadas a todo custo. O produto precisava explicar suas funcões e beneficios aos 
praticantes de atividade fisica intensa. 

SOLUÇÃO 
Foi criada a campanha "Taurus Energy. O limite chega, você avança." com a 
promessa de que quem toma Taurus, tem mais energia e vai mais longe nas suas 
atividades físicas. 
A campanha necessitava atingir dois públicos distintos: lojistas e consumidor final. Foi 
lançada na Feira BTFF, importante evento do setor, que contempla os públicos 
citados, onde a empresa expôs a nova marca no seu Estande. Com peças 
publicitárias criativas criativas e impactantes, a campanha foi liderada pela Caixa 
Brinde, que presenteou os profissionais que decidem pela compra, com o produto 
Taurus, uma coqueteleira e um super desconto na primeira compra, se efetuada no 
momento da visita ao estande na BTFF. A Caixa Brinde foi enviada pelos Correios e 
recebida pelos profissionais duas semanas antes do inicio da Feira. 

RESULTADOS (VER ANEXO 2) 
Execelente aceitação por parte dos distribuidores e grande venda no primeiro pedido. 
O cliente informou que um único distribuidor comprou 10 mil caixas de Taurus . 
O produto conseguiu entrar em grandes redes de farmácia do Brasil. 

FICHA TÉCNICA DE PRODUÇÃO E VEICULAÇÃO 
Projeto produzido em outubro de 2017 e veiculado em todo o Brasil em midias 
convencionais e Redes Sociais. 

I 

R. VISCONOE DO RIO BRANCO, 1000 ' ASSIS-SP I lB 3323 6401 
z5{1JagBnclaz5.com.br I www./Jgi.nc/.u:5.com.brlfacebook.eomlagtmClIl5 
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PROPOSTA TÉCNICA -INVÓLUCRO N. 03 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO. REPERTÓRIO E RELATOS DE SOL 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS 

CONCORRÊNCIA N.O 002/2019 

EMPRESA: QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL L TOA EPP 

CNPJ: 02.436.740/0001-09 
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QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL 

A Quest é uma agência de Comunicação Total fundada em 1998 

que trabalha no modelo fuI! service. 

Está pronta para atender empresas que tenham necessidade de 

uma linha de pensamento única e coerente, realizando trabalhos 
para muitos players do mercado nacional como: Marilan 

Alimentos, Adidas, Casa Oi Conti, Perd igão, Regina Festas, 

Grupo ZOA, entre outros. Se você precisa de branding, 

embalagem, arquitetura de marca, estratégia de ponto de 

venda, publicidade de alto impacto ou um plano geral de 

comunicação, bem-vindo ao Think Sig, bem-vindo ao modo de 

pensar e agir da Quest. 

Aqui Pensar Grande é uma filosofia de vida, é fazer a diferença 

na vida de nossos clientes cada dia mais e melhor, é ter um 

cl ima livre, leve e instigante para que todos os departamentos 

sejam células de criatividade, é trabalhar sem fronteiras e sem 

limites, é mais do que sonhar, é realizar. 

-pro RD Station ® r ckcontent 
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ESTAMOS NO INTERIOR SIM! 

Nossa agência é localizada em Assis, interior de São Paulo, 

onde o ritmo da vida é tranquilo, afastado do estresse dos 

grandes centros. Além disso, estamos em um bairro com grande 

área verde, contando com uma boa estrutura ao ar livre onde é 

possível relaxar e fazer atividades recreativas. Esta realidade se 

reflete em nossos projetos, pois nos possibilita trabalhar com 

equilíbrio e ter a qualidade de vida que necessitamos para nos 

manter sempre dispostos e muito mais produtivos. 

Com mais de 1200m2 nossa sede conta com 650m2 de área 

construída e mais de 500m2 de área verde, para fazer reuniões, 

atividades esportivas ou apenas se inspirar olhando nosso lago 

de carpas. 

4 



5 



TECNOLOGIA NO INTERIOR, SIM! 

Todos os nossos equipamentos e softwares são atualizados constantemente, 

acompanhando a evolução tecnológica, e devidamente licenciados (softwares 

originais). Contamos com as melhores ferramentas de criação do mercado, bem 
como o apoio de um grande banco de imagens e um sistema de gestão que além de 

gerenciar todo o fluxo da agência ainda faz todo o B.I. da empresa, recursos estes 

que dinamizam e dão um vasto leque de possibilidades para nossas criações e 

planejamentos. No total , a agência possui mais de 30 computadores, além de um 

estúdio completo de produção de filmes e fotografia para conteúdo on-line. 

11 Notebook Dell 

3 Desktop Dell 

2 AII-in-One Dell 

5 Notebook Lenovo 

3 Dell Poweredge - Servidores 

3 iMac 27" 

6 iMac 21,5" 

A estrutura e equipamentos estarão disponíveis 

1 Mac Pro 

1 Macbook Pro 

1 Desktop Acer 

1 Câmera Canon 60 + Lentes 

1 Câmera Canon Rebel T5 

3 Kits Iluminação I Fotografia e Vídeo 

''''egmlm,"," " 01',"1' domo', o ~o d07 . ~ , 
r 
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PRINCIPAIS CLIENTES 

GRUPO 

ZDA ~~ 

Casa Di Conti - 16 anos - 2003, empresa de grande porte, 70 anos de 

operação no segmento de bebidas quentes, refrigerantes e cervejas. 

Grupo Javep Chevrolet - 12 anos - 2007, empresa de pequeno porte, 49 anos de 

operação no segmento de concessionárias no interior do Estado de SP. 

Grupo Matsuda - 17 anos - 2002, empresa de grande porte, 70 anos de 

operação no segmento de nutrição animal. 

Rede de Supermercados Avenida - 19 anos - 2000, empresa de grande 

porte, 72 anos de operação no segmento de varejo de alimentos. 

Cabonnet Provedor de Intemet - 4 anos - 2015, empresa de pequeno 

porte, 24 anos de operação no segmento de intemet e TV a Cabo. 

Grupo ZDA Alimentos - 10 anos - 2009, empresa de grande porte, 43 

anos de operação no segmento de alimentos, candies, snacks e lácteos. 

Indústria Santa Massa - 5 anos - 2014, empresa de médio porte, 8 ano 

de operação no segmento de Indústria de alimentos. 

Regional Telhas - 3 anos - 2016, empresa de médio porte, 32 os de 

opernção "' ,egm",,'" de 'o,",tri. de te~uoa, 1 8 

. ~ 





PESSOAS COMUNICAÇÃO TOTAL 

C L FEMA 

Fls nO ::2 

O potencial em comum de todos os nossos profissionais vai 

além da boa formação acadêmica e das grandes experiências 

de mercado: eles são apaixonados pelo que fazem. Em todos os 

setores da agência, existe uma equipe bastante unida e disposta 

a entregar o melhor trabalho, sempre se aperfeiçoando e 

ajudando o próximo. Todo esse clima especial gera uma alta 

performance produtiva. 

Com mais de 35 profissionais formados em diversas áreas da 

comunicação, formamos uma equipe capaz de realizar grandes 

projetos. 

10 



DIREÇÃO GERAL 

André Maciel - Diretor-Geral 
Artes Plásticas - Escola Panamericana de Arte - São Paulo 
Administração de Empresas - UNIP 
Fotografia Publicitária - Senac 
Consultoria em Gestão de Negócios - Wilson Giglio 
Programa Desenvolvimento de Liderança e Coach - Suppra Consultoria 
Experiência de 25 anos na área de comunicação 
21 anos - Diretor-Geral - Quest Comunicação Total 
06 anos - Diretor de Cinema e Imagem Red Studios 
05 anos - Diretor Comercial - Space Identidade Corporativa 

ATENDIMENTO E PLANEJAMENTO 

Kátia Gebran - Diretora de Atendimento/Planejamento 
Graduação em Publicidade e Propaganda - UNIMEP 
MBA em Gestão de Marketing - FGV 
Experiência de 20 anos na área de comun icação 
Atendimento a clientes: Marilan, Casa Di Conti , Adidas, Havaianas e Grupo ZOA. 
Passagem na área de marketing pelas empresas Ajinomoto e Braskem 

Thalita Coelho - Atendimento/Planejamento 
Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMNIMESA 
Pós-graduação em Midias Digitais Interativas - UNOESTE 
Experiência de 6 anos na área de comunicação 
06 meses - Atendimento e Planejamento - Quest Comunicação Total 
3 anos - Atendimento e Mídia Social - Z5 Comunicação 
3 anos - Estágio - Agência Geração Propaganda - FEMA 

~ -A";"~r";"rn,;" -ç:,port, E;". 
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MíDIA 

Paulo Silva - Planejamento Mídia 
Graduação em Propaganda e Marketing - UNIP 
MBA em Marketing Estratégico - USP 
Especialização em Gestão do Design - UEL 
Experiência de 12 anos na área de comunicação 
2 anos - Atendimento e Mídia - Quest Comunicação Total 
6 anos - Diretor de Atendimento - Z5 Comunicação 
4 anos - Atendimento e Produção Gráfica - MCP Comunicação 
6 anos - Docente no Ensino Superior - FEMAlIMESA 

PLANEJAMENTO E GESTÃO DIGITAL 

Heloísa Bueno - Planejamento Digital 
Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMAlIMESA 
Pós-graduação em Administração de Propaganda e Marketing - UEL 
Certificação em Inbound Marketing - RD Station 
Curso Marketing de Conteúdo - Rock Content I 

Experiência de 5 anos na área de comunicação 
2 anos e 8 meses - Atendimento e Planejamento - Quest Comunicação Total 
1 ano - Analista de Marketing - Multi-Ar/Leveros 
1 ano - Analista de Marketing - UNOPAR 

Danilo Pereira - Analista de Mídia Digital e Performance 
Graduação em Processamento de Dados - FEMAlIMESA 
Pós-graduação em Sistemas para Web - UNIVEM 
Curso Marketing Digital e SEO, Google Adwords 
Experiência de 10 anos na área de Marketing Digital, 
Gestão de E-commerce, Mídias Sociais, Arquitetura da Informação 
e Usabilidade e Web Design 

12 



CRIAÇÃO E PRODUÇÃO 

Adriano Dorini - Diretor de Criação - RTV e Cinema 
Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMAIIMESA 
Programa Desenvolvimento de Liderança e Coach - Suppra Consultoria 
Experiência de 20 anos na área de comunicação 
14 anos - Diretor de Criação - Quest Comunicação Total 
2 anos e 3 meses - Diretor de Arte - Lowe Lintas TIL 
1 ano - Diretor de Arte - Publicis Dialog 
1 ano e 4 meses - Diretor de Arte Júnior - MCP Comunicação 
2 anos - Assistente de Arte - Jornal Tribuna Regional 

Bruno Pinas - Diretor de Criação - Produção Gráfica 
Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMNIMESt. 
Curso de Direção de Arte - ESPM 
Experiência de 19 anos na área de comunicação 
13 anos - Diretor de Arte - Quest Comunicação Total 
1 ano - Diretor de Arte - Quest Comunicação Total unidade São Paulo 
2 anos - Diretor de Arte - Boyband Comunicação 
3 anos - Assistente de Arte - Werbus Comunicação Integrada 

Leonardo Mari - Diretor de Arte Sênior 
Graduação em Design Gráfico - UNOPAR 
Experiência de 20 anos na área de comunicação 
Diagramador/llustrador/Arte-Finalista: Scriba Produções Didáticas, 
Editora FTD, Editora SARAIVA, Editora SCIPIONE, Editora SM, Editora LEYA 
Diretor de Arte: ALC Propaganda, Tribuna do Vale, Tribuna de Cianorte, 
Cedilha Comunicação Digital 

Helder Medeiros - Redator 
Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMNIMES/l 
Técnico em Química - Centro Paula Souza / ETEC Pedro D'Arcádia Neto 
Curso Administrativo - 60 horas - CIEE 
Experiência de 5 anos na área de comunicação 
1 ano e 8 meses - Redator/ Revisor - Quest Comunicação Total 
2 anos e 2 meses - Assistente de Criação - Z5 Comunicação 
1 ano e 2 meses - Redator / Revisor American Desire 
2 anos - Auxiliar Administrativo Fiscal - Cervejaria Malta 
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Nathália Tófoli - Diretora de Arte On-Iine 
Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMAlIMESA 
Pós-graduação em Gestão de Marketing - SENAC 
Experiência de 8 anos na área de comunicação 
2 anos - Diretora de Arte - Quest Comunicação Total 
2 anos - Arte-Finalista - Multi-Ar 
1 anos 8 meses - Assistente de Arte - Lappis Comunicação/Suppra 
2 anos - Estágio Criação - Lappis Comunicação/Suppra 

Diego Oliveira - Arte-Final 
Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMAlIMESA 
Curso Design Gráfico - Microway 
Experiência de 3 anos na área de comunicação 
1 ano - Arte-Finalista - Quest Comunicação Total 
7 meses - Diretor de Arte - Pipeline Piscinas 
6 meses - Diretor de Arte - Nacional Óticas 
2 anos - Designer - ALC Propaganda 

Valéria Jorge - Revisora 
Graduação em Teologia - Faculdade Teológica Batista de São Paulo 
Graduação em Biblioteconomia - Fundação Escola de Sociologia e Política de São 
Paulo 
Mestrado em Literatura Comparada - UNESP de Assis 
Cambridge English: First (FCE) - Londres 
Cours de Langue et de Civilisation Françaises de la Sorbonne - Paris 
Experiência de 5 anos na área de comunicação 
5 anos - Revisora - Quest Comunicação Total 

14 
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CRIAÇÃO DE CONTEÚDO DIGITAL 

Lilian Grangeia - Coordenadora de Mídias Sociais 

Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMAlIMESA 

Experiência de 8 anos na área de comunicação 

4 anos e 9 meses - Analista de Mídias Sociais - Quest Comunicação Total 

3 anos - Assistente de Marketing - Agência Contato Visual 

3 meses - Auxiliar de Marketing - Jamaica Imóveis 

5 meses - Assistente de Mídias Sociais - Sépha Perfumaria 

Fernanda Pereira - Redatora e Conteúdo Mídias Sociais 

Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMAlIMESA 

Curso Marketing de Conteúdo - Rock Content 

Curso Produção de Conteúdo Para Web - Rock Content 

Curso Facebook Ads & Instagram Ads - Udemy 

Experiência de 3 anos na área de comunicação 

Planejamento e produção de conteúdo para diversos segmentos (serviço, varejo, indústria) 

Matheus Diniz - Diretor de Arte 
Graduação em Comunicação Social - Publicidade e Propaganda - FEMAlIMESA 
Curso de Design Gráfico - VA Online 
Introdução a MaUe Painting para Publicidade - Jack Usephot On-line 
Experiência de 6 anos na área de comunicação 
1 ano e 3 meses - Diretor de Arte - Quest Comunicação Total 
1 ano e 8 meses - Diretor de Arte - Empenho Comunicação 
1 ano e 4 meses - Diretor de Arte - Madre (Agência Digital) 
6 meses - Cinegrafista e Editor TV Fema 
1 ano e 7 meses - Estágio em Direção de Arte - Geração Propaganda 
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SISTEMÁTICA DE ATENDIMENTO 

• Reuniões mensais, presencial, no cliente ou na agência (a depender da necessidade do 

cliente) para alinhamento de planejamento e campanhas. 

• Reuniões quinzenais, para alinhamento dos Jobs, em data a ser estipulada entre agência 

e cliente para novos briefings e atualização de Jobs em andamento. 

• Os briefings de novos Jobs deverão ser preenchidos conforme modelo que será 

disponibilizado pela agência. 

• Os prazos dos Jobs contarão a partir do briefing completo com todas as informações para 

o desenvolvimento. 

• Nas campanhas serão apresentados: plano de comunicação, conceito criativo por meio de 

peça conceito, desdobramento das principais peças, planejamento de midia, investimentos 

de terceiros (produção) e mídia. 

• Para cada campanha elou peça avulsa, serão apresentados 2 conceitos criativos para 

avaliação do cliente. 

• Controle dos investimentos conforme proposta apresentada X verba disponibilizada. 

PRAZOS 

Peças avulsas 

• Criação de conceito e peças: 5 a 10 dias úteis (a depender da complexidade do briefing). 

Campanha 

• Planejamento de comunicação: 10 dias úteis 

• Criação de conceito e peças: 15 a 20 dias úteis 

• Planejamento de Mídia: 10 a 15 dias úteis 

PESQUISA E INFORMAÇÕES DE MARKETING 

Será disponibilizada pesquisa de consumo de mídia TV na região do Médio Paranapanema 

e Norte do Paraná (compra anual). 

Será utilizada plataforma própria de mensuração de resultados e estatísticas das ações 

digitais de forma a orientar nas estratégias e buscar melhor efetividade das ações. 

Adriano Lui 
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CASE SUPERMERCADOS AVENIDA 71 ANOS· NO AVE IDA SEMPRE TEM 

PROBLEMA DE COMUNICAÇÃO 
A rede de Supermercados Avenida está presente em Assis há mais de 70 
anos, com 21 lojas espalhadas pela região e sempre contando com bom 
atendimento e clientes fidelizados. Com o final da campanha de aniversário, 
o departamento de marketing da empresa detectou uma necessidade de se 
destacar entre os concorrentes diretos, pois, ao contrário deles, o 
Supermercado Avenida não usa preço como argumento de venda por conta 
da diferenciação no segmento. Esta comunicação, portanto, precisava 
valorizar os outros aspectos das lojas e conter uma unidade possível de 
desdobramento pra ações específicas durante todo o ano. 

SOLUÇÃO PROPOSTA 
No ano de 2018, a Rede Avenida completou seus 71 anos de história e, a 
partir deste gancho, a Quest desenvolveu uma campanha com um selo 
comemorativo e a chamada principal "No Avenida sempre tem". A ideia era 
mostrar que, nas lojas do Avenida, existe uma forte história de tradição que 
as tornam únicas, e este elemento é o que determina a fidelização os 
clientes. Esta comunicação destacou todo o valor agregado que as lojas 
têm, desde os estruturais, de qualidade, até os emocionais. As peças 
focavam o bem-estar da família, o que foi um fator de identificação forte 
entre o público-alvo e que diferenciou a marca entre a concorrência. Além 
disso, o conceito tinha uma fácil adaptação para ações específicas, como 
feiras livres e saldões. 

Como resultado, a campanha que, além das peças gráficas, também 
contou com um filme institucional para TV e internet, um jingle bastante 
animado e uma ampla comunicação nas redes sociais, viralizou entre a 
região de atuação. As interações entre o público e o supermercado 
aumentaram consideravelmente e a música usada na campanha se fixou 
na mente das pessoas, até mesmo internamente, entre os colaboradores. 
Tudo isto reafirmou e estabilizou ainda mais a tradição entre os clientes em 
escolher o Supermercado Avenida para fazer suas compras, não pelo 
preço, mas sim pelos valores agregados apresentados: dedicação, carinho, 
comodidade, bom atendimento e produtos de alta qualidade. I 

1 
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ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO 
• Comercial de 30" para TV aberta e Redes Soci 
• Jingle 
• Tablóides 
• Adesivos 

\
l l 

'\ '\ • Conteúdo para Mídias Sociais 
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FICHA TÉCNICA CAPA FACEBOOK 
TíTULO: NO AVENIDA SEMPRE TEM 

DATA DE VEICULAÇÃO: MAIO 2018 

VEíCULO: FACEBOOK 

FORMATO ORIGINAL: 851X311 PX 

~~~~ 
CASA AVENIDA COMÉRCIO E IMPORTAÇÃO l TDA. 

Tatiana Sismeiro - Gerente de Marketi.n: () 

OS ARQUIVOS DIGITAIS NO OVO EM ANEXO {Vf 
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JUN TOS E CO NECTADOS 

CABONNET 23 ANOS. PESSOAS CONECTANDO PESSOAS. 

PROBLEMA DE COMUNICAÇÃO 
Com lojas nas cidades de Assis, Presidente Prudente e Ourinhos, a 
Cabonnet, com o passar dos anos, se tornou o mais popular e tradicional 
provedor de internet banda larga em sua região de atuação. Porém, com a 
chegada de concorrentes locais nestas cidades, a empresa começou a 
perder alguns clientes, pois estes começaram a migrar seus planos com o 
fim do período de fidelidade. Com isso, tornou-se necessária uma 
comunicação mais afirmativa, que trouxesse de volta todo o valor da 
empresa e a qualidade da prestação de seu serviço, considerando seus 23 
anos de história. 

SOLUÇÃO PROPOSTA 
No ano de 2018, a Cabonnet completou seus 23 anos no mercado, e foi 
proposta uma campanha que usasse este argumento para reposicionar a 
empresa como tradicional e de boa qualidade na região. Assim, foi criado o 
mote "Pessoas conectando pessoas", onde as peças retratavam 
exatamente o relacionamento entre pessoas, seja entre cl ientes ou 
empresa e cliente. O grande diferencial da campanha, além de ganchos 
promocionais mais chamativos (velocidades 50% maiores do que a dos 
concorrentes pelo mesmo preço) e o foco na tradição da empresa, foi a 
implantação do Inbound Marketing como auxílio, tanto na retenção quanto 
na captação de novos clientes neste período. Esta ferramenta tornou 
possível um relacionamento mais próximo e humanizado cóm o cliente, 
dando a ele um atendimento totalmente personalizado, diferente do método 
da concorrência. Esta ação oferecia, principalmente, a possibilidade de os 
clientes realizarem um upgrade de seus planos, aumentando suas 
velocidades, sem alterar preços. 

Como resultado, a Cabonnet conseguiu, através da geração de Leads 
captados em Landing Pages da campanha, um aumento de 22% na 
procura de novos clientes e, com o forte apelo no discurso de tradição, o 
crescimento da visibilidade da marca e a valorização do branding foram 
notáveis, considerando a boa quantidade de clientes retidos. 

ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO 
• Outdoor 
• Anúncios para Jornal e Revista 
• Spot 
• Flyer 
• E-mail Marketing 
• Landing Page f 
• Criação e gestão d;teúdo para Mídias ~iS Ú 
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FICHA TÉCNICA • ANÚNCIO REVISTA \ , -
TíTULO: CONECTAN~O PAIS E FilHOS '\ 

DATA DE VEICUlAÇAO: AGOSTO 201 8 
DISTRIBUiÇÃO: AGOSTO 2018 

VEíCULO: REVISTA ESTilO LIVRE 

NNET TELECOMU:~ÇÕES LTDA. ME FORM;~)(RIGINAl: 23X:OCM 1J; 
Tatiana Rapchan - Diretora-Geral 'U' , \ <1' ~ 4 
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Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

ATA DE SESSÃO DE JULGAMENTO DO INVÓLUCRO N.o 3 

Ref.: Processo Licitatório n.o 026/2019 

Concorrência n.o 002/2019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 

N.O 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

A subcomissão Técnica reuniu-se em vinte e cinco de junho de dois mil e 

dezenove, com a presença dos membros abaixo identificados, a fim de proceder ao 

julgamento do invólucro n.o 3, das propostas apresentadas ao Processo referenciado, 

de acordo com o item 9 do edital, conforme planilhas de pontuação em anexo. 

1 - SUBCOMISSÃO TÉCNICA: 

ANA LUISA ANTUNES DIAS 

MEMBRO 

><-o~t ' ~ GI~RIA SILVEIRA~STANTINO 
MEMBRO 

A 

~~ cb~ _ 
LEONICE MARTINS FUNARI SIMOES 

MEMBRO 

-
Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 

Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

~J~'h~ 
PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL 

MEMBRO 

Qiã?S0'Ô{C 
PHILLlPE THEODOR DOS SANTOS 

MEMBRO 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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SUBCOMISSAO TECNICA - Agência QUEST 
JULGAMENTO INVOLUCRO N.o 3 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E 

PROCESSO LlCITATORIO N.o 026/2019 
CONCORRENCIA N.o 002/2019 

JULGADOR (A): ANA LUISA ANTUNES DIAS 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 

REPERTÓRIO 

RELATOS DE SOLUÇÕES DE 
~OBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 

TOTAL 

ASSINATURA: 

A agência atende às necessidades da Instituição, 
15 pois comprova ótima capacidade de atendimento. 

A agência demonstra clareza e criatividade na 
exposição das informações prestadas. Excelente 

qualidade na execução e acabamentos dos materiais 
10 apresentados. 

~ YOUy"y,U'" ' ae a ,"'''u 11 "",,,,u e 
consistência nas estratégias empregadas na 

9 resolução dos problemas. 

34 

JULGADOR (A): GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

A agência justificou sua ótima capacidade de 
atendimento descrevendo sua estrutura fisica e de 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15 pessoal, com acervos bibliográficos e de midia. 

""""PERTÓRIO 
Material apresenta repertório condizente com as 

9 necessidades da instituição. 

RELATOS DE SOLUÇÕES DE A agência comprovou consistência na exposição dos 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 10 resultados apresentados. 

TOTAL 34 
,-.. 

ASSINATURA: "" . Y'\ASi... 'x\\ ' , ) (~ ) 
'---J 
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JULGADOR (A): PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

,.... "~c,, ... ," u~"" """ uu 101al -r lt:l lt:l<';'"<';o, 

estrutual e pessoal para atender as expectativas da 
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15 Instituição de Ensino. 

As ide ias sugeridas podem ser executadas com 
REPERTÓRIO 10 qualidade, conforme prevê as necessidades. 

A empresa demonstrou estar pronta para enfrentar 
RELATOS DE SOLUÇÕES DE imprevistos e propor soluções emergenciais, através 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 8,5 de um planejamento adequado. 

TOTAL 33 0:;1 , 
ASSINATURA: -X ~_ \ ~\ ,,~ _ ___ 

I!:.. ~GADOR (AJ: LEONICE MARTINS FUNARI SIMÕES 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

Excelente capacidade de atendimento, com boas 
experiências profissionais e ótimos recursos 

materiais. Ótimo acervo bibliográfico de referência e 
consulta sobre informações de marketing, pesquisa 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15 de audiência e mídia. 

REPERTORIO 10 Excepcional qualidade de repertório, com clareza das 

A agência, por meio de experiências com outras 
RELATOS DE SOLUÇÕES DE empresas, comprovou que tem capacidade de 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 9,5 resolução de problemas. 

TOTAL 34,5 
"", 

ASSINATURA: li"\. , .r- - J. ~ . .9----. 

JULGADOR (AJ: NELSON JOSE DE SOUZA BASTOS JUNIOR 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

Comprovadamente a agência possui estrutura física, 
materiais e recursos humanos da área de 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15 comunicação adequados ao projeto. 

REPERroRIO 10 A agência possui capacidade de atender a instituição, 

RELATOS DE SOLUÇÕES DE A agência apresenta soluções de comunicação 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 9 pertinentes ao público-alvo. 

TOTAL 341 1\ ( \ 

ASSINATURA: y< . .A.JX • 

~ " 



.' IF,s . n~Li~ 

JULGADOR (AI: PHILLlPE THEODOR DOS SANTOS 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

Pela descrição apresentada, a agência demonstra 
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 15 capacidade técnica, ainda de pequeno porte. 

REPERTORIO 9,5 O material está condizente com o requisitado. 

A agência comprovou que tem capacidade de 
RELATOS DE OLUÇÕES DE resolução de problemas por meio de experiências 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 8,5 com outras instituicões. 

TOTAL 33 
~ 

/ 

ASSINATURA: '--;,~ $ ~ 
~ 

L 
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SUBCOMISSAO TECNICA - Agência Z5 
JULGAMENTO INVOLUCRO N.o 3 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E 

RELATOS DE SOLUÇÕES DE PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO. 
PROCESSO LlCITATORIO N.o 026/2019 

CONCORRENCIA N.o 002/2019 
JULGADOR (A : ANA LUISA ANTUNES DIAS 

QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 
A agência atende às necessidades da Instituição, pois 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 13,5 comprova boa capacidade de atendimento. 

A agência demonstra clareza, criatividade e qualidade na 
REPERTÓRIO 10 exposição das informações prestadas. 

Evidenciam ótima capacidade de atendimento e 
RELATOS DE SOLUÇÕES DE planejamento por parte da agência e consistência nas 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 9 estratégias empregadas na resolução dos problemas. 

-'" TOTAL 32,5 

IT\ 
ASSINATURA: L,Ull. ' 

JULGADOR (A): GISELE MARIA SILVEIRA CONSTANTINO 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

A agência justificou sua capacidade de atendimento 
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 14 descrevendo sua estrutura física e de pessoal. 

REPERTORIO 1 91 Material apresenta Qualidade e pertinência ao problema 

RELATOS DE SOLUÇÕES DE A agência comprovou também a consistência e 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 9 relevância dos resultados apresentados. 

TOTAL 32 
r 

ASSINATURA: "- .~ ~t .... ..D (C9.A ') 
~ 

~ 

JULGADOR (A): PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

A agência demonstrou capacidade técnica, estrutural e 
pessoal para atender as expectativas da Instituição de 

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 14 Ensino. 

REPERTORIO 9,5 Bom repertório, com boas soluções de comunicação. 

RELATOS DE SOLUÇÕES DE A empresa demonstrou capacidade de resolução de 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 10 problemas. 

TOTAL 33,5 , 
_ A_SSINATURA: ~ ............... - V"\"" i> Vv---~/ 
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JULGADOR (A): LEONICE MARTINS FUNARI SIMÕES 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

Boa capacidade de atendimento, com experiência 
profissional e recursos materiais satisfatórios. Relevante 

acervo bibliográfico de referência e consulta sobre 
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 13,5 informações de marketing, pesquisa de audiência e 

REPERTÓRIO 9 Boa qualidade de repertório. 

RELATOS DE SOLuç6ES DE Demonstra resolução de problemas com aumento 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 10 significativo das vendas. 

TOTAL 32,5 

,...., ASSINATURA: IS" ~ - , o ~ , .di 

JULGADOR (A): NELSON JOSE DE SOUZA BASTOS JUNIOR 
QUESITO/SUBQUESITO NOTA JUSTIFICATIVA 

Comprovadamente a agência possui estrutura física, 
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 13 materiais e recursos humanos da área de comunicação, 

A agência possui bom repertório, considerando a análise 
REPERTÓRIO 9 dos -'projetos anteriores. 

RELATOS DE SOLUÇOES DE A agência apresenta soluções de comunicação 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 8,5 pertinentes ao público-alvo. 

/"'.. 

TOTAL 30,5 I 1 
J 

ASSINATURA: -» .r: V 
v , 

./"" \ • 
JULGADOR (A): PHILLlPE THEOD ...rI" .,,..NTOS 

QUESITO/SUBQUESITO ~ NOTA JUSTIFICATIVA 

Pela descrição apresentada, a agência demonstra 
CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 14 capacidade técnica. 

REPERTORIO 1 91 O material está condizente com o requisitado. 

RELATOS DE SOLUÇOES DE A agência comprovou que tem capacidade de resolução 
PROBLEMAS DE COMUNICAÇÃO 9 de problemas. 

TOTAL 32 

ASSINATURA: 1 '-... Y:::7 '::> c.. k5~ 
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nUilçao Educacional do un de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

Assis, 04 de julho de 2019. 

COMISSÃO PERMANETE DE LlCITAÇÃO/F EMA 

Assunto: Comunica Classificação e Convoca para segunda sessão de 

julgamento. 

Ref.: Processo 026/19 - Edital 023/19 - Concorrência 02/19 - Contratação de 

Agencia de Propaganda nos Termo da Lei n° 12.232/10, Visando Serviços de 

Publicidade da FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis. 

Comunica que as licitantes, QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL 

LTDA, e, AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 LTDA - ME, foram classificadas para 

o prosseguimento do certame em tela. Convocamos a Vossa Senhoria em 

atendimento ao item 12.9 do edital, para participação da segunda sessão 

de julgamento da Concorrência mencionada, que ocorrerá na Seção de 

Materiais, as 09h30min do dia 23 de julho de 2019. 

Aberto prazo para recursos. 

Sem mais para o momento, 

Atenciosamente. 

Maria Srh\ç,fiY 

PRE DENTE DA COMISSÃO 

A Ilustríssima Senhora 
Carolina Tomiko Yazlle Maciel 
M.D. representante legal da QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA. 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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IU"'~"U Educacional do de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

Assis, 04 de julho de 2019. 

COMISSÃO PERMANENTE DE LlCITAÇÃO/FEMA 

Assunto: Comunica Classificação e Convoca para segunda sessão de 

julgamento. 

Ref.: Processo 026/19 - Edital 023/19 - Concorrência 02/19 - Contratação de 

Agencia de Propaganda nos Termo da Lei n° 12.232/10, Visando Serviços de 

Publicidade da FEMA - Fundação Educacional do Município de Assis. 

Comunica que as licitantes, QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL 

LTDA e, AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 LTDA - ME, foram classificadas para 

o prosseguimento do certame em tela . Convocamos a Vossa Senhoria em 

atendimento ao item 12.9 do edital, para participação da segunda sessão 

de julgamento da Concorrência mencionada, que ocorrerá na Seção de 

Materiais, as 09h30min do dia 23 de julho de 2019. 

Aberto prazo para recursos. 

Sem mais para o moment 

~ ~ o'1/õ>r11 • ~J.ov 
Atenciosamente. 

Ao lIustríss1mo Senhor 
André Gustavo Kanthack Paccini 
M.D. representante legal da AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 LTDA - ME 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Assis, 05 de julho de 2019 

A lIustrissima Senhora 

Maria Salete Porto Steiger Elias 

Presidente da Comissão Permanente de Licitação / Fema 

Assunto: Solicitação de conteúdo. 

Ref.: Processo 026/19 - Edital 023/19 - Concorrência 02/19 - Contratação de Agência 

de Propaganda, visando Serviços de Publicidade da FEMA - Fundação Educacional do 

Município de Assis. 

QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL L TOA - ME, com sua sede na Rua 

das Rosas, n° 100, Jardim Santa Amélia, CEP n° 19.816-080, no municipio de Assis, 

Estado de São Paulo, inscrita no C.N.P.J. sob n.o 02.436.740/0001-09, vem 

respeitosamente à presença de V. Senhoria, por intermédio de seu representante legal 

que esta subscreve, com fulcro no art. 109, I, "a" da Lei 8666/93 e art. 58, LV da CF/88, 

vem tempestivamente solicitar cópia dos conteúdos dos envelopes 1 e 3 da Agência de 

Comunicacão Z5 L TOA - ME, que fora também classificada para a segunda sessão de 

julgamento da Concorrência 02/19. 

No aguardo e sem mais para o momento, 

Agradecemos, 

~aw..&'),CJt JfL./~~ ~J 
Carolina Tomiko Yazlle M~I 

RG 24.657.786-1 

Rua da; Rosas, 100 I Jd. Santa Amelia I 19816080 I Assis I SP 11833024740 
www.quest.com.brlquest@quest.com.br 
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PI':Of'O!i1M E r~ 00\ S61.lO OI. OtSPUIADE JIIU~os 0I.fI AEPl IIÇÃII [I( PRH,,1.o 1'lIB!NC\Al NO 0WI9 - f'IIO-
lW7n9 M OIHlO I'a<a M;IIs.çIo" d.li< OI OO\tI1'OWIM CUSO 11'1'5119 
_~ "'"'"' ... . tt .. ~!ljIJ,,"-atlbN '" 110<'" 001 ....... ABUm) I'IIJIA TODASM E"!tESAS 
~~ ..... bo ou. d., .-w! ~ U "ffor t • ., 0:.0 ()bjIoW_ ConWI'Ia(àD de __ fM-' bnfoonNtD do 
E51looóideAtibaio, ,,,,,cII.rI ':1otSU tO ~ .I.1\, ","""tu _ills dl,msumodo~~ .... porIQltda....nfllpill 
rwctfo_1O do ""'--""lI1 wr.:. do RS 10.00 ~j 'taal D (up:J do IodIom .Am _ 
PF.EGÃO JIIUSEPOOAI. If' J6I1a19. PROCUSO N' 11 E4n019. DoIu do etlUfllmfflll> 22 dt IU'bl dt1 .DI9 "'" D'IIIJnr-
<ajo objeto t O RtsO\~o do ~ puI ~M.oI I ,.tltao;io.:t is 10 h:i,1<, Dop. ~ 
....,;çoodl OIt .. ""~pllQUo.Ilri<l,doU .... .;.,..,, ItICdI SKmI- !loudt .btoll:l. 12. ,.t>odo 2 019 h,O h:it.~ 
riI "'nicipal d. $.1údt.dalor!napatl'~Iada,~"""periadQdo lflfor~ ~. loDIoçko - Pr.ÇI Ju<;o 1i~1f' t59. 
'2 (dczto) meses. ENTREGA ~ .NVHOPES ~ INk:1O !lit. 5I;§.. "-!lu (14) 1I11·1SID _ R ..... I 116 - www· ...... ..".P 
s.i.o DE LANWi "~t~. ~tb\Ic'. ts 09 Il0l11 ilcI br - Pff~;w,. U b\lflc>ll..moc.o dt A"'~. fI'j • jultoo do 
diil 23 ~ JUlllO dfl.01g, ....... d.Licltao;15 .... 111 OI A 8""", ) OU _ (r15loone ~;>I'tó:I.o $.1~ _ _ ~. 
.... giani. too. Vila Rka.Atibl;1!'SI' "',~ 1lClui!-~ dof EdiLIlt OI HlJMOlOGA~"O P!lEGÂD ELEIRO,;:CO 
in!"""-'ddos dovtrlo ...:ttA. "' I~ bn~'I_,tiMka.ljl.\IOV IIDItlldo WlioIl Mamado - S.a-e\ilon Municipal di $.1údt 
b, (T'oInsp.~ .. ia Públic.o), ... d. ijji_ A Wlde di "tI"'I... da btlo". Tu,;'ti .. d. AVI" . 110 IJIO dI< "riluiç6es quo Ih. 
d. E'li .... ""A!ib.",. nos dil. (;11" di lOh '" '101t.1Md .. ~. s.Io ronft,idl. polo ~Ig Munia",,1 n' 4.813/17 I (OIIf",,,,. 
o fIlWIh illlto1to de .m"'~otGO no valClO' d. RS lG.OO (di. • dis~to no.rugo 43, Vl dllti n" B_666/1l1 df; lli 10_S1MlJ 
,"oi<! DEMAIS INFO~w.çll[s. OIIliItlI\'ltflIO dt COO'I'Içu,. HlJMOl.OGA I ""p"" ROMA COMERCIAl. UM ME. Je1po11-
lxita\ÓOI,sitoU BrwIo S""!liM~ 100. Volt! Rkl, Ftov 11 ' 4U· >ivtl polo r.gim> do pteÇO:I P'" r:-!IJIllQui<~ do !.ICD 

2StO_s..,m,I";l d.Adrn"illf~-Dfptlrt.l.,..,!OdeCQm.c .... ~ti<tl pl". todilS " Unodades de 5.iilde S",oI, ~ltM 80 
e liót.1O;ÕOl, 05 dt Julho de 2.0'9 .f)1ft~, ~atquf'I Vltirt PttgjQ~n·o15l1~-ProctlSOn"1l1/'9.1I011101oIJ0(k0 
Bam.:...· Dirmri do '-lDdt CtonpfilS elfoll\6t!. Hl' O1lO7Il O,g 

AVl50 DE REVOGAç,W. PIlXH$O AdoIIinIJUll1I'O 11' lol.oIJr8tnodito~~ - ~doEstI""'1oJ"'· 
11 443/2019 ~ ~ n! OOL'1019, IM_"'*' ... do AY;w' do EsYdo ~ >io lWfo. u..m dM &IliIliç6ts 
_ do Obou Pr:obIo<u a.jHo' ConttI~J,o di ~ quo~"",~"",Loo.c:onIomeo~ ,., 'r19> O. 
~ ""'" _dt ... Itr .......... ...... V1 ""Lt1~.""") <fCloo 'O.5llWlHOMII IDGA .""'I"ftI 
par~ ~ di ..... ~ dt IÔ~ I ~ WI!.',HO P~oouros HQ 5!'jTAlARES EUt8J, r~ .. ~ 
~da""ltn\ninIDDtc-go-qpg2.""~ ~"""'~ pani......,.l ~do<Obt<1on:<para 
do AtibaiaN' OBl'AOtO. "'- r..oo flOf ., ......- """" F..dD s..;.., do ~ ..c.tiw;I ... 1'<1910 EIo\t6rlim 
taa\HOOp-_lJtproo;eso .......... ""~NOOO.I>f&eI1:t "'041119_-"'~' IWl9_ ~_OSo(l712019 
liutJ(ioporrJlÔl$do~ pitIIio:o._ '_do"l)Ol9 NOIoIIOlOliAÇAOI'IiEGAo I'RUEMIlAl 
do 1ft 1ftlrfal ... " I.ti6I"io9) AtI:oonHtO_t Stonuna ~ApaJocIda lGpe do.,.......... - S«má .. _ 
dtAdmifti<:l~par.DSr..II9IiI.PRf.ffJ!UlIA DAE$IAflCtA ..,.r de ~do lstlllõo I ..... dtA....t. "" ..... .w 
DI M:IIAIA, _ C!5 &s do ook "- j\iIIo dt 2.019 ·Edson ""~ quo lho .00 "",rmt.. pelo Ooutto .r U l1111. 
lIilM<ID ""'ngo P'isooIitt- 5oocnttirio.~ JI\ibI;GK 0EM1r15 o:oroIo!wIoodi!palt:o ... ~u..Vldoa.;.r"6W91dc a.; 
L"FOFJotA(OlS. 0.,--= dt '-'" • li<~ ... 0 t lo.5lOW HOMClOGA a __ EXCUIR SOLIIÇOlS lJtIA. 
It:IaBnno~ too.V,IloItiQ, Font· " "'(.1510 5ofooI". lPI'oIIjtIiooorodo,~do ... i5diIS,.....ab!oIu'" 
.... ~-~.(_M.l1crta(&tI, ,.......ep.oo~do lonrliUQ"amPl!O!RD·otIIlMOI) 

lI'ideJu .... .l 0\ 9 -e-II~ VI! .. L!~OimOll Pno!lJoPt"f$OIYia)1f06&'\9 -1'to::tsVI tr' IS3119·~ 
0'0~6t(0IIIpIa1.1.kit.1ÇlIn. trn.11N1i'lOI9. 

CO!.IUNlCAOO DE EAAAIA. (RRAIA da ... -blQÇIc ft.~ EXl!!ATO OEATA Dl REGISTRO PREGA0 mTl!ÔNlco 
uda .. ~ di 01K1712019, Ci6tic ofidsl, ~ 1&2..... MDU~ ~ EIe1r/lnial n" 0350'19 - "oo:e5SIJ "" 
~ ... PnIa!soc tr' I 6.561 f\ 9 ~"'OI4l19, QrIIIo .. 1i! 1l7f19 
"Ma,;" AlntI"~ ~MIi!i lWl.o -~ .. . ~" 1N.-i1 o.p.o ~ .. dorPRleit<o'an. M.d.JJr~t .... do A""" 
" Iosii Edlltdo MMlOIO - StcUl!,ic d. Sa(o(je til! Sutllti~ Ct1r1l101f: ROMA COMERCIAL 1I0A ME 
lllte<iroa "~doAdmIllisIl"IÇJo,OSdo l.lhod,IO'9 OIljttQ;Ro!li<tmdo preo;ospar.l .. "",",IIqOJ~o;Jo""""" 
I)on .. 11 M~fQ\It'lVoe'" S .. tma-I)i,.,O<'t do ~ltIITII!nto d, p~iCO pa ... t~ '" llIIidodts deSa~ lIuCJI 
Comp,n ~li<L'lç6ts V~lor Global" RI '8.400.00 (D",oilO .. li ~lIoc~t'" 

tel~) 
C~U da ,...inaM. d~ Ata ~ R"Qi!1RI d. PrI!ÇO\. AVAR~ 

Ol/!l7n .o19 
Modalid~.· i'fegÕIJ EIotrOniCO n° 0011119 _ F>ron:lSIJ nO 

".,,' PREFEITURA MUNICIPAL DE AVAR~ 
O\.Vtw.i DE EOITAl5 o.,k (jt, M(OIdor ~ft"",. "" b.~ 1 .. ~tiCll d.Am 
CONCOItR~1K1A PlJBLJCA N0 0' 2/19 _ P1OCES~ I(' o.,etI., .. \AN'M,O PROC\JTOS HO~'ITA1.lRE~ ('RW 

176/19 Dt!tID RogiWO d. pr1!ÇM par~ oveollJal &quIiçjo dt 

Objeto, Cooo'uUÇkl di: t-.pHi1 ~Iiuda il'" forToe. ,obtRitn~1 ' .....soS:onaI!lo Sofidal ili!dKle 
rimMto do .... ""'"'" .. óqo ..... ~. onIo~ y .... Glotat R' 11100.00 (1)e.1!SStIe ..... Cftn ,Yi<J 
p;o .. . -...çIodoilumónaçJatl .. Mde_toIlMlpril>- D.1121 "" .lu .. ~I .. 1 lia At.1 de I\egiStro de I'I'fÇOII 
Ól>If dllfI .. 1 "" ~M 151 di Rco:biII 'P USO -'oorM tdQI O5/Il7n.a,g 

I)ota di: ~to: 11 do 19lf-IO • 11119 As Oi:JO EXTlIAIO DE CClNTllATO plIEúAo 1'ItiEN0Al 
..... lltf>.üDIaçIo loIIodofodade" l'ftgieI ~ .. 0/iáII9 -~ ... 

o.o!.ldtabtotul.l1dtiOf:KtOdol019Asl0 1loA$ ISl!19 
"'~ ~L~- "ao;a ...... ~tI" lM. ","1I"OtI,"": ~deEs!lAdo IIlri<lira""Av" 

/tinto,. ... (l') )7',·1500 .... 119-_.110<'""- CI:o!IfI\Ic!a:(XU(fllSOLuçOilUOAEl'!' 
........ !tIr1 do blllKa !uriU"" do Awot OS. jIlIoc. 1.019 OIIjoIo:~do~pani-..os do1m1tlllUft .... 
-b .... ~ 1Io!Iricp- " ..... .tt di COInildo PMtoIwIIIe Pllque~d;oknna_claPllOEilll 
pooo ....... IO.~ "'lO< GloWt Rl7.16.QO tMI~ 0IiI cII:ztmm., quomIII 

I".I.GÂD El1lAl1N1(O WOSWt9 _ PfIOClSSO 11' IWI9 • DnaI ... :sI 
EXOWVO PAlIAM .. O~ ",, 1Iffi 0.t.1 dii Awr .. r.-~do""",.III.17.w:1019 
0bjeI0 ~lto;Jo do ... 1tNI1* ... lUlas t WNIMnIO TERMO CE PRQRROGAçAo 

do NUçjo t ~droI;"~I ... /11 'iIuII ""-, 10 PI'oOfIROGAOO O CO'ItI'Mn !lO ~ QIAW.. 
~ dt$ l'I_tII. " dt ~1hD do 1.(119 .. 14 MlHl'O PIlBUCO N'00lI18 _1'IIOCllSO 11' 21 4118 !(Mral<l 

hor .. ali 11 de ""'" do 2.019h DI h:itilS 11' 261>'111. q,If In enmsi~!'I!Ieit ... d.i lstWiI Tw~tirJI dt 
AbtmAdiIS"'-tI$; H do"..,cltZ.019di1SOSMOnin A'fIIi II to1j)I6I alNICA MARCOS GAlAn DE CltlMIHQ-

isll!ltl3ll1'11i11 l.lRIIGOLOG IA 51A LTIlA, objmandll o crtdn:;,.ooto "" 
'OÕ<io do 5oeukr. 2] dt ,..., do 1.019 11$ I tIl3Qmoo mopm.1I l1li'" llltit.1Çko de wMc;DS do ....... toS OI .... d. 
",kr-:~: ()op.lI<~ _ "'~I Jwa NOo,ltt n' 1169, Q!OOoolarirf9olog",,",", proo~dt prnon! 12 do jo!ho 

fono/F~. (14)3711.1500 _ IIIMII Zll _ www.bIkooI>prilS.OIV 110 1.020 • .., .. lar!llobol do RI 60_000.00 (5Hsont.II .. iI ... iol. 
bI- Pre!<i!ull da bdnN Tutk1iCJ do A ...... 05 do 1 .. 100 clt Il0l1;,,0, w.rson MIKh;i"" - 5Kretj(io MlO'Iicipal do ~ da 
2.019 _ alga Mitilco fIa ... - Pros"~' Eodncll TLlristiu de A",,,j 

PREGA0 PREmKIAL 111'076119_ PP.O CEUO 11' 178119 FICI PIUlRROGAOO o tonlfll!o oa moO~ COHCOR· 
EXCLUSIVO PARA MElEi'P/MEI R~NClA f'ÚBUCA N' 001118 - Pl'tO(mo N' 024/'11 (Contr. lO 
OIIitto; ConlllWilo .". ompMI ~.ra rottIwçJo de.ar- n' U7I18l, qu.flIon1rtl; ~ Pref""'ra da bl.!n<iI Tu,i<tia de 

jelÕes Ami I tmprtU MATSEI!'I COM~RCIO E 5ERViÇOS UM 'i'P. 
D~ta do En<M.m.o! •. 14 do ",,,,, "' 1.0'9 dll O9JI)Onun oqO!ivo""" o fomOClmetllO d. m.I>",;" máq<J"a~ equip;· 

li< 1 o 110< ... ~ li<itlçlo """tos e rd o de obr~ ~. ",,,,nçilo do llmIiIICI da w:-.<m.çio 
0.11 .... btrtura: 24 do juilo de a,; as 'o """S. ~ tJn,.jado 0'0 I'fonto Ale<dim ... ", UM 2' 110< •• - !'MI III, 
l.fomI.\6to: Dep. Udt.1~ _ Praç3 lu:! Nooeef. n" 169. <0111 P""~ do p-aWJlé li do /!gOl'" do 1_0,9 Roslindo 

_ (l') 17tt·25OO _ R"",I )16 ____ ."'.110<. Wobon Modlodr>-~ Monicipal do SIUde da Esdncl. 
bo _ I'IeIeitura da &tMóa Tori$\iaI do Am. os do 1* I!t luÓlticol do A .... 
2!l\9_CrioIaiIIoApolI!dd1SIIlW_JIn9OIifI Fia0 PROR~OGAOO o ronlflllO l'Il mccIaIidado CONCOR· 

~[tiÂD PlUl lHCIAl w om'9_ PIIQC'Ss.o N" 179fI9 RÕJKIA l'IIlIUCA 11' 01l)J1B - ~OCESiIl N° 1l1rt l rContr.tD 
(OTA RESERVAllA PARA MWP/IroIEl ~' 16Il/11l. que Iu..,...u. i>lefl!l1'lI"iI do &~'" lurI<Iiu "" 
Objetzr. RIgiH'o 1ft prtCOf. pata MOI,UIOIIQu.i<;k- MIJI AI'Iri. ""fI'HI TMX EN!iEliIlAA~ S ............... ondo ft f ....... 

do pec!n bmada tbri ... g...s..do _ de fIliMr\lil, ~ _"OI ,, 1lIiII do nbI, 

Dmdo~2'.íoIoo.).a'9 .w 14blarwl pnt~""~I>UlbCJ t~pUoW< 
is I5toor .. Dlp. l~ IIIOA......,.....,D~,<AIIII~oopra!'d .. 1!16"" 

lllIt.1dt~24 do jI,lhDdo 2 O" h ' S,*,,- ........... J D1!l~ ..... lnIN~-S«ttUrioWuroql.ll 
"_br~~~_ I'<aoçII ...... Mowttl,rrU69 • • P~.,hAspoItI!sclaEl&l.ll<iot.istodt __ 
~ (14) 3111 .2500 _ ItI" .... l 16 _ __ "'11"'" .0 f'IOIlI(Ji(iA!J o CIOItnt:I lU ............ CONCOIi.. 
br _ lfttoiDD do 8.WociI TomIQ do AM. OS dt j<Mto li! tiHoA I'UIIUCA N"01311'-1'ROCruO li' 2fi9t1B ((onIr~1D 
l.o19- (ri<bftAr-f!IIdI5.intDS-~.. o' 41S1t!l-q,If Iat _Ui ~da tsMnriol.irilliCJ 

PIIlGÂOPI!E!otNOAl1I'0J&/19 ~ fIIIOCWOI!"180119 • ~ . -..ma lIIoILOIt EHGEH!WM. CONSIlWCOn 
COTA US1JI\IAIlo\ PAltAMElEPPfh\ot! E COWilClO UDA. ~ o ~ di! 1I\l~ 
0bjetD: lqi<IHI dt III~ 11m _wa! IIIUM;1o fut .. ~ .." ...... --""l1li t r-..kI de _ ~ ~ U 

.~,,", ........ St,oNoIt.StrtiçooI. """"""' da\JB.S 6;litfo_loIIir ... Gtr.!io,>IrI. .... ~ 
o.Udoloo<w_lU1l!",jo.Ihdt1.D19 d1s 1411»nin di! pm<I da ~ .. ol:n iItó le dt agtJI1<I do 2.019 . 

It:! 15 h:it .... ~ ~ ,",.ogInoo <tIIWOWiII .tI! 11 clt stt~"""o do 1_019_ bIItIdo 
0,11" do: ~ 25 ... ,. .... dt 2 019 h lS ho<II fI"!boI! loIIIdioockl - Seatl<lrio hluniripal doi W dI dl ln1 .... 
IfIkm~s:Otp. ~ -"iÇO Juu tl<Mtt,tI'11 ig, TlIrioIia doA_ 

FoneIF •• (14) 1711 ·1SOJ _ RMI.1J 116 _ -".niIl!.ljl.QOl'. lia PRDRRilGAOO o rnnu~to "" IrKIC!alidid. CaNCOR· 
bI _ Prof""'~ di E,dntll bmlCJ do A.,.t M do ","lO do Rl:NOA MUCA If' 0l0I11 - PIIOCESSO 11' "m8 (COO'ItrilO 
2_019 _ (mloino Aparecida 500l1li_ p...... n' 57S/1 S), ""~ fu .n1rHi oi Pt"tftitllr.! da .. tlricl.l TII'~tiu do 

PIIEGÃO PRESElKlAl N' 019l111_ ~ocmo~' t6111 ' Aoaot e ompresa L. M. LUO COHSTFIIJTDRA ME. objoti-tanclo 
ABERTO f ARA TOIlMM EMPRESAS O bnocil!llnltl do m.Iori .... m~'I"iflll .. l!Quipa/JllllW . ",ia 
0bitto:l: Regi<11O do ~ftÇQI ~'" ~twl 0lIIttIJA>tc M.u de obr~ po<l ' XOCIIçiO d. olll"il do Q)",~o do ,","1á1lM 

do "'"p .... pa'. louçAo do ,"",,", •• aIfI opoqodoo, públicM ao: ... ioeis n. F>r~ do CAte, com p-"""tat;1o do pJlllO 
o.ta do Ero:o,,","~O!': 25 di julho do l.OI9 dll 1410301nin I" Q4 do ,.!Ombro d • .l.019.Al ... ndte wl Nigro - ~w-Io 

1,15 bo, ... Oop.Lio:it.lçlo. MunOcipal do Plln.jomto1o e T,UI<jXI ..... da ",!toei. TurllW 
Dlt.1 de "I:wtI<ra:2fi df julho de1 .Q'9 h 'S bo,'" ""Avllf 
l~fc.'l\I'~Oes: O.p. lJ<jta~iIo _ F>r~! lllUl NcNIet. n' I .1U, FIU PRORROGADO o canHoto •• "",,",Iidl" DISPU." 

Feno/F .. (14) 37'1-2500 - R ...... 216 _ www ....... If'.QOW OE LICITAÇÃO N' 044117 _ ~OCE~~ 11' 25Q/17 (CmIra1O~' 
br _ pme;lIIr. do W-'fIÔ;I Turistiu ele Allillt, OS OI . do 114M). QIIt fiZ 011" ~ ~ ~\emIr.I ~~ E5l.!nciII , .. rltlCJ de 
20,9 - CrisIlille~, SIIl!ll' -1'I'f9O'o1 A.id. e llIfIjHSa l'A1IAlSO EMPREENC!MBrIT0 5 IMOIIUARm 

REI'EI1Ç.I.o [)i: CHAIroIAMENTO Pt}BUCO N" 00l/19 - PRO· lTDA, objftr.1fIdo IIoCJçi<> do""""" no !'laça s.m. JlJbrln. n' 
CESSO N' 1W1g 910, pMII .... toIor;io da Oinit:IVettrMiI ...... qw,..., pmr-

ObjeItI,COIItAlI(Jodolll'lC'(tU~. ~ntk- do........ ~""pr.w.t/,Ol dejul!lode2.01ll. fIIl""IerQlobafdeRS 
mécliwl.do <b;tn6Iti<o _ fSpÍICIIN!N, CIlOfc.--.e ~ " .600,00 (Do..,.1D ool!. _tDS .... l<). Ronaldo SaowiVIll<. 

Selo faLfo,~~9 (127) - 2d 
lIou - Segttao .. ".,.,q,,1 • tAtoilSw_." di 
EW«iI tilllstO do A ... t. 

TEJIWOI>E AF'IOGAÇAO 
l'iQ IID'OGAOO OI u ns QfI. 12. li • 15 "" PIIEú.I.o 

UfTl1ONlCO 11" OUl19 - ",ocasow ' .61U.ob,Hiwr>do " 
~cit~_ Pi'. f_ .,.",,10 010 """"',.."-" ..... 
..... ~ li UftdM!K do SooicII."'-"- PlIlIDbII o ~ 
o ''''--'PI<\O:<U Lto' 666191 dc a lor.:u&.nJ""'~ 
" iMInol fodt .... ~ .... 211061101 9 ... _ W .... 
~- SeatU ... ~I.*""-

FiClI REVOGA!lit..1io\IoçIo Il1O ~ PREGA0 El~ 
fRClNICO I/' GW19 - ""OCU~ 11' 1&211 i, oIIjrlWiondo o 
ttti<t"'"IWOH",I ~"b;>""_tlNf,..,mII'!. 
_ PrOf'_~JOr(I~"""""""~,,,,"o ... igo4'" 
"","n lI-1'lI di loi UW9)rk. 1 5_1a 473dDs..p..mo 
......... 1 '-'"'"L R~ _ 0l~112.1)19 ~ wa.on 
Madoado - 5«>ttMi(I Mufliclllll di ~6do 

BANANAL 

PREFEITURA MUNICIPAL DE BANANAL 

AVISO De UOTAÇÂO 
PREGA0 ELETROHICO ti" l0A1l019. O~JETO REGISTRO Df 

PREÇOS PARAA!lUISIÇÃO OE MEDICAMeNTO , .......... uso HOS· 
PfTALA!!. P" I attnd .... nlO di. IOkI!oI~õts odm ... ft tr.I .... ' dii 
Seaeu,ia MunClPifl de Sa~<III".1om>I' flj>Kll~6t-. 1KJi .... 
t1WtaOU!l do Anelo L ~ .. 1'd.t.11 IN:OO 1)/10 OIP'UtA Ol 
PRECO' 11(1112019 ÁS t O:OIl IlOW AIlQIUIA SEU5 I:OIIiIoI5 
NOS ENI)UEÇOS ELETRO~:COS ~.\WlnMNETCOM.8R OU 
YtWW.9ANtJIALSPGOV.8A OllVIOM. (lllJ1lS-9QlII l SETOR 
()E UCJTAçOE i 
~l:rJ.o EUI!IONI(O 11' nAnOIS tlBJETO- REGlITIIO 

DE H!(Çt)S PUA AQ\JSIÇÃO OE IoIAIDIAl DE CON5\lW) 
lC)9nAtM [/01 ATfNIlIMI:N1tl A UOUToWA MUNIOl'AL 
O( SAúDl ( ........ IK ~ """tol1le lia ""-
1_ "-'" ~ dmt Wlt.1l IM!ctO Uil DISPUTA llE 
I'tIEto 'MImo" AS 100at HOMS. ADQIMII m ", õ\lt IM 
NOS LNDt't«OS m TAOHICOS WWW.B3hINUCOIIlIlI ou 
WWW.8AH.I.M.lUI.~OV.U DOVIlt'oS- (IZll l16-'J01Il 1 SETOR 
CE UC\lAÇOES 

'1!E(j.l.o EtnllOMlCO N' 1:L?019 OglO- i1Ea511tO 
DE ""E~~'ARA uw. EVE NTUAl AQlJISlç,W O( IoI,AIUlW 
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PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

I - RACiOcíNIO BÁSICO 

Z5 ... 

Com base no briefing proposto, desenvolvemos o tema 'Vestibular" como referê cia 
para exemplificar a competência, argumentos e plano de campanha desenvolvidos pela 
agência. 

Para conseguirmos atingir o objetivo de, em relação ao vestibular do ano passado, 
gerar um aumento de 20% nas inscrições para o vestibular da FEMA 2020, criamos 
uma campanha que propõe uma reflexão e direcionamento para a tomada de decisão 
dos potenciais futuros alunos da instituição, observando, sobretudo, que grande parte 
dos alunos do ensino médio e de cursinho preparatório para vestibular ainda estão no 
momento de escolha do que querem para seu futuro profissional. 

11 - ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

A campanha se dividirá em 2 etapas. A primeira contará exclusivamente com um filme, 
a ser veiculado nas redes sociais, em que o público deverá decidir, entre duas opções, 
qual será o final do filme. O final escolhido será, então, utilizado para ser veiculado na 
TV aberta, TV fechada e nos meios digitais. 
A segunda etapa da campanha se utilizará das mídias convencionais e ações a serem 
desenvolvidas em Assis e cidades da região, tais como: filme para TV aberta e 
fechada, outdoor, anúncio de jornal, redes sociais, banner para site, folder com faca 
especial, inbound marketing, jogo "Acerte na Escolha", ações no shopping e escolas e 
pulseira personalizada. 

111 - IDEIA CRIATIVA 

Considerando que o universo dos estudantes é cercado de incertezas quanto ao seu 
futuro profissional e pessoal, assumimos como mote da campanha: "Você escolhe 
Fema. O mundo escolhe você." A ideia é sensibilizar esses jovens e levá-los ao 
entendimento de que a escolha correta nesta fase da vida abre portas para um belo 
futuro. O conceito posiciona a FEMA como uma excelente opção de preparo para as 
oportunidades que o mercado profissional oferece, reforçando o princípio de que uma 
boa formação universitária gera boas oportunidades, que o mercado acaba absorvendo 
talentos e que portas se abrem para os melhores preparados, ou seja: o mundo 
escolhe você. 
No título das peças da campanha, foram inseridos "parênteses" no lugar da letra "O" da 
palavra "ESCOLHE", sugerindo uma prova de múltipla escolha, para reforçar a ideia de 
que o assunto da campanha é o tema "vestibular". ~ 

Etapa 1 - Interação e sensibilização (VER ANEXO 1) 
Na segunda quinzena de setembro, um filme será postado nas redes sociais, 
mostrando as diferentes possibilidades de escolhas que 2 personagens têm na vida. \ 
São escolhas simples, mas que evidenciam estilos de vidas opostos. Quando o vídeo 
se encaminha para o final, será feita uma parada estratégica, seguida da frase: "Qual 
final você escolhe?". A ideia é motivar as pessoas a clicarem no link do post, para 
votarem no final do filme que desejariam ver na campanha, ou seja, se querem o final . 
do personagem A ou do personagem B. O final mais votado será o escolhido para 
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compor o filme a ser veiculado nos canais de TV aberta, fechada, site e redes sociais, 
aí sim, na sua versão completa. 
Desta forma, as pessoas serão sensibilizadas e motivadas para a questão da 
"escolha", que é a ideia principal abordada na campanha. 
O fato das pessoas darem a sua opinião sobre qual final deve ser o escolhido para o 
filme, demonstra o entendimento da instituição para a questão da democracia e a 
importância de se ter um ambiente colaborativo, onde as opiniões são ouvidas, 
respeitadas e, em muitos casos, ampliadas. 

Etapa 2 - Campanha (VER ANEXOS DE 2 A 10) 
A Campanha terá como foco as escolhas que o mundo oferece, mostrando que a 
FEMA se posiciona como uma excelente escolha, que prepara e abre portas para o 
futuro profissional de seus alunos. 
A campanha será lançada na própria instituição, com a presença de diretores, 
professores, alunos, autoridades e imprensa e será explanada com todas as ações da 
estratégia de comunicação: filme para TV aberta e fechada, outdoor, anúncio de jornal, 
redes sociais, banner para site, folder com faca especial, inbound marketing, jogo 
"Acerte na Escolha", ações no shopping e escolas. 

IV - ESTRATÉGIA DE MíDIA E NÃO MíDIA 
Com base no conceito desenvolvido, elaboramos uma estratégia de mídia onde foram 
elencados os meios mais adequados para atingir o público-alvo. Para isso, definimos a 
melhor forma de executar cada mídia, de acordo com a verba disponível. Desta forma, 
atenderemos às necessidades da Instituição no que diz respeito à comunicação da 
campanha do Vestibular 2020. 

Em estudo realizado pela Secretaria de Comunicação Social do governo, os dados da 
Pesquisa Brasileira de Mídia 2016 sobre hábitos de consumo de mídia pela população 
brasileira revelam que quase 90% dos brasileiros se informam pela televisão sobre o 
que acontece no país, sendo que 63% deles têm na TV o principal meio de informação. 
A intemet está em segundo lugar, como meio preferido de 26% dos entrevistados e 
citada como uma das duas principais fontes de informação por 49% deles. De acordo 
com a Pesquisa Brasileira de Mídia 2015, 65% dos jovens entre 16 e 25 anos 
conectam-se todos os dias. Podemos dizer que nosso público-alvo encontra-se em 
meio às mídias digitais. 

Tendo em vista que o cenário atual é marcado pela convergência das mídias, pela 
tecnologia e pela vasta quantidade de informação em um período cada vez menor, )tj 
resolvemos alinhar os meios mais adequados para divulgar a campanha de forma 
impactante, envolvente e que atenda aos objetivos de mídia. São eles: 

MíDIA IMPRESSA - JORNAL, FOLDER 1 
JORNAL 
Segundo pesquisas, este veículo de comunicação é considerado fonte confiável, por 
isso é um veículo muito utilizado pelos anunciantes. Em Assis, essa mídia é bastante 
acessada pela maioria da população, que por sua vez não abre mão da notícia 
jornalística, pela segurança e veracidade na informação. O público que consome esse 
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iremos divulgar a campanha em jornais da cidade e da região, com anúncios focados 
no conceito e que chamem atenção dos pais, que na maioria das vezes, influenciam e 
auxiliam o filho com relação aos estudos e planos profissionais. 

FOLDER 
Esse material nos dá a oportunidade de expor mais informações sobre a FEMA, seus 
cursos e os benefícios oferecidos aos estudantes. Será entregue em ações no centro 
da cidade (semáforos) e nas saídas de escolas e nas ações no shopping de Assis. 
Para despertar ainda mais o interesse de quem recebe, vamos desenvolvê-lo com uma 
faca especial, com os parênteses vazados na capa, revelando a foto de uma pessoa na 
parte interna para potencializar ainda mais o conceito de "escolha". 

MIDIA EXTERIOR - OUTDOOR 

OUTDOOR 
Por ser considerado uma mídia de massa, o outdoor tem um grande impacto na 
população, e pelas proporções ampliadas que possui, está sempre diretamente 
relacionado com o conceito de impacto da comunicação. É um dos meios que mais 
exibe o produto e consegue comunicar a mensagem de forma instantânea. O outdoor 
se mostra um meio de grande penetração entre os jovens, já que estes transitam muito 
nas ruas, tendo assim o contato direto com a mídia. Para ampliar o conceito, será 
utilizado o acabamento de adesivo refletivo nos parênteses, para brilhar no período 
noturno, quando iluminado pelos faróis dos carros. 

MíDIA ELETRÔNICA - RÁDIO E TV 

RÁDIO-SPOT 
Segundo dados do IBOPE Media, o rádio foi considerado um veículo ágil, confiável e 
compreensível pelos ouvintes, alcançando 86% da população brasileira. A principal forma de 
acesso é por aparelhos de rádio tradicionais e nos veículos, especialmente através da 
Freqüência Modulada (FM). 
O estudo traz ainda análises comportamentais dos ouvintes e constata que a audiência 
é maior no público jovem, entre 20 e 34 anos, faixa em que o rádio alcança o patamar 
de 89%, com isso esse veículo se torna um forte aliado na estratégia de mídia. 
O rádio atinge os consumidores dos principais ramos de atividade e classes sociais 
com mais eficiência, e o custo-benefício de seu emprego se mostra mais vantajoso do 
que outros meios. Devido ao uso da trilha sonora, a mensagem é memorizada com 
mais facilidade pelo consumidor. 
A campanha será divulgada nos principais veículos de Assis e região, contemplando 
também a rádio da Instituição, a Rádio FEMA, que por ser uma das mais ouvidas entre 
os adolescentes e estudantes, atinge diretamente o seu público-alvo. 

TV 
É um meio que possui penetração em quase 100% na população, sendo a principal 
fonte de informação e o maior veículo para comunicação em massa. Segundo dados 
do IBGE, os aparelhos de TV estão presentes em 93% dos domicflios brasileiros, o que 
facilita, em muito, o acesso à informação. Sendo o meio mais utilizado R tas pessoas 
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quando o assunto é tomar conhecimento de alguma notícia ou promoção, segundo os 
Instituto Tendências Pesquisas de Mercado a TV lidera com 79% em relação aos 
outros meios de comunicação. De acordo com a PNT (Painel Nacional de Televisão), 
em pesquisa feita em outubro 2018, a emissora com maior índice de audiência e 
melhor percentual de alcance, tendo como público-alvo os alunos do ensino médio, foi 
a Rede Globo. Dessa forma, teremos como principal veículo para divulgação da 
campanha a TV Tem, afiliada da Rede Globo em nossa região. Através desse meio 
vamos divulgar a campanha com o filme produzido no intuito de atingir a população 
geral. Para potencializar ainda mais o esforço de comunicação, iremos selecionar os 
programas de TV de acordo com o perfil do público alvo e índice de audiência. Será 
utilizada também como forma de divulgação a TV da própria Instituição, a TV FEMA, 
que atinge a população de Assis que possui tv a cabo. 

MIDIAS DIGITAIS -INSTAGRAM/FACEBOOKlSITE/WHATSAPP/lNBOUD 
MARKETING 
Atualmente o uso de smartphones para acessar a internet já é maior do que o uso por 
meio de desktops ou notebooks. Segundo pesquisas do IBOPE 2018, 94,3% dos 
usuários com acesso a internet via mobile, utilizam o celular para acessar as redes 
sociais, sendo a mais utilizada o Facebook (90%). 

INSTAGRAM 
Atualmente, o Instagram é a rede social que mais cresce em todo mundo, atualmente 
são mais de 1 bilhão de usuários ativos em todo o mundo, informou o próprio 
Instagram, desses, 50 milhões são usuários brasileiro. A rede social possui uma 
interface fácil , intuitiva e disponibiliza diferentes efeitos para serem adicionados às 
fotos e vídeos e compartilhados com os seguidores. Fazendo uso da força desta rede 
social, serão veiculados anúncios impulsionados e storys da campanha, estimulando os 
intemautas a clicarem no link sugerido, encaminhando-os para a landing page, que tem 
a finalidade de cadastrar e gerar leads. Esta será a parte do inbound marketing que 
serve como isca para captar e direcionar os navegadores. 
Também serão criadas enquetes no story, sobre escolhas na vida de um estudante, 
para interação, valorização e fixação do conceito "escolha". 
Anúncios também serão feitos com a finalidade de direcionar as pessoas diretamente 
ao site da Fema para fazerem as inscrições. 

FACEBOOK 
De acordo com informações da pesquisa feita pela empresa alemã, Statite, em 2018, o 
Facebook possuia mais de 127 milhões de brasileiros no aplicativo, sendo o terceiro 
maior país no ranking de usuários do facebook. Desses, 120 milhões de usuários estão 
ativos no Facebook todos os meses via mobile. Desta forma vamos alinhar os anúncios 
com o conceito da Campanha, tendo como objetivo gerar mais direcionamentos para a 
landing page e conseqüentes leads, com uma estratégia similar à que usamos no 
Instagram. 
Posts também serão feitos com a finalidade de direcionar as pessoas diretamente ao 
site da Fema para fazerem as inscrições. 

SITE 
Dados da Tendências Pesquisa de Mercado referentes ao mês de Abril/2017 mostram 
que 48% das pessoas têm o hábito de acessar site de notícias, númer ee bem 
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significativo. Portanto, vamos divulgar a campanha através dos sites de notícias local e 
regional, o Portal Redecity e o Portal G1 Bauru/Marília, que têm uma grande 
visibilidade e audiência. 
O Portal Redecity tem mais de 1,2 milhões de visualizações por mês, não somente 
para as matérias de cunho jornalístico e informativo, mas também comercial. O site 
abrange não só a cidade de Assis, mas toda a região, pois tem grande penetração nas 
cidades de Cândido Mota, Pedrinhas Paulista, Tarumã, Platina, Florínea, Palmital. 
O Portal G1 é Ifder em audiência na categoria notícias. A credibilidade e a agilidade do 
portal garantem ao anunciante as melhores oportunidades para associação de sua 
marca. Segundo pesquisas da ComScore, 8 em cada 10 pessoas com acesso a 
internet, já consumiram algum tipo de informação nos portais do G1. 
Com isso, o intuito é colocar banners da Campanha nos sites, que por sua vez, ao 
serem clicados direcionam o internauta para a página da Fema, onde se pode fazer a 
inscrição para o vestibular. 

WHATSAPP 
Desde a introdução do WhatsApp no Brasil, em 2009, o aplicativo de comunicações 
vem revolucionando o mercado local. Os custos de SMS sempre foram 
comparativamente altos no Brasil, o que fez com que o WhatsApp fosse bem aceito 
logo de início. 
Com um aumento de 138% dos smartphones, o Brasil ocupa o 4° maior crescimento 
em dispositivos móveis - a média global é de 115%. 
O país mostra um crescimento enorme no uso do WhatsApp com 98% dos usuários de 
smartphones usando o aplicativo diariamente. Na projeção para 2019, deve contar com 
77 milhões de usuários ativos. Com base nestas informações o aplicativo será utilizado 
para fomentar a campanha para o público interno da instituição, ou seja, professores, 
colaboradores, alunos, diretoria, parceiros e fornecedores, além de lembrar e estimular 
os alunos que fizeram a inscrição a irem fazer prova, aumentando o percentual de 
presença no dia do vestibular. 

INBOUND MARKETING 
Segundo a Content Trends 2017, empresas que adotam o marketing de conteúdo 
alcançam 2,2 vezes mais visitas em comparação com as que não fazem uso dele. 
Em vez de simplesmente atrair tráfego de pessoas que não tem a mínima possibilidade 
de fazer a sua inscrição, o conteúdo vai chamar a atenção apenas dos que mostram 
potencial de inscrição futura. 
A ideia é fazer um funil de vendas a partir do uso de Adwords nas redes sociais, e 
direcionar o público para uma landing page e, neste ambiente, cadastrar e captar os 
leads necessários para que conteúdos relevantes sejam enviados através de e-mails. )~ 
Desta maneira é feita a atração de pessoas que realmente se interessam pelo assunto 
vestibular da Fema, com leads mais qualificados. ~ 
Para o cadastro, usaremos de isca um e-book com dicas de como se preparar bem 
para o vestibular. Em seguida, conteúdos serão enviados aos cadastrados através de 
e-mails, com o objetivo de aumentar o interesse pelo vestibular Fema, com o intuito de 
fazer com que inscrições sejam efetivadas. 
Na etapa seguinte, após a inscrição feita, conteúdos serão enviados aos inscritos com 
dicas para o dia do vestibular e lembrando do dia da prova. A proposta é diminuir o 
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JUSTIFICATIVA DE NÃO MíDIA - AÇOES DIFERENCIADAS 

JOGO "ACERTE NA ESCOLHA" 

Z5 
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Para que o esforço de comunicação seja mais efetivo, a proposta de ações é de estar 
próxima do público-alvo, e para isto serão aplicadas em escolas para alunos dos 
colegiais e cursinhos, e também no shopping de Assis, ambiente costumeiramente 
freqüentado por alunos da faixa-etária a ser impactada. 
As ações seguirão a ideia da "escolha", mote principal da campanha Uma das ações é 
o jogo "Acerte na Escolha", que será uma estrutura de fácil mobilidade, com um espaço 
formado pelo parêntese, para que o jovem acerte a bola. Caso acerte, ganhará uma 
pulseira de silicone com uma mensagem otimista sobre as escolhas da vida. O jogo 
deverá ser utilizado tanto no shopping quanto nas escolas. O folder será distribuído 
neste momento. 

AÇOES NO SHOPPING E ESCOLAS 
Serão colocados os parênteses, adesivados nas portas automáticas e elevador do 
shopping, dando a sensação que, ao passarem pelos parênteses, as pessoas são 
escolhidas. Uma estrutura de PVC no formato de parênteses será colocada no final da 
escada rolante de subida, onde as pessoas passarão através dela, transmitindo a 
mensagem de que quem quer subir na vida tem que fazer as melhores escolhas. 
Adesivos com os parênteses serão fixados nos espelhos dos banheiros do shopping e 
de escolas com o head-line da campanha: 'Você escolhe Fema. O mundo escolhe 
você". O folder também será distribuído neste momento. 

PULSEIRA DE SILlCONE 
Serão distribuídas para quem acertar a pontaria no jogo ':4certe na Escolha". Esse tipo 
de pulseira tem um alto impacto por, normalmente, fazer parte do universo das pessoas 
que escolhem lutar por uma causa. Neste caso, a ide ia é lutar em causa própria, pois 
será gravado a frase "escolhi ser vencedor", estimulando as pessoas a desenvolverem 
o sentimento de vencedor. A expectativa é criar grupos, tribos que usem a pulseira e 
que causem o desejo de outros jovens usarem também. O folder também será 
distribuído neste momento. 

SIMULAÇÃO DO PLANO - RESUMO GERAL 

A presente campanha terá início na segunda quinzena do mês de setembro de 2019 e 
encerrar-se-á ao final do período de inscrições ao vestibular da Fema, previsto para o 
mês de novembro. O objetivo da campanha é o aumento no número de inscritos para o 
vestibular Fema/2020. Para tanto será utilizada uma mensagem de fácil identificação 
com o público alvo, por meio de mídias tradicionais, digitais e ações para a geração do 
recaI! desejado. 
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VERBA DE COMUNICAÇÃO DO BRIEFING REAL E SUA MELHOR APLICAÇÃO 

CIDADE FORNECEOOR 

JORNAL 

A SSIS J ornal de Assis 

ASSIS Con elo Asslssense 

ASS IS Voz da T.rra 

CÂNDIDO MOTA O OIArlo do Vale 

RAOIO 

I , 

MíDIA BRIEFING REAL 

PROPOSTA DE VEICULAÇAO 
SIMULACAD PLANO oe OISTRurCAO 

INSERções UNITÁRIO 

31nllerções .. 1,500,00 

S Inserções R' 1,250.00 

3 nserçõe. R' 500.00 

3 Inserções R' " " 7.50 
TOTAl JORNAIS 

VALORES ABSOLUTOS PERCENTUAIS 

R' -4,500.00 

R' 3,150.00 

R' 1,SOO.00 

R' 3,562.50 

R' 13,312.50 ... 



1 
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3 
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VERBA TOTAL DE COMUNICAÇÃO DO BRIEFING REAL E SUA MELHOR 
APLICAÇÃO 

MlolA BRIEFING REAL 

CAMPANHAS VALORES PERCENTUAIS 
Projetos Especiais R$ 35,210.00 4% 

Divulgação de Processo Seletivo R$ 14,680.00 2% 

Evento Estudantil R$ 28,260.00 3% 
Com petições Esportivas R$ 12,360.00 2% 
Ciclos e Debates R$ 9 ,650.00 1% 
Palestras R$ 36,450.00 5% 
Semana Juridica R$ 12,560.00 2% 
Semanas Acadêmicas R$ 53,650.00 7% 
Vestibular Medicina R$ 89,580.00 11% 
Evento Medicina (Recepção pais e alunos) R$ 47,890.00 6% 
Campanha Vestibular R$ 315,130.70 39% 
Institucional da Marca R$ 144,579.30 18% 

Tolal : Previsão de produção e veiculaçõlio R$ 800,000.00 

Total de Investimento em 12 meses R$ 800,000.00 100% 

8 
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VERBA DE COMUNICAÇÃO DO BRIEFING FICTíCIO E SUA MELHOR APLlCAÇAO 

RAOIO 

André G 
Diretor 

avo Kanthack Paccini 
ecutivo Z5 Comunicação 

MIDlA BRlEFlNG FICTlclO 

PROPOSTA DE VEICULACAO 
SIMULACAO PLANO DE DISTRUIÇAO 
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PROPOSTA TÉCNICA -INVÓLUCRO 02 

PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA - VIA IDENTIFICADA 

FEMA - FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS 

CONCORRENCIA N.o 002/2019 

EMPRESA: QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA EPP 

CNPJ: 02.436.740/0001-09 
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RACloclNIO BÁSICO 

A Fundação Educacional do Município de Assis, FEMA, é um centro tecnológico com 
mais de 30 anos de história e atualmente possui cursos superiores reconhecidos pelo 
Conselho Estadual de Educação (CEE). Seu campus conta com uma ampla infraestrutura 
com modernos laboratórios onde são realizadas práticas científicas e aprimoramentos 
profissionais, além de um corpo docente altamente qualificado: 80% de mestres, 
doutorandos e doutores. 

Nos últimos anos, a Fundação se desenvolveu e hoje conta com uma grande quantidade 
de novos cursos, incluindo o de Medicina, todos muito bem estruturados e prontos para 
receber alunos de todo o país e intercambistas. 

Considerando isso, a Fundação necessita de uma campanha de Processo Seletivo 
(vestibular) visando evidenciar toda essa estrutura - além da Agência Geração 
Propaganda, Laboratório de Áudio e Vídeo, Núcleo de Prática Jurídica, FEMA Jr. 
Consultoria, Laboratórios de Química, Informática, Fotografia e Enfermagem, a 
comunidade regional pode contar ainda com a "TV FEMA e a Rádio FEMA, veículos com 
perspectivas essencialmente educativas. 

A comunicação precisa ser bastante direcionada para seu público-alvo principal, que são 
os alunos recém-formados ou prestes a se formarem no ensino médio. Seu discurso 
demanda uma linguagem criativa e atrativa, ao mesmo tempo em que precisa ser díreta e 
concisa, para mostrar de imediato o quanto a faculdade conta com uma ótima estrutura, a 
grande variedade de cursos reconhecidos, e condições de preços para que todo e 
qualquer aluno consiga ingressar em seus estudos. 

Por fim, o conceito também precisa se comunicar de forma coesa com informações 
diversas da Instituição, tais como campanhas secundárias, projetos especiais, divulgação 
de processos seletivos, eventos estudantis, competições esportivas, realizações de ciclos 
de debates educacionais, palestras, semanas acadêmicas, entre outros. 

ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

o objetivo da campanha é reforçar e consolidar a Fema como a melhor opç!lo para o 
aluno que pensa em se preparar para o mercado profissional. 

A maioria dos jovens têm, ao final do ensino médio, a grande decisão sobre qual carreira 
seguir, muitas começadas logo no ensino superior. Muitos iniciam o ensino superior sem 
ter a certeza de que fizeram a melhor escolha da Instituição, do curso escolhido e de que 
caminhos pode seguir profissionalmente no momento em que concluírem o curso. 

No conceito de comunicaç!lo proposto, visamos apresentar a Instituiç!lo como a melhor 
solução para a nova fase de vida do aluno, com um estilo de comunicação que converse 



nte com os jovens que cursam o ensino médio e prin 'pal en e q e 
esclarecedora para todas as dúvidas e confl itos que o M uro universitário possa 

Dessa fonna, a ideia é trabalhar conteúdos institucionais que apresentem a F 
'-=.lv·i;:" instalações, corpo docente, projetos, etc, além de conteúdos específicos soIlre os 

IInrri'nais cursos, buscando esclarecer os caminhos que aquele curso pode o erecer no 
profissional do aluno, auxiliando assim na escolha da Instituição e curso. 

5efão desenvolvidos conteúdos, com foco de divulgação no meio digital, com entrevistas 
oe a unos e egressos da Fema onde eles contarão em que fase da vida estão: a s· e 
oom grandes expectativas para começar um curso, estudando e desenvolvendo 
t:ellltJCIade profissional para seguir carreira, começando no mercado de traba e 
c.e!;cobrindo novas possibilidades de atuação, vivendo a melhor fase de suas as 
~..,-n.;, ... ionais, entre outros. 

campanha será direcionada ao público principal, jovens entre 16 e 25 anos. 
Ar.r...,:~ntamos o público secundário que são os pais dos alunos, porque têm influência 

ecisões de carreira e profissão dos filhos. 

campanha terá duração de 3 meses, no per[odo de agosto a outubro, com grande foco 
00 eio digital, sustentado por m[dia TV e ações pontuais nas escolas. Iniciaremos com 
con eúdo mais informativo, no periodo que antecede ao período de inscrição, levando 
,;onnação e podendo ser suporte na escolha do jovem. 

regiões foco de divulgação serão o Médio Paranapanema e o Norte do Paraná. Os 
eios digítais terão abrangência em toda a região de interesse e maior frequência 

enquanto a midía offline será trabalhada em momentos específicos, descritos em detalhes 
na estratégia de mídia. 

IDEIA CRIATIVA 

Vestibular Fema. A próxima fase da sua vida. 

Existe um intuito que é comum entre todas as pessoas que se inscrevem em vestibulares: 
evoluir no âmbito estudantil ou profissional. Assim, a conquista de cursar uma faculdade 
marca uma nova fase na vida do aluno, pois este é o início de uma vida melhor - os 
estudos possibilitam maiores aprendizados, abertura de novos horizontes e, 
consequentemente, maiores chances e oportunidades para o desenvolvimento de 
carreiras de sucesso. 

A fase da faculdade é, em tese, uma das mais importantes da vida de uma pessoa. É nela 
em que se descobrem talentos, desenvolvem habilidades e definem caminhos 
profissionais que seguirão durante toda a vida. É a fase em que se constrói uma base 
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para os próximos anos e, para isso, todo investimento é feito com a garantia do retorno 
por meio da profissão. 

o conceito desenvolvido, "A próxima fase da sua vida", comunica exatamente isso. Na 
Fema, os futuros alunos podem contar com uma estrutura de campus completa, docentes 
altamente qualificados, grande variedade de cursos e áreas de atuação, entre outras 
ferramentas que podem fazer desta uma das melhores fases de suas vidas. 

Nas artes, propomos utilizar imagens de pessoas que representam essa evolução, do 
passar das fases, que conseguiram se realizar profissionalmente em suas atuações. As 
áreas de saúde, comunicação e jurídica ganham destaque por englobarem todos os 
outros cursos oferecidos, tudo com artes contemporâneas, descontraídas e com cores 
vibrantes, elementos que atraem a atenção do público-alvo principal formado por recém
formados no ensino médio. As peças, assim, podem ser facilmente desdobradas para 
qualquer meio, tanto nas peças impressas como nas digitais (redes sociais e midias 
programáticas), pois são bastante versáteis, abrangentes e adaptáveis. A paleta de cores 
utilizada é alual e alinhada com o meio digital, encontrada facilmente na linguagem visual 
de meios de tecnologia que são muito identificados pelo público. 

Peças da Campanha 

• 
• 
• 

• 
• 
• 
• 
• 
• 
• 

:: 

Filme de 30' para veiculação em TV e meios digitais 
Jingle I Spot 
Hotsite da campanha 
I formações gerais sobre o vestibular 
Conteúdos específicos de cursos 
Ca az com informações do vestibular para ser distribuído nas escolas 
lyers para distribuição aos alunos do ensino médio 

Anúncio de jornal 
Outdoor 
Banner 
Faixa 
Conteúdos para meios digitais 

e de 30' 
osts estáticos 
. sulas web de até 3' 

Posts em animação 
Ban ers digitais para mídia programática e ações no Google (rede de display) 

ers eletrônicos para portais e sites 
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ESTRATÉGIA DE MíDIA 

Público: Jovens de ambos os sexos de 16 a 25 anos 
Público Secundário: Pais dos Alunos 
Regiões Foco: Médio Paranapanema e Norte do Paraná 
Período da Divulgação: 01/08/2019 a 30/10/2019 

Fls n~ 

As características apresentadas pelo nosso público, sendo o principal jovens de 16 a 24 
anos representam quase 15% do universo do alcance da campanha e tem como hábito o 
consumo de informações no ambiente digital. 

Sendo assim, nossa estratégia de mídia está pautada na comunicação 3600 com forte 
alcance no meio digital como cobertura do Norte do Paraná e Médio do Paranapanema, 
sendo um Universo de aproximadamente 4 milhões de habitantes com 152 municípios. 

A mídia de massa estará presente para atingir principalmente o público secundário, 
formador de opinião e influenciadores que são familias, especialmente os pais de 30 a 45 
anos que tem grande participação no futuro profissional dos filhos. 

A divulgação terá uma intensificação maior no lançamento da campanha e a sequência na 
estratégia é de manutenção e frequência. 

Mídia Offline 
• TV Aberta 
• Rádio 
• Jornal 
• Outdoor 

Mídia Online 
• Redes Sociais: Facebook, Instagram e YouTube 
• Portais de notícias 
• Mídia Programática 
• Google: rede de pesquisa e rede de display 

Não Mídia 
• Cartazes 
• Flyer 
• Faixa 
• Banner 

I dlo 
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MíDIA OFFLlNE: MEIOS 

TV Aberta 

Para atingir as regiões indicadas, a proposta é utilizar a TV Aberta Rede Globo Bauru e 
Londrina, SBT Jaú e Band Paulista de Presidente Prudente para alcançar os municípios 
do Médio Paranapanema e Norte do Paraná. Em algumas emissoras teremos uma 
exposição maior em outras regiões que podemos buscar vestibulandos para o curso de 
Medicina. Este curso tem muitos candidatos interessados e não fica limitado nas 
proximidades da região da Instituição de ensino Fema. 

Mídia X I As chamadas avulsas de 30" tem como objetivo lembrar e intensificar 
massiva mente as datas dos vestibulares da Fema. São programas voltados para o 
público principal, jovens e alguns programas que envolvem o público secundário, no caso, 
a família que são grandes influenciadores nas tomadas de decisão na escolha de uma 
carreira ou de uma Instituição de ensino para estudar. 

Outdoor 

A cobertura nas principais cidades da região estipulada tem como objetivo reforçar a 
mensagem do vestibular que terá uma presença digital muito forte. O alcance das placas 
é para mensagens rápidas e de fácil memorização do conteúdo apresentado. 

Trabalharemos com a mídia outdoor durante 2 meses. A veiculação será na 1" bi-semana 
de cada mês. 

Formato: Placa simples, 9x3m 

Rádio 

A comunicação voltada para o público jovem tem como objetivo sustentar as chamadas 
do vestibular para reforço na comunicação. Não é o principal meio da estratégia de mídia, 
porém o Universo de música e entretenimento tem forte relacionamento com o público 
jovem. 

O formato a ser trabalhado será jingle e spot de 30". 

Jornal 

Utilizar chamadas no meio para atingir o público secundário na campanha que são os pais 
dos possíveis vestibulandos. Com uma frequência bem menor, tem como intuito a 
exposição da campanha para um público influenciador. 

I lo I I 
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o período a ser trabalhado na mídia jornal será de 3 meses, com frequência na primeira 
semana de cada mês. 

Formato: 1 página, color. 

MíDIA ONLINE: MEIOS 

Portal de Notícias 

Os portais de notícias têm força regional porque transmitem, quase em tempo real, os 
acontecimentos locais e é uma forma rápida e fácil de se manter informado com notícias 
da região. A comunicação será em formato de banners e publieditorial. 

Esse meio será trabalhado no período de 3 meses. 

GoogleAds 

Campanhas para a rede de pesquisa e rede de display, gerando visibilidade de marca e 
geração de inscritos para o Vestibular. 

Benefícios 

• Especificar o público-alvo, demografia, dispositivos e interesses 
• Mensurar a campanha 
• Keywords relacionadas ao interesse do público 
• Controlar o orçamento 
• Pagar por clique 
• Mensurar o ROI 
• Compreender o comportamento do usuário 

Estrutura 

As Campanhas serão estruturadas da maneira abaixo: 

• Conta 
• Campanha 
• Grupo de Anúncios 

• Palavras-chave 
• Anúncios 

f I 
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Rede de Pesquisa 

o objetivo é geração de inscritos do vestibular. Criaremos campanhas para segmentar 
pela área de interesse do vestibulando e destaque nos cursos que têm maior 
concorrência. Cada curso da faculdade terá uma campanha específica que será 
alimentada por palavras-chave relevantes e cada campanha em média tem de 2 a 4 
anúncios e de 10 a 30 palavras-chave. 

o tráfego de cada anúncio levará para a página de informação do curso e quando o 
usuário navegar pelo site, haverá um pop up com uma CTA "Inscreva-se agora" que 
levará o usuário à página de inscrição. 

Rede de Display 

o objetivo é gerar visibilidade para marca e para a campanha do vestibular. 

Trabalharemos com uma mensagem institucional para gerar mais visibilidade para a 
marca. 

No dia do início das inscrições do vestibular, começamos uma nova campanha usando o 
mote do vestibular criando visibilidade para esta campanha. O clique no anúncio direciona 
o usuário para o hotsite do vestibular. 

Mídia Programática 

Informações de carreiras e quais instituições estudar são levadas em consideração e para 
a busca dessas informações a internet é um grande aliado. 

A proposta da mldia programática é estar presente nos principais portais de comunicação 
online da região de atuação da faculdade com banners institucionais e de vestibular. Para 
essa estratégia de mídia direcionaremos o usuário para o hotsite da campanha. 

Redes Socíais 

Rede social tem a finalidade de relacionar pessoas ou marcas pela web. Dentro da 
estratégia da campanha o objetivo de utilizar essa mídia é interagir de maneira mais direta 
com os usuários. Para a campanha em questão utilizaremos as redes sociais abaixo: 
Facebook, Instagram e YouTube. 
Serão gerados conteúdos relevantes com base nos assuntos de interesse, conforme 
sugestão no mapeamento de conteúdo abaixo: 
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Mapeamento de conteúdo 

• Cursos: conteúdo relacionado aos cursos e possíveis dúvidas dos usuários. 

• Dicas: conteúdo voltado para dicas aos vestibulandos. Ex.: Como se preparar para 
prova, Dicas para organizar o que estudar, etc. 

• Quis: conteúdo de provas que já foram aplicadas. 

• Memes: conteúdo para gerar um momento de descontração. 

• Campanha: conteúdo com a identidade da campanha. 

A estratégia será dividida em frentes: Reconhecimento, Consideração e Decisão. 

Reconhecimento: Alcance e Reconhecimento da marca. 

Consideração: Tráfego, Envolvimento, Geração de Cadastro e Visualizações de video. 

Decisão: Conversão (preenchimento do formulário de inscrição). 

Facebook 

o Facebook bateu a casa dos 2 bilhões de usuários no mundo. Com um enorme potencial 
para negócios: anúncios pagos, engajamento e um contato direto com sua base de 
seguidores. 

Utilizaremos Posts estáticos, Vídeos e Anúncios Carrossel, conforme detalhamento nas 
planilhas. 

Instagram 

É a segunda rede social mais utilizada no Brasil e a mais utilizada entre os jovens. Tem 
um crescimento de 23% ao ano, mais do que o dobro de crescimento das outras redes 
sociais. 
O Instagram permite mostrar de maneira mais real o dia a dia do universitário. 
Utilizaremos Posts, Vídeos e Stories, conforme detalhamento nas planilhas de mídia . 

, I I 1 clt, u • _ I 

,", '1"",1 

8 



FIS rl~ 

YouTube 

É a rede social de vídeos mais utilizada no mundo. 95% da população brasileira online 
acessa a plataforma pelo menos 1 vez por mês. Segundo a fonte Internet Trends 2019, 
27% da população mundial acessa a plataforma mais de uma vez por dia. 

Pensando em alcançar o público-alvo, utilizaremos os videos da campanha, além de 2 a 4 
vídeos com explicações sobre as principais dúvidas que os vestibulandos enfrentam, além 
de dicas de carreira e oportunidades. 

SMS 

90% dos SMS são lidos em 3 minutos após o recebimento, pois provoca uma proximidade 
com o usuário. 

Utilizaremos esse meio para criar comunicação direta e disparar mensagens para os 
vestibulandos e também os já inscritos no decorrer da campanha. 

o conteúdo terá como objetivo a captação de matrículas e também a redução do número 
de "não comparecimento" na data da prova. 

Hotsite 

Durante o período da campanha, será criado um hotsi!e especificamente para divulgação do 
vestibular, dicas aos vestibulandos de como se preparar para as provas, informações sobre a 
cidade (para alunos que vêm de fora), conteúdos especificos sobre cursos, apresentação da 
Instituição, etc. 

Os conteúdos de redes sociais levam o link para o hotsite da campanha, onde o aluno pode ter 
todas as informações centralizadas e completas. 

NÃO MíDIA 

Cartazes 

Serão produzidos cartazes a serem distribuídos em escolas e locais de grande circulação das 
cidades para divulgação do vestibular e chamar para o hotsite para terem informações mais 
completas sobre a Instituição e sobre o vestibular. 

Flyers 

Serão produzidos flyers para distribuição aos alunos do ensino médio, bem como 
colocados em locais de grande circulação das cidades de interesse, com informações 
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sobre o vestibular e chamando para visitarem o hotsite para terem informações mais 
completas sobre a Instituição e sobre o vestibular. 

Banners e Faixas 

Serão produzidos banners e faixas em locais de grande circulação de pessoas com 
divulgação do vestibular. 

Adesivos frota 

Adesivo para frota da Instituição com divulgação do vestibular. 

PLANILHAS DE MíDIA 

Serão apresentadas nas planilhas seguintes todo o detalhamento de midia online e 
offline: 

• Quadro resumo de investimentos de midia por mês contendo as informações: tipo de 
midia, veiculo, inserções, formato, GRP e investimento, 

• Planilhas com detalhamento mensal de cada midia e grade de veiculação, 
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QUADRO RESUMO AGOSTO 

QUADRO RESUMO 

II'dI. )( - 30" 13 ". 1105 765 RS 32547 00 
RS "" .... 

M1clIII X . lO" 3 " 3D1 374 R' 10 341,00 

ArO/. X- 30· 3 12 236 S50 R' 157m 00 

Placa - 9~3m 10 " 3810 RS ' 500 00 
RS fe 0Bl ~ 

I PR Outdoor Placa · ~3tn 8 16 5 100 RS B 584.00 

Spa 30· m 6130 S f30 (0) RS 12825,00 

Spot 30" 171 513D 71511 581 RS 2907.00 
RS 325a1 ~ 

Spof 30· 155 , 650 70 259 0J6 R' 13 !i50,OO 

Spol 30· 155 " '" B 857.413 RS 2 904, 70 

PâgtrIs colar 
, ' .000 RS 2 124, ao RS 2 ' l H r: 

Baooef ~ publJedlfooal 
, 00 114.289 R' 1 400,00 

I Assisnews Top bltfl~r 3. 57.145 RS 1 000, 00 R' 3 "'" IX 

PORTAl ! Cidade Jacarazinho B/wner e JXlbI.«ttorr/lJ 
, '" 77 400 R' 1 000,00 

Posf Estât.'cos. post C8fTO$M e Vtdeo RS 11.500,00 

Post Estátlcc, StM I?S e V}(feo 
RS 5 300,00 RS 01 9 700,QII 

VICIeO 30" e Programefes 3' RS 12 900,00 

Rede de Pesquisa e Dlsplay 
23500,00 

RS 38 ooor.c 

Display ~ Vfdeo 
14500,00 
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QUADRO RESUMO SETEMBRO 

QUADRO RE SUMO , 

Mid/8X·3D" 13 

AIJd. X · 30· 13 

M'Kf,lJ )( • 30· 2 

MIdIIlX , 30" 2 

~1JC8 • Ilx.lm .. 
PR O~dtJtJr Pfac.a • Qx.]m • 

Spo/30" 12' 

Spot lO" 105 

Spot30· 80 

Spot 30· I ;; 

I Jornal d4I Asa •• P,fgn. colot 2 

Banner 9 pubhedttOtlal 2 

Top bsrmer 

Banner e pub/' fId,IOfIa} 2 

Po.sl Estãflcos Posl CSfTO!U:eI 9 Vdeo 

Posr Esr6l!co, 5'01'/9$ li VIdeo 

Vidro lO" e Progtamelee 3' 

Rede de Pe3ql'&a e Drsp/9'1 

DI~8y e Vtdi90 

160 cIJmmf'lt.lJ 

244 

100 

19 

" 
" 

31se 

,." 
2400 

40se 

2 

80 

3D 

60 

Fls n~ 

RS J4 143,00 

1055.822 RS 32 818.00 
RS 84 323 00 

2()(Jg 16 R' li 894,00 

157 7{J() R' 10 4613.00 

3ato RS 7500,00 
RS '6~ 00 

, 160 RS 8 584,00 

3 7f1) 000 RS " 375.00 

4759 .... 83 ' RS , 7&5.00 

RS 21264 "l'j) 

36262.728 RS 7.200,00 

8857 413 RS 2 904, 70 

2.000 RS 2 124.00 RS 2 12 .... Q:I 

114 289 R' 1400,00 

57145 R' 100000 RS 3"" 00 

77 400 RS 1 GOO,OO 

RS 8 rol,OO 

RS :3 :JJO,OO RS 31 JOO OD 

RS 20 rol,DO 

3> 300 00 

RS S83>IJ 00 
26 OSD,OO 

2.625, 00 RS 2625,00 

520 14142 100 2~5 417 • RS 217 470,70 
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FIS n 

QUADRO RESUMO OUTUBRO 

Midia X · 30~ 10 190 1 647 864 RS 26852,00 
MldlaX . 30~ la 147 816 449 RS 21 601,00 

RS 60 58" 00 

SbI Cent~ Jaú 
Mid'Il X ·30" 2 19 200 916 RS 6 894,00 Ea.1d PaLlllsta 
AI1dII1 X - 30~ 

4 78850 RS 5234 00 
Placa · 9x3m 10 62 3.810 RS 7 500,00 

RS 16 Dal 00 
=--"'JOCR J PR Outdoor 

Placa - 9xl'n B 16 5160 RS 8 584 00 
Spot 30· 75 2. 250 2250 000 RS 5625,00 
Spot 30" 75 2250 3J 996 308 RS 1 275,00 

RS 15 0S5 50 Spot Jn~ 75 2250 33 996 308 RS 6750,00 
Spot30" 75 2250 4,2~845 RS 1 405,50 

J Jornal de Assis 
Páglrl, ccIor 

1.000 RS 1,062,00 RS 1002 00 
Btmller e pubf;eeJ.tooal 2 60 114 289 RS 1400 00 I Assrsnews 

Top banner 
JO 57145 RS 1000,00 RS 3.400 00 

Banfisr e publ~tooa} 2 50 77 4{)() RS t 000,00 
Post Estáticos, Post CatrO$se' e VIdeo 

RS 10 750,00 
Po!Jf Estahco Slcmu; e V!deo 

RS 5 000,00 AS 35 750,00 
VIdeo 30" e Programetee 3' 

RS 20 000,00 

Rer/s de Pesqwsa e DlIsplsy 

30300,00 
lJispJay e Video 

26JJ5IJ, 00 
RS 56.350 00 

I 
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VEicULO 

TV TEM· BAURU 

Tem Noticias 1eed 

Globo Esporte 

Jornal HOJe 

Caldeirão do Huck 

Altas Horas 

Temperatura Máxlma 

Fantástico 

VEIcULO 

RPC LONDRINA 

PlV 1Ded 

Globo Esporte 

Jorn al HOJe 

Caldsirão do Huck 

Altas Horas 

Temperatura Mãxima 

Fantástico 

VEicULO 

SBT CENTRAL JAU 

The ~J orte - Gentili 

VEicULO 

BANO PAULISTA 

Jogo Aberto 

VEíCULO 

KARONY ASSIS 

AssIS 

Cândido Mota 

Taruma 

Paraguaçu Paulista 

VEíCULO 

PROUTDOOR 

Jacarezmho 

Santo Antonio da Platina 

Cambara 

Andlrâ 

DIA 

seg a sab 

seg a sab 

seg a sab 

". 
". 
dom. 

'om 

OIA 

seg a sab 

seg a sab 

seg a sab 

". ", 
dom. 

'om 

DIA 

S89 a sex 

OIA 

seg a sab 

OIA 

BI34 

BI34 

BI34 

8134 

DIA 

BI34 

BI34 

BI34 

8134 

HORÃRIO 

Avulso 

12h 

121150 

13h20 

16h 

10h45 

14h05 

21h 

HORÁRIO 

Avulsa 

12h 

12h50 

13h20 

16h 

10h45 

14h05 

21h 

HORÁRIO 

Avulso 

Oh30 

HORÁRIO 

Avulsa 

11h 

FORM 

30" 

30" 

30" 

30" 

3D'· 

30" 

30" 

FORM 

30" 

30" 

30" 

30" 

30" 

30" 

30" 

FORM 

30" 

FORM 

30" 

HORÃRIO QUANTIDADE PLACAS 

PLACAS9X3M 

24h 

24h 

24h 

24h 

10 

2 

2 

2 

HORÁRIO QUANTIDADE PLACAS 

PLACAS9X3M 

24H 2 

24H 

24h 

24H 

2 

2 

2 

CU STO 
UNITÁRIO 

OTV 

2 427.00 

3082.00 

2 868.00 

2 429.00 

1 917.00 

2.160.00 

8498.00 

CU STO 
UNITÁRIO 

OTV 

2 175.00 

2373.00 

2391 ,00 

1 692.00 

1 401 .00 

1.756.00 

7097.00 

CUSTO 
UNITARIO 

OTV 

3447.00 

CU STO 
UNITÁRIO 

OTV 

5234 .00 

CUSTO 
UNITÁmO 

CUSTO 
DESC NEGOCIADO 2 3 45 6 7 9 10 11 12 13 ~4 

Q S S O S T a Q S S o S T a 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

861.297 o o o 

2 427 00 

• 
3 082.00 

2868 .00 

2429.00 

1917.00 

2 160.00 

B 498 00 

CUSTO 
DESC NEGOCIADO 2 :; " 5 5 7 8 9 10 11 12 13 14 

Q S S o S T a Q S S o S T Q 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

0% 

556.164 I) o I) 1 

2175 00 

2 • • 
2373 00 

2 391.00 

1 692.00 

1 401 00 

1 756.00 

7 097 .00 

CUSTO 
DESC NEGOCIADO 

, 3 4 • 8 9 10 11 12 13 f& 

Q S S o S T Q Q S S o S T Q 

0% 

1.035,648 o o o o o o o o o o o o a I 

3 44700 

CUSTO 
DESC NEGOCIADO 2 3 " 5 6 9 10 11 12 13 "'"' 

Q S S o S T Q Q S S o S T Q 

0% 

1.900.000 o o o o o 

5 234.00 

CUSTO 
DESC NEGOCIADO 2 3 4 

o o o o o o 1 • 

6 7 6 9 10 11 12 13 M 

Impoctado 

Q S S o S T Q Q S S o S T Q 

190.482 10 o o o o ti ti o o o o o • • 

750 .00 

750,00 

750,00 

750 .00 

0% 

0% 

0% 

0% 

750.00 

750 .00 

750.00 

750 ,00 

CUSTO 
UNITÁRIO 

CUSTO 
DESC NEGOCIADO 2 3 4 5 fi 7 8 9 10 11 12 13 14 

Q S S o S T Q Q S S o S T Q 

129.000 11 o o o o o o o o o o o o • Impactado 

1.073.00 0% 

1073.00 

1 073.00 

1073,00 

0% 

0% 

0% 

1 073,00 

1.073.00 

1 073.00 

1 073.00 



r 

17 la 19 20 21 22 23 2. 2S 16 zr 28 29 30 31 INS. AUD DOM GRP IMP. DOM. CUSTO TOTAL 

s o S T Q Q S S 051 Q Q S 5 

i O OGOOQOOOO OOflO 12 

3 

2 

11,11 

21,00 

20,00 

21 6 

63 

40 

17,00 51 

12,00 12 

10,00 10 

21.00 21 

19.00 19 

17 18 19 20 21 22 23 2. 2S 28 rr ;& 29 3Q 31 INS. AUD DOM GRP 

S DS TQ QSSOS TQO S S 

, o o o o o o o o o o o o • o 13 

4 

3 

2 

16,05 158,82 

14.47 

15.58 

14,27 

57.88 

46.14 

28 .54 

15,19 15.19 

15,57 15,57 

13,85 13,8S 

21 ,05 21,05 

17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 Z8 29 ~ O 31 IMS. AUD DOM GRP 

5 o S T Q Q 5 S o S T Q a s s 

0 0 00 ' 0 ' 00 ' 00000 J 

J 

9,10 

9,70 

20.1 

29,1 

17 18 19 20 21 22 23 2" ~ 26 27 28 29 lO 31 INS. AUD DOM GRP 

5 o S T Q Q S S o S T Q Q S S 

0 0 0 1 0()OOOoooooo 3 

3 

4,15 

4 ,15 

12,45 

12,45 

17 UI 19 20 21 22 23 24 ~ 26 27 211 29 :!.O 31 INS. AUD DOM GRP 

S OSTQQSSDSTQQ S S 

o o o o o o o O o o o o o o o 

I 
10 

7 

2.00 

8.00 

2,00 

2.00 

2.00 

62 

56 

2 

2 

2 

17 \8 19 20 21 22 23 2' ~ 26 71 211 29 30 31 IN S. AUO DOM GRP 

S o 5 T Q a s s o S T Q Q S S 

0 0 00 00 000000000 

I 
• 
2 

2 

2 

2 

I ' 

2,00 

2,00 

2.00 

2,00 

2,00 

16 

4 

4 

4 

4 

• 

1.813.362 

546.397 

346.919 

442.321 

104 076 

86.730 

182.132 

164.786 

37.053,00 

7.281,00 

6 164.00 

8.604,00 

2 429,00 

1.917.00 

2.160,00 

8 498.00 

IMP, DOM. CUSTO TOTAL 

1,105.7fii5 

rn .9<l8 

259.951 

158.729 

84.481 

86.595 

77 029 

117073 

32.547.00 

8700.00 

7 119,00 

4782.00 

1692.00 

1401,00 

1156,00 

1091,00 

IMP, DOM. CUSTO TOTAL 

lO1.174 

301 .374 

10,34',00 

10 341 ,00 

IMP. DOM. CUSTO TOTAL 

236.550 

236 550 

15,702,00 

15702.00 

IMP. DOM, CUSTO TOTAL 

3.810 

106.670 

3.el0 

3 ela 

3 810 

1,500,00 

5.250.00 

750,00 

150,00 

750,00 

IMP. DOM. CUSTO TOTAL 

5.160 8.584.,00 

5 160 2146.00 

51 60 2.146.00 

5 160 2 146.00 

5 160 2.146.00 
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VEICULO 

RÁDIO T A!jO!RA '1.5 

VEICUlO 

RAlHO IKIDIA ... 

~O 

RAllIO VOZ DO VALE lCDJ 

P.......,ndo 

VEICUlO 

VEICULO 

JOI!HAL DE ASSIS "agrn._..,...,..., 

VEICULO 

PORTAL A5SISCJTY 

a.....,. 

~ 

VEICUlO 

PORTAL ASSISNEWS 

Top Banner 

VEICULO 

PORTAL DA CIDADE JACAREZlNHO 

BannerTopo 

''''''''' Pauocmada 

HORARJO 

DIA HORÁRIO 

DIA HORÁRIO 

24H 

FORII 

11'9 

FORM 

102JX'l êO ~& 

r:"~c.omfc:to 

FORM 

1170x2.50 

maté:nacJfoto 

CUSTO 
UNITARlO 

CUSTO • 
DESC NEGOCIADO 

osso 

7 • • '0 " '2 " " ••••• 7 " .. 20 2. 21 2l 2. 25 li 17 li li 10 I I IMS AUD DOM GRP 

S O S T a o S 5 o S T Q o S 5 o S r o Q 5 S IMP DOM CUSTO TOTAl. 

7 : : : : • • : : : : : 5 5 : : : : : : : : : : : :;: : ': ::: 
Impactado 100.000 7 

IS00 17 77 "SOO 
1130000 12ffl.OO 

1 1]1)000 '2 ~I)O 

CUSTO 
UNHARIO 

CUSTO I 
DESC NEGOCIADO 

Q 

lmp.1dDdo 1.510 .~7 7 

1 00 1100 '7771 

CUSTO 
UNITARlO DESC NE~~~ I 

Imp8CGl:do 

20 00 0% 

CUSTO 
UNITÁRIO 

Impeaado 

18 7! 0% 

Q 5 S o S T 

1.510.941 , 

9000 

190.A82 S 

1814 

CUSTO 
UNITÁRIO DESC NE~~~ I 

12 Il U ,S 16 11 t8 19 20 21 2:2 2l lA 2.S 21 '17 21 29 JO 31 IfreS. AUO DOM GRP 

o o s s o 5 T o Q S 5 o 5 1 o Q S ~ 

• ISS I , , , • • " , • '171 30,00 1130 

.' 5 5 5, • •• , • , 5 5 171 3000 1130 

+é 
7 8 9 10 11 12 11 u IS 18 11 18 19 20 21 Z2 23 2-t 2S 2! '17 2:8 29 lO 31 IMS. AUO DOM GRP 

o o 5 S o 5 T a Q S S o S T o Q 5 S 

5 55 

5,5 

AGOSTO 

55555 s. 5 5 5 •• 5 111 30.00 4610 

5555 
IIS 30~ 4?I'l 

IMP. DOM CUSTO TOTAl. 

n .511.5al U07.oo 

nS"\ôl 2 'l'l10'J 

IMP. DOM. CU STO TOTAL 

10.259.036 

702191)); 

13.910.00 

13'ló0 1l'l 

1 8 9 10 11 12 13 U 15 16 17 18 '9 20 21 22 23 24 25 2:6 17 2! 29 30 31 INS. AUOOOM GRP IIIP. OOM. OJSTOTOTAl 

5 s o 5 T Q o 5 5 o S Q a 5 5 O S T Q a s S 

5555555 I!i 5 

55 

65555 
151 30.00 4610 8.!57.A1l 2.904.10 

29'J.!70 
5555 

111 3000 4?I'l aihf'~3 

AGOSTO 

8 9 10 11 12 13 U 15 16 11 18 19 20 21 22 23 2.( 25 2:S 27 28 29 30 31 IMS. AUDOOM GRP IMP.DOM. CUSTO TOTAl 

s s O S T 

Impactado 

106200 

100.000 o 

1062.00 

O o o o o o o o o o o o o o o o o o 1 o o o o o o o o 2 1.00 
2.000 

2.000 1.00 

AGOSTO 
CUSTO 

UNITÁRIO 1 a 9 10 11 1213 1.( 15 16 17 16 19 20 21 22 n 24 25 26 Z1 28 29 30 31 INS. AUDOOM GRP IMP. DOM. OJSTOTOTA.l 

Impl'JCUldo 190.482 

aoooo 0% 800.00 

60000 0% 60000 

o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o o 2 30,00 60 

la 00 30 

la 00 lO 

1400.00 

571!5 aoooo 

571.<.5 6CC.OO 

AGOSTO 

9 10 11 12 13 U 15 16 17 18 19 20 21 22 2.J 2" 2S 26 27 2fI 29 30 l i INS. AUD OOM GRP IMP. OOM. CUSTO TOTAL 

S O S T Q Q S S O S T Q Q S S O S T Q Q S S 
Impacmdo 

190.A82' o O O O O O O O O O O O O O O O O O O O O O 1 30,00 3D 

100000 •••••••• • ••••••••••••••••• 1 lO 00 30 
100000 

57.145 1000.00 

571.15 1000.00 

AGOSTO 

U~~~O DESC NE~~ I 3 9 10 11 12 13 u IS 1& 17 18 19 20 21 22 2J 24 25 2S 27 2S 29 lO 31 INS. AUO DOM GR? IMP. DOM. CUSTO TOTAL 

Impaaado 
Q Q S S o S T 

10000 0% 100.00 
30,00 60 n .400 1.000,00 

10000 0% 10000 
30,00 30 38700 50000 

30,00 30 38700 50000 
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.Q.MJt 

I FORMATO 

~ Posts Estéticos 

PoslsCaHossel 

VKleos 

I FORMATO 

'. Posls Esl.IlCOS 

Slones 

Vldeos 

FORMATO 

I FORMATO 

: ~ ...... -
Rede de Dlsplay 

·ContatNllZ3do3 Quanlldadede c:ampannas 

I·· ".,., Vldeo 

FORMATO 

I,.~ FORMATO 

ESPECIFICAções DIA HORÁRIO \ J 4 

S o 
1 O 

6 1 8 o 10 

T a a S S 

1 O O 1 O 

12 13 

S T 

1 1 

800 , 800 px seg-dom 24h 

\OaO, '080p' seg-dom 24h 

lO' seg-dom 24h 

ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 J 4 

S o 

12 13 

S T 
6 1 8 9 10 

T a a S S 

aoo . 800px s.g-dom 24h 

1 O o O 1 
1 1 • 

1080 , '920px seg-dom 24h 

lO' seg-dom 24h 

'ij,fin 
15 lG 17 18 19 20 21 22 2.3 :IA 2~ 2G 21 28 21 )Q 31 

OSSDSTOaS30SToa S 

O 1 O 1 

151617 18 19202122 23 24 2.5 2G 21 28 29 lO II 

aSSOSTaaSSOSToass 

o 1 

AGOSTO 

IMS. CUSTO UNrrÁRIO CUSTO TOTAL 

16 RS 11 .500,00 

RS 500,00 RS 3.000,00 

RS ISO,OO RS 4.500,00 

RS 1.000,00 RS 4.000,lJ() 

INS. CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 

11 RS 5.300,00 

RS 200,00 RS 1.200,00 

RS 300,00 RS 2.100,00 

RS 500,00 RS 2.000,00 

ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 3 4 6 1 8 9 10 1213 15 16 17 19 19 20 21 22 2.3 24 2.5 26 21 28 29 30 31 INS. CUSTO UNrrÁRIO CUSTO TOTAL 

S o T a a S S S T aSSOSTaaSSOSTOOSS 

O O O O o o o o o o o 

lO' seg-dom 24h 

seg-dom 24h 

" , AGOSTO 

ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 

seg-dom 24h 

seg-dom 24h 

ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 

seg-dom 24h 

l O' seg-dom 24h 

ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO 1 

160caracleres seg-dom 24h 

3 4 6 1 8 9 10 1213 

S o T a a S T 

O o 

6 1 9 9 10 12 13 

S o S S T 

o O O 

3 4 9 9 10 12 13 

S o T a a S S 5 T 

O O O o 1 

151611 18 19202122 2.3 24 2.5 28 21 28 29 

OSSOSTOOSSO S S 

o o o o o o 
12' 

15181716 

a S S O 

o o o o 

22 23 2A 2.5 28 21 28 29 ~ ~ 

aOSSOSTao 

o o o o o 

151611 19 19202122 23 24 212929 30 31 

aSSOSToaSSOSTOOSS 

o o 1 o o o O O O 1 O O 

Cursos . Clcas . aU1Z . ,.,emes . campanha 

J'1 J An 

'. \'. Cjl1t.1 cc 1) 

RS 12.900,00 

RS 4.500,00 RS 4.500,00 

RS 2.800,00 RS 8AOO,OO 

IMS. CUSTO UNrrÁRIO CUSTO TOTAL 

13 

12 RS 

RS 23.500,00 

1.500,00 RS 18.000,00 

5.500,00 RS 5.500,00 RS 

INS. CUSTO UNrrÁRIO CUSTO TOTAL 

RS 14.500,00 

RS 8.000,00 RS 8.000,00 

RS 6.500,00 RS 6.S00,OO 

INS. CUSTO UNrrÁRIO CUSTO TOTAL 

RS 3.000,00 

RS 375,00 RS 3.000,00 

II \t IUI I ún1 br 
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DETALHAMENTO MíDIA SETEMBRO 

1ri J d I 1981& 080 I AS~ls : SP I 1833024740 V /<.,.10 R . ~ 1201 f/ ~ wq",' I ",,"om" 
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• • 
t 
• • • • • • 

TVTnlBAURU 

G/abaEspot1' 

JomIlMO~ 

RN~d,Sab* 

hm;lt'1l..nWar!l'\l 

VEIeIllO 

GklDOEs~, 

VEIcULO 

VEicIJlo 

BAHOPAlfUSTA 

\IEJaJlo 

VEicuLo 

M9 lub 

''9-'Ui) 

,tglub 

H9 .nt .. 

ROJ· ... 

ROJ· ... 

CUSTO DESC 
U~,TARlO NO."R() 

OTV 

1 ,12700 

':'1050 
l062.oo O", 

Ill6800 

'1&2«1 

1>1900 

2'6000 

CUSTO DEse 
UNITARlO 

2.1i500 

1I!óO 2.37300 

2.J9100 

'1> 1692,00 

<NO 105500 

CUSTO 
NfGOCrAOO 

.............. ~~~~~~~~~~j'~u~H~·~~~~~~~ ............ ~~~ 
!I 8 1 8 \I 10 11 12 lS 18 11 18 111 20 21 22 23 24 31 It~S AUO OOM GRP 

I 2 1 .. 
9 S O S f a a s , 5 D , r 

, o , /" 

Q Q 

, 1 1 

5 , o 
Q Q o 5 r 

O O O o o o 
861.l'l1 o 1 1 1 1 o 13 11.11 

2'00 

2..12700 2000 

l081.00 1100 

H6'00 1300 

176.2.00 1200 

2'2900 2100 21 

2.16000 

1,,2 1:',1 

7 9 li 10 11 '5 10 17 18 , . CUSTO 
NEGOCIADO 

556.1" 

1 2 ) .. 
S T o a s s o s s o S 1 

o 5 
, Q Q 

I 1 1 1 o o o o o 

)1 INS AUDOOM GRP 

o 13 16.M 119.1' 

14,41 5188 
2.17;00 1S58 S2.J2 
I.moo 

".27 2'S< 
2.39100 1S19 1$19 
1692.00 

105500 tJas 
2105 2105 

,,2U'11 

IMP DOM. CUSTO TOTAl 

2.116205 lot14),OO 

nem !7oeO? 

611815 '2moo 
r;< 811' S71600 

1111.t!9 118200 

lC40'16 2'29.00 

182112 2.11;001] 

IlIPOOM. CUSTO TOTAl 

1.ffi.122 12.118.00 

321903 170000 

346601 9A9200 

1S1m J182,OO 

e4<181 'E!2.00 

11010 1CS500 

1097.00 

'5 16 11 lB 19 20 21 5 & 7 8 9 

S S D S T a a U~~O DESC NE~DO 1 2 ) " s s o S T a Q S 

11 INS. AUD OOM GRP rMPOOM. CUSTO TOTAl 

CUSTO 
UNITÁRIo 

Impacl8do 

KORÁRIo OUANTIOAOE PlACAS U~~~~O 

Impac1ldo 

)44700 

CUSTO 
NEGOCIADO 

CUSTO 
NEGOCiADO 

CUSTO 
NEGOCIADO 

O o o o o o o O o o 

"'21: 
'5 16 17 18 19 20 2' 

T a a S 

o o o o 

o 2 9.10 , ... 6.89'.00 

9.10 1:091; 6",00 

)1 LNS. AUD DOM GRP IIF. DOM. CuSTO TOTAl 

4,1 5 1.1 

II lMS. AUD DOM GRP IIF. OOM.. CUSTO TOTAl 

S 5 o 5 X 

1.00 

2.00 

1.soo.oo 
S2SQOO 

750.00 

75(.,00 

)1 INS. AUOOOM GRP lMP_ DOI:l. CUSTO TOTAl 

2'" 

o 
b 

1.514,00 

2.'<1600 

214600 

214600 

2. U6 00 
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VE ic uLO 

RÁDIO T ANOIRA 91.~ 

ROIltrwOlftdtt.t!lW\ado 

\l{ICUlO 

RADIO INTtRAnvA 

RoUtNQlndlttll'lWl.aO 

RÁDIO Voz. DO VALE 103,) 

RcUI.....oInd •• "nw\OIdo 

VEtCUlO 

IIElCUlO 

Tope.nne, 

&MII Topo 

HORÁRIO fORM 

HORÁRIO 

Qh12lt! 

HWRIO 

HWRlO 

DIA HoRARIO 

(uSlO DESC 
UNI1A.RIO 

ImpGtlDdO 

sOO 

CUSTO 
UNITÁRIO 

O" 

CUS10 
NEGOCIADO 

O 

100000 

1100 

ImplIctodo 1S,09U 

CUSTO 
UNITÁRIO 

Im~c'odo 

CUSTO 
UNITÁRIO 

ImpllctDdo 

CUSTO 
UNITÃRlO 

Impactado 

11.00 

CUSTO 
HEGOCIADO 

O 

(USTO 
NEGOCIADO 

18,74 

CUSTO 
NEGOCIADO 

, 

1 

O 

, l . 
S 1 Q 

, l , l 

S 

O 

, 

Q 'l' IMS AIJO [)(M,4 GRP ,.., DOM ( US1'O TOTAl 

, 
, 1O,DO 'l1~,OO 

)7~CIOl) 

IMP DOM. CU SlOTOIAl 

Q Q 8 

J/J.oo 47 ~S.\1 'liMO 

',!i u!:!. 
• !I IS 1 8 O 'O " 12 1) 14 IS 18 

19 20 21 11 18 
22 21 :u 2!1 2& 17 21 :n lO )1 IMS .4.11000" (;Rp '''' 00tl t USTOTOTAl S T Q Q S s O 8 T 

8 O 8 r o o s 
s o 5 o 

l5.ll2.nt '200.00 

O Q 8 

o , o 5 O 5 O 5 o 
5 o 5 o J/J.oo 

"2<2121 

e 9 la 11 '2 13 'A 15 18 11 

S T Q o S S o S T 

5 5 5 5 5 5 

19 20 21 22 2l 24 2$ 215 

Q 8 S o Si T o o 
S 5 5 5 5 5 5 5 5 J/J.oo 

lO )1 IMS AUD DOM GR? n!F. OOM.. CUSTO TOlAl 

5 5 5 5 
5 'SS )1)00 'SSO 

,.:1 nU!. 
12 1) IA 15 1& 11 18 19 20 21 

22 2J 2' 2S 26 '11 
T Q Q T o Q S 

o o o o o o o o o o Q o 1 2.124,00 

5 IS 7 8 9 la 11 12 1) ,. 15 

a Q S O Q S S T o Q S S o S I( 

o o o o o o o o 

57"5 !OOOO 

Sl\.(S 60000 

]' INS. AUO DOM GRP IMP DOU. CUSTO TOTAL 
S T o Q S 

o o o o o o o o o o o o 

b u "lU. 
lO l1 INS AUD DOM GRP IMP DOM. CUSTO TOTAL 

lO,OO 

n""IJ li) JS 1001' \" 1 \m 11 , I "\b()~U AS,I 1 f'll '1021 O 
.'\ " Clll1 (\. 1\ I qU, I~j)qu .1 om br 

soo.OO 

18 





I~ I)splay 

VodtO 

FORMATO 

FORMATO 

T,XlO 

E SPEClflCAÇÕE S 

800 x 800,", 
'0B0,,080px 

30" 

ESPECIFICAÇÕES 

DIA HORARIO 

sog<!om 24h 
.eg-dom 2.h 
.og-dom 2Jh 

DIA HORÁRIO 

800.S00,", .og-dom 2.h 
'OBO, '920px 'og-dom 2Jh 

30" .tg-dom 2Jh 

E SPECIFICAÇÕE S DIA HORARlO I 

30" sog-dom 24h 
seg-Oom 2.sh 

E SPECIFlCAÇÕE S DIA HORÁRIO 

seg-dom 24h 

sog-dom 24h 

ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO I 

seg-dom 24h 
)0" 'ieg-Oom 24h 

ESPECIFICAÇÕES DIA HORÁRIO I 

160 uraaefes seg..Qom 24h 

a .. 
a a 

10 11 '2 13 ,4 '5 ,a 17 li '9 
5 o 8 T a a a s 

• 
'0 " '2 '3 

,. '5 '1 17 la '9 
a a s 9 O 5 T a a , 

• • 
',li !:!·U 

lO " 12 13 14 15 1& 17 '8 19 

T a a s O S T a a 
O O 

jJl! 1:1·1. 

'0 " 12 13 ,. '5 'a 17 '8 19 

a a O s a a 

12' 

"ri!:!'!. 

'0 " 12 13 ,. 15 16 17 '8 19 
T a a s s O S T a a 
o 

i,i3 !:!·u 
10 12 13 

" '5 16 11 18 19 
T a s s O a a 
O 

. 'lemes . Camoanha 

20 2, 22 23 24 25 2& V 21 21 3Q IM5 CU\TO UNITÁRIO CUSTO TOTAL , a 6 , 
,0 RS 8000,00 

RS 6>0.00 RS 2600.00 
RI 150.00 RS 3Aoo,OO 

RS 1000.00 RS 2..000,00 

20 2' 22 23 2A 25 21 V 2a 21 )O INS CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 
s 

, 11 RS 3JOO.00 

• RS 20000 RS I!OO .OO 

RS 300.00 RS 1.500.00 

RS 500.00 RS 1.000.00 

20 2' 22 23 2A 25 2& V 2a 29 30 INS CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAl 
8 a O 9 

RS 21)000,00 

RS 8.000.00 RS 8.000,00 

RS .000.00 RS 11000,00 

20 21 22 23 2A 25 26 V 2a 29 30 INS CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 
s 

13 RS lO.JOO,00 
12 RS 1.900.00 RS 2UOO.00 

RS 1500,00 RS 1.500.00 

20 21 22 23 2. 25 2& V 28 29 30 INS CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAl 
s T 

RS 15.050,00 

RS 16.500,00 RS 16.500,00 
RS 9.550,00 RS 9.5>0,00 

20 21 22 23 2' 25 26 V 28 29 30 INS. CUSTO UNITARlO CUSTO TOTAL 
T s S o s 
O RS 2..625,00 

RS m.oo RS 2.625,00 

,d I) I I I lb 81 A I I ,I. '1 
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Ultnb 

G1oboúportt ua tub 

lomal Ho, 1! Ultsab 

TI!fT\Pt~N~ a.t '!t'1'\l 

vticulO HOIlÁJOO 

st:e. t!otb 

GtobobDOtV !otStUlb 

Joma l l1Oj l! !ol!ltub 

T I!f'nPtrt llJ1"t ~t) l~ 

veiculO HOIIÁJOO 

S&1"CfHllW.1AU 

VEIcUlO HOIIÁJOO 

JOJO~ 5t1eub 

PtraautçuPeuhste 

lO" 

30" 

241100 

178200 

CUSTO 

UNITÃfOO 

1391,00 

CUSTO 
UNrTÁI'UO 

3047.00 

5134,00 

CUSTONEGO{\AOO 1 
1 , 4 5 6 7 • 9 101111 

15 14 

O , 

O O 
T Q Q 5 

, O , T a Q , , 
867.297 o 1 

1 1 1 1 1 1 1 o 

2868,00 

2429,00 

CUSTO NEGOOAOO 1 2 3 4 
9 10 11 11 13 14 

T Q Q O; Q Q O; O; o 5 

1 o o o 

2175,00 

2.313,00 

2391,00 

1756,00 

CUSTONEGOaAOO 9 10 11 12 13 

T Q Q S 

3447,00 

T Q Q S 

1 o o o o 

5134,00 

111.iii.i!. 

O O 

lO; li 17 11 19 20 21 21 
13 ,.. 25 16 21 21 

T Q a , , O , T Q Q O; , O , 
o o o o O o o o o o o 

OUTU!ftO 

T a Q 

17,11 

21.00 

20,00 

17,00 

13,00 

U ,DO 

18 19 20 21 22 23 24 25 16 n 2B 29 30 31 tNs. AUOOOM 

TQQSSDSTQQSSOo; 
T a a 

o o o o o o o o o o o 16,05 146,8 

14,47 

" ... 31.16 

14.27 42,.81 

1>.57 15.57 

1.3.&5 

OUTUBRO 

U 23 24 

Q Q 5 5 o S 

o O o O O O o 9,70 19 ... 

9,10 

OUTUBRO 

4.15 4,15 

4,15 

Im ,jj~1 I. 
QU~~:~ CUSTONEOOCIADO 1 2 9 10 11 12 13 14 15 II B H B ~ 21 ~ ~ ~ fi 

T a a T Q Q S 5 

Impadtdo o o 
7SO,OO 

7SO,OO 

750,00 

7SO,oo 750,00 

750.00 

CUSTO 
UNlTARIo 

Impedtdo 

750,00 

CUSTO NEGOCIADO 1 

129.000 I O o 

1..075,00 107!,OO 

1..07'.00 

10".00 

1073,00 

1073,00 

10",00 

10".00 

T a Q 5 5 o S T Q Q S 

o o o o 

OUTUBRO 

>,DO 

. ,DO 

>.00 

>,DO 

9 10 11 12 13 14 15 18 19 20 21 n 13 14 15 16 n 2B M ~ U IN$, 

S T Q Q 5 5 O S T Q Q 5 5 T Q Q S 

o O O O O O O O O O I) I) O O O O O >,00 

>,DO 

Rul d RJIJ I 'I 
cl <;'J") 1\ li t ~l d) \, " I P I 18 

26.852.00 

o;l.6.!97 7281 ,00 

9.246.00 

294Ul 573600 

101076 

lB2132 

2-L601..oo 

7 173.00 

..... ,00 

'500,00 

150,00 

8.584,00 

2146,00 

2146.00 

2146,00 

.. ,'. I 
~c" o \ 

I u t qu t I r 
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"ORARIO 

OI'\aBh 

VElCtlLO 

w:lCULO 

RÁDIOATNA 

Oha23h 

Publ.«hton al 

VEICULO HORARlO 

IPI 

CUSTO 
uNnARfO 

ImptCttdO 

?S,OO 

CUSTO 
UNITAfUO 

11.00 

CUSTO 
UNIlARKI 

ImPfct~o 

90,00 

cusro 
UNITARJO 

Impactado 

18,74 

CUSTO 
utmAJIUO 

lmp.actado 

1062,00 

CUSTO 
UHIlARlO 

Impactado 

102,(dSOphcrls 800,00 

mltrt l,c.omfoto &00,00 

CUSTO 
UNI1AAIO 

ImPid.do 

llC)(b400pllr.!'ls 1000,00 

CUSTO 
UNITARlD 

Im!aCUdo 

BanntrTopo 500.00 

m.ttrllc/foto SOO,OD 

.lihil.! !. 

14 lS 16 11 II )9 lO II 

\ O \ 
CUBTO NEGOCIADO 1 I I . \ 6 1 . 9 10 11 

O S 1 O O \ 1 a a 5 5 

100.000 5 \ \ \ \ 5 5 \ 5 \ \ 

?S,OO S , S 5 , 5 , S , , \ 

o 5 1 a Q 5 

\ \ 5 O o O o o o o o o O o O o 
5 S S 5 

.IiUiHi. 

CUlTO NEGOCIADO ) 1 I 9 10 11 
12 13 14 lS 16 17 

13 lA li 18 19 20 21 12 
2627 21 

5 T Q Q 5 5 o \ 
T Q a 5 5 o s T a Q 5 

5 o T Q a 5 S o S T a a 

1510.947 S 5 S S 

S S S ') S S 

CUSTONlEGOCI-'IlO 1 2 ! 4 

T Q Q S 

S \ S \ o O o o o o 
') S S S S 

8 9 1011 12 

1 Q Q S S 

\ \ 

.Ii.!iHi. 

15 14 15 16 17 18 

o 5 T a Q S 

192021 

S o 5 

O o o o O O o o o 

2l 23 24 25 26 27 2J 29 

T Q Q S S o S T 

1.510.947 S S s s ') 5 ') 5 S 5 
S S O 

o o o o 
o O o o o o o O O o 

90,00 

OIlTUBRO 

CUSTONEGOCtADO 1 2 3 4 ') 6 1 8 9 10 11 12 13 14 15 18 19 20 21 22 23 24 25 l! l'l lO 

T Q Q S 

190A8Z S S S 5 S 

18,74 S S S 

CUSTO NEGOCIADO 1 

1062,00 

800,00 

&DO,OO 

T C Q S 

1 Q Q S 

1 a Q 5 

1 Q Q S S o S 1 Q Q S S o s T Q Q S 5 o S T C Q 

S s s s S O O o O o O o o o o 
') S ') S S S 

21 21 29 ~ 

lQQSSOS1QQSS TQQSSDS1QQ 

O O 

OlJTUBRO 

8 9 101112 13 14 

T Q a 5 T a Q S T a T Q Q 

OUTUBRO ... 

1011 12 13 

TaaSSDSTaa5 T C Q S T Q Q 

o o o O o o o o o O o o o 

1000,00 ••••••••••••••• 

CUSTO NEOOCIADO 1 

1 Q Q S 

129.000 1 o 

~,OO 

~,oo 

o O 

OUTUBJlO 

8 • W U nUM ~ ~ " a ~ ro n n H 2.< 

lQQSSOS1QQSSDSTQQS 

O o O o o o o o 

I.J 1 d I~ a l l.ol 

30,00 

JO,oo 

1,00 

30.00 

30,00 

JO,oo 

30,00 

ll~ 

30,00 

30,00 

30,00 

OMP DOM 

22~OOO 

(.USTO 

'.615,00 

5615m 

.. 7~,oo 

67~,oo 

lA05.so 

1<05.50 

L061,oo 

1.062.00 

lAOO,oo 

600.00 

1.000.00 

1000,00 

1.000.00 

~,OO 

soo,OO 
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I FORMATO 

Posts ESlallcos 
Stones 

Vid@os 

' ContatMlOOO a QuantlC1<lCle de campanhas 

FORMATO 

FORMATO 

ESPECIFICAÇÕES 

800,800 1'" 

1080,'0801'" 
30' 

ESPECIFICAÇÕE S 

800,800 1'" 

1080,'9101'" 
30' 

ESPECIFlCAÇÕE S 

la' 

ESPECIFICAÇÕES 

ESPECIFICAÇÕES 

30' 

ESPECIFICAÇÕES 

160 caractere s 

DIA HoRARID 

seg-dom 140 

se~om 1' h 

seg~m 1" 

DIA HoRARIO 

seg-dom 14h 

seg-Oom 14h 

seg-dom 1.h 

DIA HDRARIO 

seg-dom 2.h 

seg-dom 14h 

DIA HDRARIO 

n g-dom 14h 

seg-dom 24h 

DIA HoRARIO 

seg-dom 14h 

seg-dom 14h 

DIA HORARlO 

seg-dom 14h 

10 11 12 
S 

10 11 12 
a s 

1 10 12 
a s 

10 11 12 
a s 

O 

10 11 12 

s 
o 

10 11 

5 

_ Dicas _ aUll _ I.lemes 

'1' 11111111' 

13 I' 15 16 11 18 li 20 21 22 
T a a s o 9 S o s .. 

' 11 11 11=1"1' 
13 14 15 18 17 18 19 20 21 22 

D 
a a 5 S S .. 

'111111:1'1' 
13 14 15 16 11 18 19 20 21 22 

o T a s 
O 

'111111:1'1' 
13 14 15 16 11 18 19 20 21 22 

o S T a a s s o s 
O 

'1IIII I:I"l' 
13 14 15 16 11 18 19 20 21 22 

D 5 a a s 5 

13 14 15 16 11 18 19 20 21 22 

D S a a 5 S D 5 

. campanha 

, ," I J 1 l I 

23 2< 25 26 27 28 29 30 31 INS CUSTO UNiTÁRIO CUSTO TOTAL 
a s 8 S o 

1 15 RS 10150,00 • RS 500,00 RS 3.000,00 

RS 150,00 RS 115O,00 

RS ' .000,00 RS 4000,00 

23 1< 25 26 27 28 29 30 31 INS CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 
a s a 

2 16 RS 5.000,00 

6 RS 200,00 RS '.200,00 

RS 300,00 RS 1800,00 

RS 500,00 RS 2..000,00 

23 2' 25 ~ 27 28 29 30 31 INS. CUSTO UNiTÁRIO CUSTO TOTAL 
a D 5 o a 

RS 20000,00 

RS 8.000,00 RS 8000,00 

RS ' .000,00 RS 12..000,00 

23 2' 25 26 27 28 29 30 31 INS CUSTO UNiTÁRIO CUSTO TOTAL 
a a 5 D 5 a 

13 RS 30.300,00 

12 RS 1.900,00 RS 22..800,00 

RS 1.500,00 RS 7.500,00 

23 2' 25 26 27 28 29 30 31 INS. CUSTO UNiTÁRIO CUSTO TOTAL 
a o a 

RS 26.050,00 

RS 16.500,00 RS '6.500,00 
RS 9.550,00 RS 9.550,00 

23 24 25 26 27 28 29 30 31 INS. CUSTO UNITÁRIO CUSTO TOTAL 
5 o s a 

RS 3.000,00 

RS 3H,00 RS 3.000,00 

1 I 
br 
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E ( ,rT/1j :7.--
FI, ,, -3:z z. if 

RESUMO DE INVESTIMENTOS 

QUADRO RESUMO DE INVESTIMENTOS 

TV ABERTA RS 24054700 

OUTOOOR Ri 4825200 

RADIO RS 68906,90 

JORNAL RS 53/0,00 

PORTAL RS 10 200.00 

REDES SOCIAIS RS 96 750,00 

MíDIA PROGRAMÁTICA E GOOGLE ADS RS 150700,00 

SMS RS 8.625,00 

CARTAZES Formato 29.7x42 . 1000 unidades RS 1 500,00 

FYER Formato 10x20 . 10 mil unidades RS 2.500,00 

BANNER Formato 60x90 . 100 unidades R$ 2.500,00 

FAIXA Formato 200X60 . 50 unidades R$ 2.75000 

ADESIVO DE CARRO Formato 60x40 . 20 unidades RS 1.200,00 

HOTSITE Programação RS 4.000,00 

JINGLE I SPOT RS 5.000,00 

FILME 30" RS 60.000.00 

CAPSULAS WEB - 10 RS 40.000,00 

CUSTOS INTERNOS AGÊNCIA R$ 50.000,00 

6lJ?!~@~[âA>/ SÓCIO-DIRETOR 15.06.2019 
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e a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

ATA DA SEGUNDA SESSÃO 

C L FEMA 
F!s n~ 

REF.: PROCESSO LlCITATÓRIO N° 026/2019 - CONCORRÊNCIA N° 002/2019-

CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI N.o 

12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS . 

Aos vinte e três dias do mês de julho de dois mil e dezenove, às nove horas e 

trinta minutos, reuniu-se a Comissão Permanente de Licitações da FEMA -

Fundação Educacional do Município de Assis, em sua sala sita à Avenida 

Getúlio Vargas, n.o 1200, Assis (SP). com a presença dos membros Senhora 

Maria Salete Porto Steiger Elias, Juliana Rodrigues Vieira Pedrolongo, Filipe Max 

de Oliveira Souza, Fernando Miranda Rosa e Felipe Leonardo Miguel Ferreira, 

sob a presidência da primeira nomeada, para cotejar as vias não identificadas 

(invólucro n.o 1) com as vias identificadas (invólucro n.O 2) do Plano de 

Comunicação Publicitária , elaborar planilha com as notas atribuídas pela 

Subcomissão Técnica, referentes aos invólucros n.o 01 e 03, e proclamar o 

resultado do julgamento das Propostas técnicas. Compareceram à reunião os 

Representantes das seguintes licitantes: 1) AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 

LTDA - ME - André Gustavo Kanthack Paccini; 2) QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL 

LTDA - Carolina Tomiko Yazlle Maciel, confirmado o credenciamento. Ato 

contínuo, a Presidente da Comissão distribuiu aos presentes cópias dos 

documentos elaborados pela Subcomissão Técnica, referentes aos invólucros 

n.o 01 e 03 contendo: atas de julgamento, planilhas com as pontuações e 

justificativas escritas das razões que as fundamentaram. Em seguida fOi\ 

apresentado a cada um dos invólucros n.o 02 aos Representantes das Licitantes • 

para que verificassem que se encontravam fechados e rubricados no fecho. 

Foi aberto os invólucros n.O 02 iniciando em seguida os procedimentos para a 

identificação das Propostas, mediante cotejo e re a primeira pÇ1l{l,da Vi~ 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nov oantan Assis - SP -19807 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - INWW. ma.edu.br 



Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

identificada com a primeira página da via não identificada de cada Plano de 

Comunicação. À medida que foi sendo identificada cada Proposta as notas 

referentes aos invólucros de números 01 e 03, foram lançadas em planilhas as 

quais seguem em anexo, dando - se ampla publicidade e acesso a todos os 

licitantes. As licitantes classificadas para etapa seguinte do certame foram as 

seguintes: AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 LTDA - ME, com nota final de 93,50 

(noventa e três vírgula cinquenta pontos) e QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA, 

com nota final de 83,00 (oitenta e três pontos). Em seguida, a Presidente da 

Comissão informou que com a presente proclamação do resultado do 

julgamento das propostas técnicas fica aberto o prazo de 5 (cinco) dias úteis 

para interposição de recursos conforme subitem 13.1. do Edital, estando 

franqueado vista do processo no prazo recursal. Transcorrido o prazo sem 

interposição de recurso, fica definida data de 06/08/2019 (seis dias do mês de 

agosto de dois mil e dezenove), às 09h30m (nove horas e trinta minutos), neste 

mesmo local, para abertura da terceira sessão, ficando as licitantes desde já 

intimadas. Nada Mais havendo a registrar a presidente da Comissão 

Permanente de Licitação encerrou a segunda sessão, da qual foi lavrada a 

presente ata, que segue assinada pelos presentes. 

A Comissão: 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



Representantes: 

Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

"-

L-----
AGÊ DE COMUNICAÇÃO Z5 lTOA - ME. 

A RÉ GUSTAVO KANTHACK PACClNI 

0avotM t2~ C4 ~. /J 
QUEST COMUNICAÇAcxfó)AllT~~ 
CAROLINA TOMIKO YAZllE MACIEL 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



C L FEMA 

3Ji 
Planilha Somatória - Proposta Técnica 

NOME DA EMPRESA: AGENCIA DE COMUNICAÇAO Z5 L TOA - ME 
Invólucro nO 1 

Julgador: ANA LUISA ANTUNES DIAS 

Raciocínio Básico 
Estratégia de Comunicação 
Ideia Criativa 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 
TOTAL 

Julgador: GISELE MARIA SILVEIRA 
CONSTANTINO 
Raciocínio Básico 
Estratégia de Comunicação 
Ideia Criativa 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 
TOTAL 

Julgador: PAULO HENRIQUE DE BARROS 
MIGUEL 
Raciocínio Básico 
Estratégia de Comunicação 
Ideia Criativa 
Estratégia de Midia e Não Mídia 
TOTAL 

Julgador: LEONICE MARTINS FUNARI 
SIMÕES 
Raciocínio Básico 
Estratégia de Comunicação 
Ideia Criativa 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 
TOTAL 

Julgador: NELSON JOSE DE SOUZA 
BASTOS JUNIOR 
Raciocínio Básico 
Estratégia de Comunicação 
Ideia Criativa 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 
TOTAL 

Julgador: PHILLlPE THEODOR 
SANTOS 
Raciocínio Básico 
Estratégia de Comunicação 
Ideia Criativa 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 

DOS 

Notas 

9 
19 
9 

25 
62 

Notas 

10 
20 
10 
23 
63 

Notas 

9 
18 
9 

25 
61 

Notas 

9 
18 
10 
24 
61 

Notas 

10 
18 
9 

24 
61 

Notas 

8 
19 
9 

2 

Nota máxima 

10 
20 
10 
25 
65 

Nota máxima 

10 
20 
10 
25 
65 

Nota máxima 

10 
20 
10 
25 
65 

Nota máxima 

10 
20 
10 
25 
65 

Nota máxima 

10 
20 
10 
25 
65 



60 
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I TOTAL 65 I 

Invólucro nO 3 nome da agência 

Julgador: ANA LUISA ANTUNES DIAS Notas Nota máxima 

Capacidade de Atendimento 13,5 15 
Repertório 10 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 

9 10 
Comunicação 

TOTAL 32,5 35 

Invólucro n° 3 nome da agência 

Julgador: GISELE M. SILVEIRA 
Notas Nota máxima 

CONSTANTINO 
Capacidade de Atendimento 14 15 
Repertório 9 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 

9 10 Comunicação 

TOTAL 32 35 

Invólucro nO 3 nome da agência 

Julgador: PAULO HENRIQUE DE BARROS 
Notas Nota máxima 

MIGUEL 
Capacidade de Atendimento 14 15 
Repertório 9,5 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 

10 10 Comunicação 

TOTAL 33,5 35 

Invólucro nO 3 nome da agência 

Julgador: LEONICE MARTINS FUNARI 
Notas Nota máxima 

SIMÕES 
Capacidade de Atendimento 13,5 15 
Repertório 9 10 



Relatos e Soluções de Problemas de 
10 10 

Comunicação 

TOTAL 32,5 35 

Invólucro na 3 nome da agência 

Julgador: NELSON JOSE DE SOUZA 
Notas Nota máxima 

BASTOS JUNIOR 
Capacidade de Atendimento 13 15 
Repertório 9 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 8,5 10 
Comunicação 

TOTAL 30,5 35 

Invólucro na 3 nome da agência 

Julgador: PHILLlPE THEODOR DOS 
Notas Nota máxima 

SANTOS 
Capacidade de Atendimento 14 15 
Repertório 9 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 

9 10 
Comunicação 

TOTAL 32 35 

--.. 
EMPRESA: 

Somatória Total 561 

Nota Técnica 93,50 
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Planilha Somatória - Proposta Técnica U 
NOME DA EMPRESA: QUEST COMUNICAÇAO TOTAL LTDA 

Invólucro nO 1 
Julgador: ANA LUISA ANTUNES DIAS Notas Nota máxima 
Raciocínio Básico 7 10 
Estratégia de Comunicação 15 20 
Ideia Criativa 7 10 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 23 25 
TOTAL 52 65 

Julgador: GISELE MARIA SILVEIRA 
Notas Nota máxima 

CONSTANTINO 
Raciocínio Básico 7 10 
Estratégia de Comunicação 12 20 
Ideia Criativa 7 10 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 22 25 
TOTAL 48 65 

Julgador: PAULO HENRIQUE DE BARROS 
Notas Nota máxima 

MIGUEL 
Raciocínio Básico 5 10 
Estratégia de Comunicação 10 20 
Ideia Criativa 5 10 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 25 25 
TOTAL 45 65 

Julgador: LEONICE MARTINS FUNARI 
Notas Nota máxima 

SIMÕES 
Raciocínio Básico 7 10 
Estratégia de Comunicação 15 20 
Ideia Criativa 8 10 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 19 25 
TOTAL 49 65 

Julgador: NELSON JOSE DE SOUZA 
Notas Nota máxima 

BASTOS JUNIOR 
Raciocínio Básico 7 10 
Estratégia de Comunicação 17 20 
Ideia Criativa 7 10 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 18 25 
TOTAL 49 65 
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Julgador: PHILLlPE THEODOR DOS 
Notas Nota máxima 

U 
SANTOS 
Raciocínio Básico 7 10 
Estratégia de Comunicação 16 20 
Ideia Criativa 6 10 
Estratégia de Mídia e Não Mídia 23 25 
TOTAL 52 65 

Invólucro nO 3 nome da empresa 
Julgador: ANA LUISA ANTUNES DIAS Notas Nota máxima 
Capacidade de Atendimento 15 15 
Repertório 10 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 9 10 
Comunicação 

TOTAL 34 35 

Invólucro nO 3 nome da empresa 
Julgador: GISELE M. SILVEIRA 

Notas Nota máxima 
CONSTANTINO 
Capacidade de Atendimento 15 15 
RE!pertório 9 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 

10 10 
Comunicação 

TOTAL 34 35 

Invólucro nO 3 nome da empresa 
Julgador: PAULO HENRIQUE DE BARROS 

Notas Nota máxima 
MIGUEL 
Capacidade de Atendimento 15 15 
Repertório 10 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 

8,5 10 Comunicação 

TOTAL 33,5 35 

Invólucro nO 3 nome da empresa 
Julgador: LEONICE MARTINS FUNARI 

Notas Nota máxima 
SIMÕES 
Capacidade de Atendimento 15 15 
Repertório 10 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 

9,5 10 ), 
Comunicação I 
TOTAL 34,5 ~5 " 

~ ~Joj 'il 
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nome da empresa jC Invólucro n° 3 
Julgador: NELSON JOSE DE SOUZA 

Notas Nota máxima 
BASTOS JUNIOR 
Capacidade de Atendimento 15 15 
Repertório 10 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 9 10 
Comunicação 

TOTAL 34 35 

Invólucro nO 3 nome da empresa 
Julgador: PHILLIPE THEODOR DOS 

Notas Nota máxima 
SANTOS 
C~acidade de Atendimento 15 15 
Repertório 9,5 10 
Relatos e Soluções de Problemas de 8,5 10 
Comunicação 

TOTAL 33 35 

EMPRESA: 

Somatória Total 498 

Nota Técnica 83,00 
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UIMo\Al'AlIECfMt.tOAlIIQt( .... ·~ck~ 

SECRETARIA DA ADMlPoItSlRAçAO 
COORllEWlOOfIIA UEClII",A OE It,DMI~TAAÇÃO 
GER!NClA DE lIOIAÇAtl E CONTltATOS 
Pa,o M""l<ipal _ ~. Mo Benro. 140 - <tntro -

Cop.1U01 .'iC l - foMo (16l J101 ·,116 SiM: WWW ... oroqu .... 
JP.p.br E·!n.1i t . ditalttar ... ""orl.sp.g"".br. 

AVISO DE LICITAÇÃO 
MODAllDADt: CON((}RR~NCIA "lt811CA n' OOlf.1019 • 

Prousson' 141m019 
[NTREGA DOS ENVElOI'H: AI' '" 10:)0 1'0:< .. do di. Z6 

IleAGOSTO 0. 1019. 
A1IEIIl1JIIA: 10:lO~..-.. do oIi." • .r.GOSlO do lOl9 
OBJETO: ' CON(m,lo OI.'UOSA DOS Sf:IMÇOS I'tlIIOCOS 

Dl:: ADMINt'iT1!AÇAQ, AUloç.\O. IIW6I'OInt E WAlI». I)[ 
UJICAÇAli IK VElruLos ABAHDOtW)OS E.IoI 'IW M UCAS 
! MRAilIIES • lf~ DE TAAt.::slIO. INCLlJHIlO A 
GlSfJ,o POR UNIIIO DE COHIIlOU ~ loaaóIDO 
ot SlSTL'A..\ INfOilWt.T1lADO POR SOFTWARE l\lAA GESIJ.o 
DOS VEICUI.OS APIIfENDroos, CENTMI. DE NOlrIITCli!AMINlO 
I'0Il cJ.MElIIú, RASTIlEA8WDoI,O[ D01 VElCIJ lOi GUrNOlO E 
l'IIll'AAAçAo. MIillAMENlo. AVAlIAÇAO TlCNICA OAGA.· 
N!lAç,l,o ! A.POiO AO POOER I'Il!LICO PARA REAUlAçAO 
DE LEILOE! Dl:: VEIC Ulas, ''91110 PIIII,.."", .. "",1Id .. no Lti 
fedo,.1 n" ~66 do ll-"19~l. LtI Cor:\pI .... ..,1Ot n' In. d. I ~ 
d, dol omOrO <lo l OOi, ....... , 1"11 ~ Corr.pi l'm .... ,. n" 141, 
... 1 <lo ogos1O ~ 201 4. I nl ltl Ffdtul n' 8981110 13JWn99. 
• • h .. ações pc.terion5, LEI MUNICIPAl N' 9,16S. DE 25 Dl:: 
IANE'RO DE 2011 e .................. ptrtlntnlft: 

IlI'O DE UOIAçAO' MIO' 0" ' \1; 
REJ IIIJJl,l DO HlIlAl; ~W MAlOR!S INfQltV.AçOU, 

Il;ETlW O l DlTAl COUI'UIO AIU Vl! DO ~I( hllp:/lwvw<, 
..... '->P-~"".bdtr_~ 

Ar.1qIoi01, 24 do jA'Ia do l 011 
IWAM PlCOU AGAnE · ~de GeiIio~ rO<lr9S 
Sf:CREiA.'M MIIHICI'III. DI G(SlAo f f~ 
GfRtM1A DI ~ E CONIUTOS 
R ... Sio Bmto. &40 - c.ntro _ (~P lUOI·901 . 1ft 

(I6J3301 ·Sm 
!-ite: www ...... aqIJ ... "-.!.p.b- E· ... iOl tclYI:I . ..... qJ ..... 

• p,V"".br. 
AVISO DE REPUBUCAÇAo DE UCIIAÇÂO 
MODAlIDADE; f'REGAO PRESENCIAL n' ~OU PRO· 

CE!SO n' 314l1l.I011- ~pnIDO; 

ENTREGA OOS ENVELO I'U. AJ 101!J!WniI <lo dia oa ele 
AGOSTO di 101 9. 

INlO'O M saWl De: OI\oPI,ITA DI: 'MÇ05:.a.. 101lJ0rni0 
lia <!la 1)1 Óf AGOSTO do J019. 

OilETO: ' lOCACAO OlIWIIElAO oUMKO ~IAHIWI1) 
_ U'iO DOS I'I!BlAIlORU DE Sf:!MÇOS DO SUOIt DE 
lIMi'UA. l'U6tKA QUE AEAIlz,w SlIMÇOS DE CRINA ( 
J\ASlIAGIM 110 l'ItOGIWoIA "1'I!Ef(1fUJtA, NOS IAIRIIQS". 
K.WPEltloOO DE 6N61S.· 

IIPO:JoIENORYAlORGLCiLfJ. 
RHIAA.DA DO l OllAl: /IARA MAIORES rNFOR.'M(Ols. 

RETIRAR O EDITAl COWUIO AíllAvts DO SIIE Imp-J_ 
... "", .. a.sp.gD'o(br-"if'ISPII1'I'Id"i" lto+1'1rr..-rc..i)lort.kl;>
·tronsporonci .. !I"'ton+~ 

AliI'oqu .... 2. ~ JULHO .., 201 ; . 
JlIIJANA f'lCOll AGATTt· SeaelAlla MunlCÍ!'.1 de Gf:Itao 

~F",,",M 
COORCENAOIl!IIA EXECUII\I~ Dl:: AOI.!XSIRAÇAo 
GERtNClA DI uorAÇAo E (ONI!lAI(r,i 
"',0 l.\ .. icipll _ Rui IH Ifn".... UO _ (tI)!ro _ 

( .,..,4.101 '101 - klnr.{I l") J)OI·SI. 3 

S:tt: ..... 'IUf.ICi .. ~"".br E......a: rdioIO •• ec;uar1, 

-~ AVISO DE PUaJCAÇ.I.o ti( uoL\CAO 
MOIWlfWlE: PREGA0 PRESENCIAI. ". lImO" · PfIO. 

CH !IO n" J.l14'2 01 !1; 
EN1Rf.GA 005 ENVROPU. k U ;Ja'\ cfCI li.> 09"'.,.,.w 

d.201i 
!NOO 0rI. SESs.l.O DI DISPUTA OE PRtÇOS, ... 14:»1 do 

dia CI'l di! OÇOSIO dol019. 
oeJETOo 'CONTRATlt,çAo Il( lUPRUA ESPECIAlIZADA NA 

PR'STAÇAo OE SEIIVIÇOS CONTINUADOS DE MANUTENçAo, 
CONSEIIVAÇAO E UMf'EZA EM AIIEA EXl(~NA NO~ PROi'RIOS 
MUNICIPAI~ E EM PREO!OS OCUPAOOS POR REPARTIÇOES 
E O1!GÃOS DA ADMINlSTRAÇÂO OIRflA. COMPREENDENDO 
OS SElIVlÇas DE ROÇADA MECANIZADA. t,l,!>i NA MANUAl. 
DESl'RAGlIEJA"IE NTO. !lASMGEM DE PAYlMtNTos, GlJIAS E 
SARJETAS. VARRI(AO l.IA~lIAl VOU MEú\NIZ.w.. PO\IA DE 
AI1'IORES SAZONAI~ TIIAIAMENIO HIOSloAArtU1o. ~IMÇUS 
\loE JAilL»IAGEM. COM FOlNEOIoI[NTO DI (0lA80IIA00-
!lU. INSUIoIOS, fBlRAN(HlAS E EQtIIW,I{IiTO';. (OM'!lI!M( 

rnwo Dt REfElltMclA" ilHa PEl1IOoo DE 11 flJOltl MESl:S' 
l ll'O: MlNOII YAlOIl Gl.OIAI. 

Dillrio 0fiQa1 Poder ExecUlrVO - Seç~o I '----.c::..-..::.~<:::..,~~Jill-f('lr(l. 25 de Julho de 2019 

RElI!W:Joli 00 E!lI1""- PAlIA MAIORES 1Mf()ltMA(ôE.~ 
ItETlRAIl o (OIIA!. COW!{tO AIIIo\VtS 110 sm ~~ 
•• "", .. :up.!IO".b<I\t.-..p..-~rcitocoosl 

Af/raquarl, 24 di! JU LHO dtl C1 9 
llJUANA PICOU AGAne • !«rtU". df Glstio • r~ 
WANA A9. MOIII ~N · !iect1'tM1. Mun iql.ll di! ~r 
TERESA CRISTINA I[LAROllI • SecrotMia M!.I1jdp.1 do 

(ultllr. 
MRSQ N MlGIJ(l lNfOllSA10 . Se<rntírOo di Es[)Ort1$ t 

CU. 
JACQUELIH~ I'U, IItI\ &l>FlBIM· s.cr",""" deAsmtr..o. 

e iIfo.,.,.,I.n~"o Sodal 
AIIKD Il( UOI"CÁQ 
MIXIoWI),IJ)(. rot.'.AtlA DE p!uçm ~" 01l(01I- 1'ro<eI.o 

.. " 11(;1I(Cll '): 
ENIREGA !lAS I'IlOPOSTAS. ~ 10 ""lO do <lia 12 di 

I\GIISlOd. 101t. 
IMaoDrl.S1:SSioDE DISI'IITA ti( l'Ttf.ços.k 1O""' .. dIa 

11 doAGOSlO dtlOIt. 
OBJETO: "CONlIlAT~ Df. EMPRESA ESPEOAlIlAIlII. 

PARA lXECl)CAo MS 08AAS Rl:fEREHTB A AQUt\lÇÃO E 
INSIAtAÇÃO DO NOVO SlS fEMA DE CUMATlZAÇ,I,O PAAA O 
TEATRO T.W "'ClI'AJ.Il(AIIARAO\JARA, COM O FORNtClME~O 
E 1 ~IAlAçAO DOS MAlflliAIS DO SISTEMA DEAR CONDl CIO-
NADO. VtNTl lAtAO ~ EXAlJSTAoCONfOllME MEMORlAL DES
CRITIVO INSERIDO NO PROJETO IEcNICO E DEMAIS ANEXO'i, 
soIici!odo P"I. S1:CRtTARIA MUNICIPAL DE CUIJ URA, 

RETIRADA DO ~[)ITAl. : O Edltlll$Ulrb dt5ponirl" M <i1e 
lia Prtlfilu'l. WWOI.II.IQ.YMup.i<>r.br '" pode .... ""Iidlldo 
MTm do 'l<<Uluae •• "foIi'up,""".bf 

Pnr_ILJ(d4! J!JUl(ldol.OI9 
lIJIESA. CJIlSTIHA mMtli.tJ • St<ntlria 1oIIIlq>ll di! -AREIÓPOUS 

PREFEITURA MUNKIPAl DE ARE10POlIS 

ExtrMO di C':"lrtlQ. MoIII!diO:It de ~: Di<ptnY I'fw 
Lom;!It n' U lIlOI9, ec..lr' lIr1l11: "tlMlro Mu,ü<ip. 1 do Alei6· 
poIi~ Co,nmad,1' G8I'da C(Im ..... do Aimon1"., e.bida> ~ 
ErnI:oI.g .... \T~ 'rIw,1I <'10 CIOI'J sob ft' 24.5 3/ .51 8.'0001·1 0 
0I>jtI~ ........ "" l.oc.t<;kI cio ino6wj ..-twoolou/lzm".,,1I 
c.u:J. d.Arto/ipof .. "" Ruo AnI""" Cio:n> ..... ~. SiN .. n' 1" 
C_lO. Ar.q,oIo ~ iIfo ' ...... I mlolo<; •• M.a......,.,,'. 
di O.HDriI I.'.unldpll 1Ie Ent.in<I. V""" l.tII lU ~ 600.00 (6nt:tI 
noil, 1liwIl!ll:l rtllis). PrIlO: A pml!'lll l ~...-.1 por..-uo 
drIernoNdodt1),t{fIUI'ol_ . ...... do<ti.JoOl(trf<}df
roaic . 101 9 iI.lOJ lrilJdI ~ . lm' ,podf:odo .... 
""",.,...,.,...IiQ_do_e.~_r ...... plfOftAo:Js 
na 1ft Fft! ..... ri" U 66m . ONo;iu ""-,.ir;'; ColIIgQ'Ia 
....,mito: l.1'lOJ9;~ 12S, ranedl <ngcr;'WJn6. 
1lÓU:000000Serrio;OI I1tIe«!IÔ'01_III'IdÍ<lI.Areir\poi\ I1 
dI .... io do l .019 AnlClflio .... <OIÓCII 'IonkJo, _ _ 

p4l Ex.a1~ lIe CMr.1rO. M1IdIIid .... do ão: DisperM por 
lirnilr! ft" IU"2 .01t. C_11II'I11': Ptl!!o;u. 101.....,.... doAr .... 
poli>, Contrilli<lo: $«101, di ';0(111& RoOrig&It<. sediada na AwI 
kJlqUÕm Romuoldr;l d. Sito .. ft ' 69. C.ntro, l"'II,rIidpôo de ...... 
poli!, Estodo dt SAo I'lry[o, lmalto no CN' J 10b n" 
21.-448.I19>1oooHI0, Ob)t,. ,...." ido: Preita~.!o de ..... ;ço. 
r.te-ent.. """OS de ITtes!lt'lito pOl. os pros!IlmM' Pr(ljtlOS 
A",~t.nciAis. VIIor 10Qt lU 5,100.00 (001<0 mói. cem ' lOis). 
Prm: O I"'ISfl'1I1 (OnU" 'llgr:rd I partt de 1J ( • .,.e) Óf 
rooio do 101' {do!< mil I IlUDirei ... 1J (onu) lIe ogosto do 
l01 9{doi<ll'Ill" C~qulndo.n~aftrtodo 
pInJ di'1Ilo. OotKJo ~",~iI: ~ tmnc'lnIka: 
J.HOJ9;cIrsptsf:):96, n_dlcaIf9IN.....tmict: 0U!l0I 

Seno do 1 ......... 1'WoI Jl,rdrlit& , .. OI""r", 1 J O"t Nilo do 
2.019.-';" ~ 40i s..1oo,,,,m;II> ~ b trllG 
doCQ'l".ru>. ~detdlll;lo:tJIsper5Ipor inlil.rf' 
15111.on C_ • ...,'" I'mel!ur. Muro .... '* ArMpalio. 
C.....-_· Cor CcwwI1cwi.o ~ Stg-"'n;~ 00 rr_. FWI& 
~~LIDA.CN'J .obn"~lll.(i(N(QJ),11·n ObjotD r_iD« 
(on'''!O<;.'''lfI1Pewpa-.",~dr!~~ .. dlSe<p-.. · 
I1 cIol,mtIQ, "",fctmt IIrftWl. r~_ VIIo- !I:l~ : 
RI 11.1)40,00 (denso". ",W e q.nnto " oi<).l'razo: O ConIf"ttI 
t ... .1 • durl~k> do 12 {dOle] m ..... <onlldos a Pil1lr do SIJ. 
""",turo. podll'ldO se< putOSA <lo aOlfdo <om os disposl • 
\Õft d.lIi 8.666.. do 11 dt juoho do 1,993 "'" SIOIJ orligo 51 • 
indoo ll Oo~" ~~tMia: wlogo>ri.~ l .J.90,n : 
~: JI; _ d, tIll'gOl'1l ttt:nCnriu: OiltrO$ s.no. do I ... • 
"''''''''-OI Jarfdica. .... tô6pob. Ol do........, "" l.019. Amonio 
.... _ dos s..~ Ptef!IIo ~. Emoto do C_,III. 
Iob!IIidiOIIdelJc/lô:l'I-1fio~1I'09I2ll19.(orrtt;>

toolI!:~BNoonkijaal.~ConlrlUllo:l'astorJt 
s..iIo~~o;Rrld.MIftdIII R:rrIdan. n'W-1CM2lI1. 
ZonoItJr". C"'J; 1 0.649.7l'lI'JOO1.1!lot.!oto~. 
si(;a PitU''..c!, 6t ~.,.I ~ dolrcu,," 
f'rtftitI!. Mr.micipII di! ~ Vt!a 10IIII: lIt +lI Aoo.OO 
(<pJOIftI<entol r ~"",ent.1! e .... ~ ~lIIn><l'nt'" 'MÍ5}. "'&lo: O 
pram do-.igtrld.1 da'" (On1rM!l .... .1 do 11 (d~ ....... . 
CO!1I11r d. dOlO dl lll. _ ,IUr,. Cotoçk> ,"~omll1t áriil: utogo
' ... ~:3.1.!IO.lO;dftpo;.III : 11.1 11. 138, 14S, 111.1S9, 
21l.1EO e 166; n"",e d. o:ateo;t:.n, econOmitll: combUStMi5 t 
lubrifitlntl$ .utoorlOll'/fe,Alll6pr;iliI,,,,. 11 deJtmho de l O1'!. 
Anla1io Mor"", rIo$ SiIIIlCII, PreI";t<O Munldpol. Extr.1O do Con· 
tr.lO, Modali~ode d, Ud!aÇlo: Cooc:arrindo Públi<a n" 01 f.1 019 
CorIcedllt1ll'l: ProIcItLor, t.kmi ~ .... '*AltiópoióI. Conce<l~ 
Rodrigo N ..... ~Lo.se1I1~OIPJ>ob ". )U2SAOS/DOllI . 
ZO-Obj&I""""" i! ~ ~.UJO ontI ..... no-anftrIrott 
do ....... Ino6IoM~ IWI~ . .......... açIo"" .... 
dIcn!!Ioclo~~lde"'~.VIlo-.....,..t 
Jt$1I01,!iO~eum""""""''''''''''.-j.I'Wa:O 
"'~"'Ws .......... _fcll~ (Iioo>l ....... mnt"'" IIB w dl __ ~l, poclondo_~iD~ 
",,- Aroo6pcrllo. ... 11 do limo . 2019.An __ .... 

dolSoots. ,....,II>~, lx1r1!lo o. Contr1l&o. L4oo'IIi!IocII 
Óf l.iduç.k a.... .... F'IIIoIIo:a .. 01nOl g. """,ua l.CunódpII 
c. Aroi/IpoIL VoItIA_I ~f'9n/1.-11~de Energi.I 
lIDA, iMallo no CNPJ 5oIl1'l" H.!IM.666/000I ·21. ClIjIllO resu
mido f ~~ de Emprew de ~IOS d, Cons.,.. ...... de 
En ...,;. - ESOl pn ~ebr. tenng d. <ampnom~..,. fim di 
ropreoenlor I ~I em d1. ",1da ~ia. om rf!l~ di 
contrato de rlsaI ju1to à ~ookiiJI e permisslooiriM dI 
""""9IotlówiQ noe>mldo rIc~OI!ll2QlO.Arei6pdi!, _lI de 
.Io.UlM do 1019. A."onlo Mil"'" cios Si~os. ~ftito M~l 
b .ao <Io Corolrl'll>. I.'.odIIicIIdt . ~: 1:Jioponu fiar 
lirrIIlt N" l M01 ' (onl auret: P'rete!u.1JuuapII rleArf16. 
pois. ""'r ••. WIIbiltlll Lh<fno'" R .. liluo;.lT~ 
C~·~I",*,ri"n SlIUQJ.(I(JQ1-10 ~O!IO_C .... IÜ\" 
di! P'dbIicwIII,." pmuo;M. MfOilo. ~. ""-'IioIog ... 
_ ... ~"" IO I~.dI~ lol<t. 

RSUIt. VlIotlorll: lIt I.JIlO,CIU{~",;t Ire<mlos ruiil 
Praza: O pmtnll_tIII.ipdI Pl'1~cIr119 (cIrlelWJlrll). 
jllnhodo2mg{!Ioisml l td_f)aIl!19{d~ ... ;..tto 
d. 1019 ( ..... ~, I ..., ....... ]. q1Wl<:ko ..,., '"",idl!raclo "idO 
d. pleno dinito. Oott<IQ Of\.",.,*io; ",,1IIqor" oron&niQ; 
LI 'IO.l9: dep .. : 191: """'i'" ",~j. KDnÕmi~ Oulnn 
SeM;0, do 1er(fÕms ~III' lUrfdita. Afl'iópm;.. I g d~ JullK! de 
1,019. AIItl'lnic Morcos dot SoanIOl, Pre!tilQ Municipal. betrato 
d. Contr_ Mo4Hda\l, df LtclIlOj": Preg.!o Pr .. encial ri" 
12/l:019.ConIr.mdo; TlrIani e CWia Gabriel. õnsa!Iino CNM 
MF sob n" l J4S I J UlOOOI· S.. Objet. _Iolr" IQUÍI~ '* 
re<Mg. do;_ d. ~I'N {gip _ pú ~lIUOfeito <100 poIf6lool 
VlIII- totaI:lIS50.9n,00{~. mi,.........ant05 "_ 
e ...... . Hn) . ...... :OI.-. ...... ~IfI<io __ .. ""' ... ,* 
121~mt_ ._"'dadNda>Ul .............. ~ 
~: t.II.ia«Clllllr:lU;U'lOJil; ~88; 
...... cto CilIOgON...,..,1tN ~. tomumo.AnSóc>oIiI. 

OI di .!Alo .1019 Antonoo Mortal. .... ~ Prrltlll>Wu",· 
t;p.I tot.<IIO Óf (on .. lo. ~ do l Ou.;Ioa; DIIponM 
"'" Ilmitt .. lOlfl019 C ... .uotr Pr~. t.t..I~ '" 
Artoq:Idos. Contrllado: _ V'1'I'l1 Rcxh4, CPf . 141.1nAOS-90, 
oq.u, lMo<;k> do imóIou' ..-bIIf1c ooioo nl!SUI CId .... na 
Rui Vkll'lu 10<.1~", n' 18612. 9.0 .,.0 N""" TI1O, Ato""" 
.SI'. d .. 1lMdo I nllto<;lo • funciOllornentO d. "'''_ dI 
.....11'*nlll ~,Y"-", lot11 Ri & ooo.OO ( •• io '"" .... 1 "'N. 
Oll~ dl!JIItIO .... 1019 {_"'J. d., ........ ) I i venw am 
li (me'l, um) do Du .... bnI do l on (_ m, t cPlI":"'1 
POdIr'do ll'f "'''''OIJ."",Iim_do""".,,~_ 
.... ,.. .. nhlClnat.f! ffdo! .... 166il'JJ DoIM;.~_1.l
rW; "' ...... fCOnIlm ..... U90.)I;;~ JO:_ ... ~ 
90'" taorbl-itl: o-..w. ~ do lI'!<NlIo ""'- FiJQ. 
Attt4>OI"'" ~I do luh>ul.o19 4.nConio"''''''''''SM":DI; 
~~úlril~dt..., .. aI!I. ModoI" ..... deliollÇkl· 
c...ICOt\OÍrtri" 1 l1l91!l.(ooltr_·~.M!I'roapoI ck 

Ar*Po!is. (on~ .. ..oda: G I V DItm.o t~ E~ (MPI 
~m.tJMOrl-l:6.~ .....,,;do; eon .. ,o<; .. n __ 
pOf ..... llOjAoclt..m.; .. I_~" ... dI ... ~ 
rÍl) fttI-lCI, ~., "'_unlkl .... ttrvo. ","""'t:Y1 d .... 1'If,III 
dtt ~pobI!(.Idorn.ndpo otArI06polll. V" \I:W, R$ 
M, HO.OOÚft$lrl"e~.1:"o ..... """"""" ..... ÓfIqUfI1t! rtM) 
1'r~IO: O tQ<I,.to Il'!'! ví~. ~ 11 {dele).,..." (J)rttaCot a 
~ dt ""'lfin'l!Jr .. ~ Sf!rprmogod ..... lormO! do 
di'lX"IO no lrIIgo S1. lncbc> 11 da l .. de liriIM;&t!. Dot~llo 
~_ÚlLI: t.1leojerri.o ecD:"IlImia: 3.390.19; dKpCSl' 158. 
"""" di t.1t",,,,,,. or:~. Outros ~os dt TOII'Wl OS 
l'moI Jr.rrldiGa, AreiópD'i~ 1<10 15 11 . lu !.o o. 2019 _ 
Norccs dOI Sall""1'refoaiIg Moni<ipal. 

ExUIIO do AlI d. Ro!Ii>tro do Pr!ças. Alo "'" ~1fO do 
~"OlI20\9A "'~aM..-wrplldf, AI.q,.,Iii,rlrtk> 
~ .. . a prirntrl !nflWl"ll ~ Onlrçiq NIM 
tt. U04. (HPI C"219H.'IlOO1 -06 . ~lWlIr.9Ilro.jnÇOS ,..._ .... _ ...... _* .. ---
. d rtron.~ .. ..; .. cI.,..f!Õ5poil, "'_'IIWid .... I'tt'J. 
l'ffMfIOII ri" CI6nOI9. v.ia- laIoJ r~ •• lIt 110 IOQ.OO 
VoIIiadtt di r.l Óf rt'Jblro do ",oçoS:1J)'O>!Jon , lMWl010 AtI .. ~ ••• ~osn"0212019 . ",,,,,,,,,, ,,, ,",,,,,,,,1.;0 
ArNIpoII'I, Oti .. legiotfllderr, •• ..-im.n """"'" dlSS-flud .. 
W .... OIl ~ .. f l""" roon .. ME, CNPJ O'tl~H4IWOO1 ·U 
Oh)'!!a ' ew.mic"o: fteo;t:no d. P'"I" p., .. ..,""1 aquisl\io do 
g"'-tI'O< Ali'nftltidoo Iut,tUllgron,. ..... d .. t .. l<Ios . Mtrwldl 
E.caI .... Modali<tl<lt "'""'" "e<on<i" ft" OllJ019 V.1or 10lal 
regima\lo: R$ 51 ~OO ~Il" .... di ... do rogistro di prl~ 
lJ)'O>lJOI9. 2!)'05(l:010. j!J,o do I'.fgiItro .... "'.o;os n" OlflCI9 
A l'rt!';t.IIl ~ do Artoópok. ilrgAo 'ognn .... 
pr;m.;r1 1mpl' ... ~f ....... rIo~.~ · "'l 
(N'J' 2J.J.U1J.IXI!11 M ~ ,........,., /Llt ... . dI "'1\0 
JIiIf' ewe'!QJII ~ dt vfnon:B ~._ 1Ion~ .. !I
,,"!I"aJ d l$l ........ I "'..-...dI &:::lIa!. Mcdllchd. 1'r'9k> 
Pre....oII ri" O1n01 ~ VJb uuI ~. fIl Q.!4C.OO 
VoIIiadtt rio 111 do "'~ .... dt p''';'''. l J)'OSlJo19.lOlOY.laJO 
A'-doRt!l~tro dI""'COIft' 04I2f119 A ,,"'--....... idpo( .... 
~'" O-gAo '.te'" e. ",imrir' rmpItso!. <lI:tI-.'fI<Id .. 
M.lU- Maur, - 1'nIdI.1 .. AIrr.u>lIti .... CNPl C&.90Ull lOOO'l· 
M. Obj-. ... ..,.ódo: RevÕ>llg do .. "'o piO'a ..-, ...... tio;~ 
di gInOI"CII Alim..,tIciao ~ilM9""'"""" ~ .. madoi . 1.1"..". 
di EI(QI..-, Modal<llde Pregko Preiencl.1 n" 01nOl g, V.1o! 
lOI!oI rerJ~lfadO: R$ 56.62 0.00. V.lidode di . 1I di "'II;11fO ele 
~: 2010>12019 a lOiOS/202 C. Ata di Rlgiotro dll't!i;CII ~' 
OillOU APref'tit>.n hktJlópaldeAreiópoli$, IY!lM resilu/IIJ ... 
., prim .... l!tlF1W dNlIIcId , BeIIril Ar"""1rI< UM. (NPJ 
17 OBUO!MlOOHIII. ObjttQ rt$UIIOido: ~"!l~tr. rir ~ pn 
.. ",~a!~iodo ~Alinentlóai d!l5l"'odor; 11.1.1'\d. ~ MoNIiNdo "" ..... "'ese>oII~" 011201 9 V_I"''' ,.,ostrOiH: RI 1" JOO.OO. V~.1h ou 1ft ......... '* "'OÇOI 
11106o?01I111106Il020 AlI.'te;"'o."'f';Cllri"!WJ01' 
A """u."""",", do........,.... 6rJIICI r.II" t , 
~ ........ ~f ... b , !.l. RiIfJ A_"", Llol CN'I 
10.~I S.ml1lOO1 .ro. ~ 1fS!I'IIido. 1Itsr<m> .... JI'I'1I:> 1\«' 
...... a.roIocp.MI\aodl! ~AI""-"'tkIm.....,..,I<Ios.1.\mr>
d.o b<oIIt _~ "'~ Pre<en<ill li' IM 01 9 V.IIor 
101" ",iI ~1do: lU 3CI'l.200.0CI. YaIidodt d.o oli di "'IIl:IlfO do 
prtÇ(I': l1r'1:1&:1C'19a 111t1W2Olo. Ato doRtgimld, ~r(' 
07f.1019.A Pre!f:itur. Mu,,;q,1I o. Arei6poli~ órg.io "'1110114111"", 
"' ~a ~r .... <lmlfi<ldo, BoI,.io Al~ "tIA. 
CNPJ: I J.088.30'11OOO1·88. 0bietc ......-nido: Reg; ...... dI 11"(0 
PNI""onlUll "",kjçio de gOn.,os Airnentlti<ls dlstilladm. 
Mtr'II'Id, &caI~ Mod.Iidad. Pres"'~" n' IIl/201g, 
V ..... KlIII .... t.., lIS 12.51lO.0CI. V.õdaded. ot. di ~n 
dt preças. 111061'J01!l li 111O&2il2O- Ato do R ... ÍItrIl do 1're\0I 
rf' 1IBJlO19. A ~fI M~ de AflÓ6pDM, 6ft.\tl rt9S . 
tr ••• ~.~~8lfr~Ctm8<iodo 
~. '""_IIOUdI-EflP.OI'J:OD.l4fi.l sortlOO1 ·ao 
OIIjIIo;~dt_,..,."",""",lIIfOIsiIlo>~<fIC.IIlI "" 
dtiIGoiM oNtfnio mrdkNl M:rchbcIt ~ PrestediI ri" 
1112019.V .. I01 .. ' .. _IUR.Q50.OCl Vlll" ....... dnta do 
ftgÕIt'OdI~OII117I2OI ~ '(IIJ[I7J2QJ O' AI. Óf~~UÓf 
Preços n'WJIl1S. A Ph>IIWr. ~unicipaldI"'~ órg~ 
regístrldoo; e a ,.-IIII!ÍT. ""P'" d ... ili<ldl, PfttjY't' Con$IN· 
çkI , e Paoimml(!kJ LTOA. CNPt lO.MS.6i!M)Xl1-41 , Objeto: 
RtgolrO di! P/iÇOi .,.-I ...... , contrnlOjio do "'" ..... "..-. 
UlQlçio do n ,-y;,CII dt ~kI clt p.i.irnlf*" I!J lbI~~ 

I..,. bulltot, J.'~lId"" I'I.po ~en<I.1 n' 1112019. Valor 
tOl" I8\IlIuldc>' Ri IJ IoQItOO Y, _. cio '" <lo '''9~U ele 
1"105: 11lI01/2019 a lo.'JlJnOJ O. 

ARUJÁ 

PREFEITURA MUNICIPAL Df AHuJA 

D/SI'tIM ti( llClIA(.lO 
1'IIr~_."""''''''''''''28!lA081l9. • .riftoaI . 

dtdIio KlnÍ'lil!rriA*<IíIpen!.orleiWçioparllfl!15~ 
rIe I~ • telebtlo ..-. _Dal (SM') par. ~os di 
~ I d" ""Nrnen," 4 NESTEl I(UCot.1lJh'1O,çOU 
11M pe!Odo: 1l mal$. vala 11$ 1.0«1.00. PubIõaçIo para 
otn"""'" cl.1~ .. ~intntL 

Pr<*lua MllnÍCipilde Al~~ 24 do JuIIlo do20\9 
PREGA0 H,H RONICO N' 41 /19 - REGISTRO DE PR~COS 

PAlIA ,OCAÇÃO DE EQUIPM1ENTO~ MAQUINAS E CAMI · 
NHOl $. INClUINDO MOTORISTNOPERAOOR. COM IlUSTfVEL E 
MAM.lTE~ PARA EXEcuçAo DE SElMÇOS DE MANUTEN· 
ÇÃO f CONSERVAÇÃO DE VIAS NO MIJHICIPjQ: 0ispu1I: dia 
~~1 9 h 09-:OO"",,",-

PREGA0 UITRONco ti" 41JU - REGISTIIO !lE F41EÇOS 
I'A.U. ~çJ.o PE CONCIIlTO IIS1NAOO f(I( 15 "'J>A fAAA 
lISO M stCllUAAIA De: ~ E llUWI SECRETAl1W 
I"ólW~~d.'l11'J&1'19.otQO hor ... 
U:tt(~ 1It"" ~~. ~""".bf 

AawlInrItI1.w""h ·liouç6I:I · • ...-otm..-.. ndo.:1t 
. fôll cIo""'-"'kIPI ~ ... .br. M ... 1$ r.1ornIOj6ts 
~1"""- 11 1 14'~ ·J""~Óf Compr ... 

"' ... lul ............ doAnft 2( do t.Jloo do201 9 

cAMARA MU NICIPAL DEARUJÁ 

OORATO DE CO~RAlO 
CONlRATANlE : CAw,RA MUNICIPAL Dl:: ARUJA 
CONTRAT~: SINO ASSESSORIA E CONSIJUORIA UDA· 

.,~ 

CONlRAfO N"J lr.lcn i'!IOQS\.O N' 111 '1112019 
09IITO: CO NTRATAÇÃO DE Uo1PRE~ Est'KlAUlA!lA 

I'AIIA Ai1.IAI.IZAA;ÃO E DESf:NYOLYIMEI(IO Df NQVA "iA1A· 
fOlr.tA DO S/TE QI, cAIAAM MIJNKlI'f\I. ElE AIWJÁ. 

Vl1CJl: as 16.0c0.00 lDmSSlIS w:L REAIS! 
vtCiENaA: I l (OOlQ IoIESBCONTADOS DADAIA l'lIlKA· 

DA AlJIO!1IUtÇAo PNtA 1t«JQ!IO!> stRYI(~(AlSJ 

ASPÁSIA 

PR EFElTURA MUN ICIPAL OEASPASlA 

~:;t~~~~~°N' 00lI2019 
A Prol. lt"'. !.Wnicipal de Asp.l.l. (SP) tom. p.tIUo> ~ .. 

lor~ rl'1llizor o rnr.a",. lititatórla n. mad.ôdlrdt cbt prtgão 
Prto.., dll. <onlflltoçAo df omprl!l.l tspf(iaIiUd~ piO'~ eGo;
t.i> .. de .." ",iaM tipo ~"'Q. ~o QII'lcIT1t!r o, ano '* 
lobritaçio . ",odeI~ 201&/2019. om .. ~ 10 ~ 
Q!IoW~. ;"",. Sea.!1Iri . d. bIaM trJ !.IUdt • "'_ -
tlOOOIll1õ'J1WlO13 

o. """"""''''I>«1IO~Q. _ _ Pf01IC'," 

t ~ d. MiIi'.IIIio ..... . ... JaVUrI • MUI 

MoI::It.~' 1SO.~ "''"'"''~It ''' '' 
C"'00lI .. cIoclia 07 .~ •• 2019. noScut. C""'p .. 
4Pr~. -""" .'''~O t''''''''._ 
_1Iopr!> >eri ",illilodI>~~, 

[-l,t.I Ccrrt'IpIfIo I rII ..... "'~Ile!! .... kI bmt!cirto. 
,..10 trepart""""'t. de Licit>o;~ do """'tLir, r.tuni<ipA. 
di ~. I Snta-MA, d"" ~r. ft l1 hOOm(! , lIIi 
lJ11 00rn.., "" IShOOmin pI'Ic 1"-111" (lll JlM·&1-8Q '" ptla 
sh www.I5jIMI ... p.gov.br ... solidltprlo e-ml.lil lidta<ao 
ISl"'li.Ohotmail""" 

!'re!e,," M!MKrpaI do Aljl.\sli (5'1, 8112 ' li! ~Ii! 2Q19 
JllSUt EDUAROO Il{AS.\IJNÇÃO . ",.k'l1O ",,",,<$11 

ASSIS 

PREFEITURA MUNICIPAL DE ASSIS 

C~Nlu.oo DE WLCoAWNlO 
RlL I'IIOCU)O N." 051n019 - 10MA0Il ot PIllÇ05 N." 

00Tr.l019 - C01ffltA1AÇ40 DE SEJl\ll(OS O~ ENGOIHAIM 
PARA PAVlMENTAÇ.I,O ASfAl.11CA. C--. ~ obwr· 
'lado a llr<1!iIo do Prelrre:\dc!i na (tr'!a1~kI ,.-ftWto no Lo; 
fedoral "" 1211t16. foi ded .. Id..,."nd •• '11O h.,. 01 cUl ot<jt11> 
<ffIorT11 . eml""O: · A R CONSTRUTORA O< OBRAS UM, ptIa 
•• Ia- di RI 219.993.M. O itl'm ft" Q2 • foi dellarldo d .. ..-to 
1\bIertIl..-""oparnr="",-

..... " (S!? l4 dojuho .... 10I9 
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C L FEMA 

Fls n' 350 . 

Assis, 23 de Julho de 2019 

A lIustrissima Senhora 

Maria Salete Porto Steiger Elias 

Presidente da Comissão Permanente de Licitação / Fema 

Assunto: Solicitação de conteúdo. 

Ref.: Processo 026/19 - Edital 023/19 - Concorrência 02/19 - Contratação de Agência 

de Propaganda, visando Serviços de Publicidade da FEMA - Fundação Educacional do 

Municipio de Assis. 

QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTOA - ME, com sua sede na Rua 

das Rosas, n° 100, Jardim Santa Amélia, CEP n° 19.816-080, no municipio de Assis, 

Estado de São Paulo, inscrita no C. N.P.J. sob n.o 02.436.74010001-09, vem 

respeitosamente à presença de V. Senhoria, por intermédio de seu representante legal 

que esta subscreve, com fulcro no art. 109, I, "a" da Lei 8666/93 e art. S·, LV da CF/88, 

vem tempestivamente solicitar c6pia dos conteúdos dos envelopes 1. 2 e 3 da Agência 

de Comunicacão Z5 L TDA - ME, classificada nesta Concorrência. 

No aguardo e sem mais para o momento, fõ2.436.740/0001-091 
I. E. ISENTO 

Inser. Mun. 27880 
Agradecemos, auEST COMUNICAÇÃO TOTAl LTDA .• EPP 

Rua das Rosa,. 100 
Jd. Santa AméIia· CEP 19816-080 

~<11J~M ~){; L ASS:S·SP -I 

Carolina Tomiko Yazlle Maciel ~ ~ 
RG 24.657.786-1 

Ru •• da, R05.",. loa lei. 5,,',!., '\<rellO 1 19816080 I Ass,; I SP 11833024740 
\'i\·J\\.QU€!>t com.br I que~t@quest.\..llrT ~. 



Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

DECLARAÇÃO 

Processo Licitatório N" 026/2019 
Concorrência Pública N° 002/2019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 
N.· 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 
EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

A QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL L TOA - ME, por meio do preposto infra assinado, 
em razão do Ofício datado de 23 de julho de 2019 - Assunto: Solicitação de conteúdo, 
DECLARA ter recebido, na data e hora indicadas, do Setor de Licitação da Fundação 
Educacional do Município de Assis, os documentos abaixo solicitados: 

1. Cópia do Conteúdo do envelope n. o 1 da AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 
LTDA-ME; 

2. Cópia do Conteúdo do envelope n." 2 da AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 
LTDA- ME; 

3. Cópia do Conteúdo do envelope n.o 3 da AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 
LTDA- ME. 

RECEBIMENTO: 

DATA2..:L / Of /2019 
HORÁRIO:)~hSV mino 

Av. Getúlio Vargas. 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www-fema.edu.br 



Quest Comunicação L TOA - ME 

Sra. Carolina Tomiko Yazlle Maciel 

Adm e Licitações 

Em 30/07/2019 

~ 
C.L FEMA 
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Assis, 30 de julho de 2019 

A Ilustríssima Senhora 

Maria Salete Porto Steiger Elias 

Presidente da Comissão Permanente de Licitação / Fema 

Assunto: Apresentação de Recurso Administrativo 

Ret.: Processo 026/19 - Edital 023/19 - Concorrência 02119 - Contratação de Agência 

de Propaganda, visando Serviços de Publicidade da FEMA - Fundação Educacional do 

Município de Assis. 

QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL L TOA - ME, com sua sede na Rua 

das Rosas, n° 100, Jardim Santa Amélia, CEP n° 19.816-080, no município de Assis, 

Estado de São Paulo, inscrita no C.N.P.J. sob n.O 02.436.740/0001-09, vem 

respeitosamente à presença de V. Senhoria, por intermédio de seu representante legal 

que esta subscreve, apresentar RECURSO ADMINISTRATIVO em face da 

classificacão em 10 lugar da empresa Agência de Comunicacão Z5 L TOA - ME. 

No aguardo e sem mais para o momento, 

Agradecemos, 

r; 
02.436.740/0001-09' 

l. E. ISENTO 
Iosa. Mun. 27880 

QUeST COMUNICAÇÃO TOTAl LTDA • EPP 
Rua das R05a5, 100 (/J Jd. San'.a Amélia· CEP 1~316-080 

~ffi, ~,/4; ~ _ J",~~:StY -1 
Carolina Tom(kc;Yazlle Macit:) - .... ~ 

RG 24.657.786-1 

Rua das Rosas, 100 I Jd. Santa Amélia I 19816080 I Assis I SP I 1833024740 
www.quest.com.br lquest@quest.com.br 



ILMA. SRA. PRESIDENTE DA COMISSÃO DE LICITAÇÕES DA FUNDAÇÃO 
EDUCACIONAL DO MUNicíPIO DE ASSIS - FEMA. 

Processo Licitatório nO 026/2019 
Edital nO 023/2019 
Concorrência nO 002/ 2019 

QUEST COMUNICACÃO TOTAL. com sua sede na Rua das 
Rosas, n° 100, Jardim Santa Amélia, CEP n° 19.816-080, no município de Assis, Estado 
de São Paulo, inscrita no C.N.P.J. sob n.O 02.436.740/0001-09, vem, por seu 
representante legal que esta subscreve, respeitosamente, à presença de V. Senhoria, 
com fulcro no art. 109, da lei 8666/93, tempestivamente, apresentar RECURSO 
ADMINISTRATIVO, em face da classificação em 1° lugar, referente a Proposta 
Técnica, da empresa Agência de Comunicação Z5 LTDA-ME, nos termos que 
abaixo seguem: 

1) DOS PRESSUPOSTOS 

A interposição do presente recurso é tempestiva, considerando a 
comunicação da classificação da empresa Agência de Comunicação Z5 lTDA-ME em 
primei ro lugar, no dia 23 de julho de 2019, restando estabelecido o prazo pa ra 
apresentação de recurso de 5 (cinco) dias uteis. 

A empresa recorrente não venceu a fase da proposta técnica o que, 
per si, evidencia o interesse recursal. 

A peça de irresignação é proposta por 
participante do certame, o que atesta a sua legitimidade. 

empresa credenciada e 

Presentes, portanto, os pressupostos recursais. 

1 I I r I 
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2) DOS FATOS 

Na data de 23/07/2019 foi aberta a 2" sessão do Certame em 
epígrafe, a fim de elaborar planilha com as notas atribuídas pela Subcomissão 
Técnica, pertinentes aos invólucros nO 01 e 03, e consequentemente efetuar o 
julgamento das propostas técnicas apresentadas. 

Ato contínuo, a Licitante Agência de Comunicação Z5 LTDA-ME, foi 
declarada vencedora da Proposta Técnica, obtendo como nota final 93,50 (noventa e 
três virgula cinquenta pontos), enquanto a ora Recorrente, obteve como nota final 
83,00 (oitenta e três pontos). 

Desta forma, passaremos a demonstrar que as notas não 
correspondem a realidade dos fatos. 

2.1.) DO INVÓLUCRO N°1- Plano de Comunicação Via não Identificada 

o Edital prevê quanto ao Plano de comunicação Publicitária que: 

"1- PLANO DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 
6.2. O Plano de Comunicação Publicitária deverá ser constituído por 
caderno específico composto dos subquesitos Raciocínio Básico, Estratégia de 
Comunicação Publicitária, Ideia Criativa e Estratégia de Mídia e Não Mídia, 
elaborado com base no briefing fictício - ANEXO 7 e nas orientações deste 
Edital, observadas especialmente as seguintes previsões: 
I - formatação realizada conforme subitens 6.2.5 a 6.2.9; 
11 - elaboração em 02 (duas) vias, quais sejam: 
a) Plano de Comunicação Publicitária - Via Não Identificada;" 

2.2.) RACiOcíNIO BÁSICO 

Um dos subquesi tos do Plano de Comunicação Publicitária é o 
Raciocín io Básico, que deveria ser desenvolvido por meio de texto, gráfico e/ou 
tabela no qual o licitante apresentaria um diagnóstico das necessidades de 
comunicação publicitária da FEMA, sua compreensão sobre o objeto da licitação e, 
principalmente, sobre desafio de comunicação expresso no briefing, conforme item 

6.2.1. do EdLta!. {) 

Id I 1 81 l. 
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Ocorre, porém, que a Licitante Z5, ao desenvolver seu racioclnlo 
básico citou "aumento de 20% das inscrições para o vestibular da Fema 2020," 
Referida porcentagem foi colocada como objetivo em relação ao vestibular do ano 
passado, 

Ora, o Edital não contém qualquer informação sobre os números 
do vestibular anterior para que os demais Licitantes pudessem prever referido 
percentual, bem como, nos questionamentos feitos à comissão da Licitação a 
resposta foi para seguir as informações citadas no Edital. 

Desta forma, pergunta-se: a Licitante teria 
"privilegiadas" quanto a esse ponto? Tal ilação se faz necessária vez 
encont rado nada neste sentido no Edital. 

informações 
que não foi 

Evidente, que tal fato prejudicou a Licitante, ora Recorrente, bem 
como feriu o Princípio da Isonomia e Legalidade do Edital, norteadores do Processo 
Licitatório, 

2.3.) ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

Outro subquesito é a Estratégia de Comunicação Publicitária, a ser 
desenvolvido também por meio de texto, gráfico e lou tabela no qual o licitante 
apresenta as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio de comunicação e 
alcançar os objetivos, geral e específicos, de comunicação relacionados ao desafio 
expresso no briefing sugerido no Edital. 

Mais uma vez a Recorrida se utilizou de informações que não 
estavam abrangidas no Edital para apresentação de sua estratégia de comunicação 
publicitária, 

As ações foram denominadas pela Z5 como Ações Diferenciadas, 
conforme podemos observar na página 6 do Plano de Comunicação da recorrida, 
Quais sejam: 
- Jogo Acerte na Escolha 
- Ações no Shopping e escolas 
- Pulseira de silicone 
- Folder 
- Inbound Marketing 

8Ib 1 
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De se notar ainda que a Recorrida apresentou uma tabela geral de 
mídia com distribuição das inserções em dois formatos, Mídia Briefing Geral e 

Mídia Briefing Fictício. Contudo, o Edital prevê somente a de mídias conforme o 
Briefing Fictício, sendo certo que a apresentação fora do escopo edita lício não 
deveria ser aceita por essa comissão, nem tampouco as pontuações serem apuradas 
com base nos dois formatos apresentados, pois, ao que tudo indica, foram 

considerados pelos Julgadores. 

No que diz respeito aos investimentos de mídia e não mídia, foi 
acrescentado o trabalho de inbound marketing e utilizado uma plataforma de 
automação que não estava no briefing. 

Verifica-se que a ferramenta de automação contratada foi aplicada 

por 3 meses na campanha, porém o contrato com a empresa de automação é no 

mínimo de 1 ano e na proposta foi colocado por 2 meses, evidente, que o valor 
apresentado não condiz com o contrato de 1 (um) ano. 

Cristalino que no presente caso, a Recorrida Z5, apresentou sua 
Estratégia de Comunicação Publicitária ao arrepio do Edital, util izando-se de 
informações que não abrangiam o escopo do Edital. 

Não podemos deixar de ressaltar, que o edital eXigiu que fosse 
apresentada a Estratégia de Comunicação Publicitária de acordo com o Briefing 
Fictício ali disponibilizado. 

Ademais, a Recorrente pediu esclarecimentos a essa Ilust re 
Comissão quanto ao dever de utilização das informações disponibilizadas no Briefing 
Fictício e a resposta foi positiva. 

"Questionamento nO 04: Sobre o Briefing fictício, os quantitativos de cada meio 
bem como os valores mencionados, conforme alocados no briefing, deverão ser 
seguidos? 
Resposta nO 04 - Sim." 

É notório que mais uma vez a Recorrente foi prejudicada na 
pontuação, tendo em vista as informações apresentadas pela Recorrida estarem fora 

do "copo do Edital, "com ",it" , co",id".d" p,lo, i"'g.dm" 00 mom'"to~ 
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avaliação, ferindo novamente o Princípio da Isonomia e Legalidade do Edital, 
norteadores do Processo Licitatório. 

2.4.) IDEIA CRIATIVA 

Outro subquesito do certame em debate é a Ideia Criativa, por 
meio do qual a licitante apresenta proposta de campanha publicitária para a 
execução da sua proposta de estratégia de Comunicação Publicitária. 

Com relação a referido subquesito, a pontuação atribuída pelos 
julgadores também foi superior à Recorrida em comparação com a Recorrente. 

Destacamos que as justificativas dos julgadores se basearam na 
originalidade, inovação, atualidade e que referida ideia atingiria o público alvo da 

campanha: 

c) Ide la Cnatlva 

c) Idela Criativa 

A ideia criativa contempla uma linguagem compativel com o universo 
cultural do publico-alvo que demanda onglnalldade simplicidade de 

Interpretação e InteratlVldade Faz uso de técnica de redação 
9 publiCitária (storvteltlnQ) 

A Idela se adequa ao público-alvo e tem aDjetivos de comunicação 
conceituais e Inovadores A linguagem apresentada é compativel a 

9 Quem vai a~nq" e os matenals de divulaacao sao bem aceitos 

Porém, o que podemos observar foi algo bastante diferente, pois 
não tem nada de original, inovador ou atual, principalmente por plagiar outras 
campanhas já desenvolvidas no mesmo sentido. 

O mote usado pela Z5 foi: "Você escolhe Fema. O mundo 
escolhe você." 

Com uma simples busca na internet é possível encontrar 
campanhas desenvolvidas com a mesma ídeia. 

Segue abaixo conteúdo da internet: 
https://www.youtube.com/watch?v-1 rtvkaWFHAc. 
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o mote utilizado pela Recorrida Z5, é muito parecido com o 
utilizado na campanha USC-Universidade do Sagrado Coração, estabelecida na 
vizinha cidade de Bauru - SP no ano de 2015, o que não nos leva crer ser uma 
coincidência. 

Evidente que tal postura é inaceitável, mormente em se tratando de 
instituição do mesmo seguimento de mercado, podendo ser considerada uma 
concorrente, e cujas peças publicitárias serão apresentadas praticamente nos 
mesmos meios de comunicação e buscando atingir público similar. Como portanto 
ser considerada, no subquesito "IDÉIA CRIATIVA" como melhor avaliada que a ora 
recorrente? 

Com relação a ideia cnat lva apresentada pela Recorrente, 
estranhamente as justificativas dos julgadores foram de que a ideia não apresentava 
orig inalidade, que era ideia comum em campanhas de vestibular, contrariando e 
invertendo completamente a pontuação em re lação a Recorrente e Recorrida. 

Diferente das justificativas, a ideia criativa apresentada pela 
Recorrente é nova, atual, original e atende perfeitamente o público alvo, assim, não 
poderia ter tido pontuação menor do que a Recorrida que apresentou uma ideia 
repetitiva e desatualizada, sem qualquer originalidade. 

Mais uma vez a Recorrente foi prejudicada na pontuação, o que 
deve ser revisto por essa comissão conforme exposto acima. 

3 - DO INVÓLUCRO 3- Repertório e Relatos de Soluções de Problemas de 
Comunicação 

o Edital no item 8.4. diz que: 

"8.4. No invólucro n. 3, deverão estar acondicionados os 
cadernos específicos, documentos e informações referentes à Capacidade de 
Atendimento, o Repertório e os Relatos de Soluções de Problemas de 
Comunicação, de que tratam os subitens 6.3 a 6.S." (g.n.). 

Conforme Edital, no invólucro n. 3 deveriam estar os caderp:s ~ 
específicos, de acordo com os subitens 6.3 a 6.5. 1Jl~ 
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Referidos subitens dizem que o Licitante deverá apresentar em 
cadernos específicos, a capacidade de atendimento, o repertório e os relatos de 
soluções de problemas de comunicação. 

Entretanto, a Recorrida Z5, apresentou todos em um único caderno, 
mais uma vez não seguindo as determinações e os requisitos previstos no Edital, o 
que por si só não poderia ser aceito por essa Ilustre Comissão. 

3.1) CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 

No que diz respeito a capacidade de atendimento, entendemos que 
os critérios de pontuação mais uma vez não foram bem distribuídos pelos 
julgadores. 

Concordamos que Recorrente tenha ganhado na avaliação de 
todos os julgadores, porém a diferença apontada foi muito pequena diante da 
realidade das Licitantes, sendo que a capacidade de atendimento da Recorrente é 
muito maior do que a da Recorrida, tanto no que diz respeito a estrutura física 
quanto aos profissionais. 

Basta observar a quantidade de profissionais envolvidos em cada 
uma das contendoras para se constatar que a ínfima diferença aplicada em favor da 
ora recorrente encontra-se evidentemente sub aplicada. 

Assim, deve ser revista a pontuação neste sentido, vez que as notas 
atribuídas a Recorrida estão muito além da realidade. 

3.2.) REPERTÓRIO 

o ítem 6.4.1.1 do Ed ital, menciona que: 

"6.4.1.1. Para cada peça e ou material previstos no subitem 
6.4.1, deverá ser apresentada ficha técnica com a indicação sucinta dos 
problemas que se propôs a resolver e a identificação da licitante e de seu 
cliente, além do título, data de produção, período de veiculação, exposição e ou 
distribuição e, no caso de veiculação. menção de pelo menos um veículo que

J divulgou cada peça." 
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Contudo, a Requerida Z5 mencionou, na sua ficha técnica, somente 
o ano de produção e veiculação, não mencionando a DATA COMPLETA 
(DD/MM/AAAA), bem como, não mencionou o período de veiculação, não seguindo 
mais uma vez os regramentos do Edital. 

4 - DOS PRINcíPIOS QUE REGEM A LICITAÇÃO 

Conforme prevê o artigo 3° da lei 8.666/93, vários são os Princípios 
que regem a Licitação: 

"Art. 30 A licitação destina-se a garantir a observância do 
princípio constitucional da isonomia, a seleção da proposta mais vantajosa para 
a administração e a promoção do desenvolvimento nacional sustentável e será 
processada e julgada em estrita conformidade com os princípios básicos da 
legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da 
probidade administrativa, da vinculação ao instrumento convocatório, do 
julgamento objetivo e dos que lhes são correlatos." 

Entre os vários princípios, damos destaque ao da Vinculação ao 
Instrumento Convocatório, a fim de que haja segurança para o licitante e para o 
interesse público, extraída do princípio do procedimento formal, que determina à 
Administração que observe as regras por ela própria lançadas no instrumento que 
convoca e rege a licitação. 

No presente caso, houve violação direta à referido Princípio, vez 
que a Ilustre Comissão classificou a Recorrida como vencedora, ainda que esta não 
seguiu os requisitos do Edital. 

O artigo 41 também da lei 8.666/93 diz: 

"Art. 41. A Administração não pode descumprir as normas e 
condições do edital. ao qual se acha estritamente vinculada." 

O STJ já se manifestou diversas vezes a respeito do tema, veja No 
RESP 1178657, o que o tribunal decidiu: 

I .< 
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"ADMINISTRATIVO. PROCEDIMENTO LlCITATÓRIO. PREGÃO. PRINcíPIO DA 
VINCULAÇÃO AO EDITAL. REQUISITO DE QUALIFICAÇÃO TÉCNICA NÃO 
CUMPRIDO. DOCUMENTAÇÃO APRESENTADA DIFERENTE DA EXIGIDA. O 
Tribunal de origem entendeu de forma escorreita pela ausência de 
cumprimento do requisito editalício. Sabe-se que o procedimento licitatório é 
resguardado pelo princípio da vinculação ao edital; esta exigência é expressa no 
art. 41 da Lei n. 8.666/93. Tal artigo veda à Administração o descumprimento 
das normas contidas no edital. Sendo assim, se o edital prevê, conforme 
explicitado no acórdão recorrido (fi. 264), na cópia autenticada da publicação 
no Diário Oficial da União do registro do alimento emitido pela Anvisan, este 
deve ser o documento apresentado para que o concorrente supra o requisito 
relativo à qualificação técnica. Seguindo tal raciocínio, se a empresa apresenta 
outra documentação - protocolo de pedido de renovação de registro - que não 
a requerida, não supre a exigência do edital. Aceitar documentação para suprir 
determinado requisito, que não foi a solicitada, é privilegiar um concorrente em 
detrimento de outros, o que feriria o princípio da igualdade entre os licitantes." 

Destarte, por todos os ângulos nos quais se analise a questão, 
conclui -se que a vitória da Recorrida é ilegal, pois não faz jus a pontuação atribuída 
pelo julgamento da 2a Sessão, bem como, por não cumprir os requisitos previstos no 
Edita l, motivo pelo qual deve ser reformada a decisão para o fim de determina r sej a 
a pontuação da Recorrente retificada, e consequentemente desclassificada a Licitante 
Agência de Comunicação ZS L TDA-ME. 

5 - DA CONCLUSÃO 

Diante do exposto, requer sej a dado provimento ao Recurso 
Administrativo da Recorrente, para o fim de determinar seja a pontuação da Recorrente 
retificada, e consequentemente desclassificada a Licitante Agência de Comunicação ZS 
L TDA-ME, e classificada a ora Recorrente. 

Nesses termos, 
Pede deferimento. 

Assis - SP, 29 de julho de 2019. 

r"õ2.436.740/0001-091 
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ILUSTRíSSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSÃO PERMANENTE DE 

LlCITAÇÃO/FEMA 

PROCESSO N°, 026/19 

EDITAL 023/1 9 - CONCORRENCIA 02/19 

AGf:NCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 L TOA-ME, por meio 

de seu representante legal que esta subscreve ANDRÉ GUSTAVO 

KANTHACK PACCINI, já qualificado nos autos em epigrafe, vêm, à presença 

de Vossa Senhoria, tempestivamente, apresentar RECURSO 

ADMINISTRATIVO, pelos motivos de fato e de direito a seguir expostos: 
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No dia 04/07/2019, a requerente foi notificada de sua 

classificação, bem como de sua concorrente , para o prosseguimento do 

certame em tela . 

Nessa esteira, imperioso se faz o destaque de alguns 

pontos que talvez não tenham sido observados pela respeitável Comissão de 

Licitação. Quais sejam: 

o caderno do plano de comunicação, via não identificada, 

invólucro 1, apresentado pela licitante QUEST, estava com uma pagina quase 

que totalmente solta da espiral do caderno, o que viola o disposto no subitem 

8.2.2, 11, que impõe que o invólucro I e as peças acondicionadas 

por este, não podem estar danificados ou deformados de 

modo que venham a possibilitar a identificação da licitante. 

Observa-se no caso em tela, que a simples folha quase 

destacada do espiral do caderno, por mais banal que seja, pode sim diferenciar 

o material apresentado pelas licitantes, proporcionando sua identificação, o que 

fere de morte o disposto no edital. 

Outrossim, cumpre destacar que o subitem 6.1 do Edital 

em pauta , reza que a elaboração da proposta técnica deveria ser feita 

com base no briefing fictício, descrito no anexo 07, ou seja, em cima de 

uma verba de R$ 850.000,00 (oitocentos e cinqüenta mil reais). 

Ocorre que a Licitante QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL 

L TDA, não observou o acima disposto e apresentou uma propost~ ~'J 
técnica tomando por base o briefing real, ou seja, em cima de um~ 
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verba de R$ 800.000,00 (oitocentos mil reais) o que, como já exposto 

acima, esta em desalinho com o Edital. 

Nota-se claramente que a licitante QUEST não observou 

corretamente o disposto no Edital que norteia o presente certame. 

Diante do exposto, com base no disposto no subitem 

8.2.2, 11, que como já mencionado acima, impõe que o invólucro I e as 

peças acondicionadas por este, não podem estar danificados 

ou deformados de modo que venham a possibilitar a 

identificação da licitante e no subitem 9.4, 1, que dita que será 

desclassificada a licitante que não observar as determinações 

e as exigências do Edital, requerer seja desclassificada deste 

certame a licitante QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA, 

Caso não seja este o entendimento de Vossa Senhoria, 

requerer sejam descontados os pontos referentes aos erros da licitante retro 

mencionada. 

Nesses termos, 

Pede deferimento. 

e 2019. 
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RAmCA noo _ CO!'IIõ.trlW>dMs do Portur da ComiI .... 
Pennaner!l~ dr Uchatl!H d' 0110l20I9, ""' conlonnidlde """ o 
Ar1i9>25,~1Id1U;'..666I!J),.I ~IIIUElt\IlEde Ud
taçIo N. 0 04111011. q\lt 11m por 4bj1tioo> . roNTR.AJ,&,{Ao Df 
PiIOflSSIOHAI. DO SUOR AAfISTlCO I'IU\A A REAUZA(ÃO llE 
!JIIOW 00 CANIOfI°JORG[ AANiNJ", MllAA!'!I'5EHIAÇAo 
OUI!AHTE os MNTOS DE COIo\E~IoOANMRSAAIo 
M CIWlE QUE ocOllAl.o EJfflIE os DlAS21 (l~ IlE AGM
IO[)E2019.~ CEAA. 

...... ..,...." 10 de lutllO di! 20'9 
JllLIANIIPICOUAGil.nt 
So<rouriI M..,idpll do GaJ\io I rNrTÇll$ 
RATIFICAVO 
... Soaflir'o Mllnlópoj de '"'"'Llo • FinIrlÇ/ll no ""O d .. 

otrillJiçee: QU' ,,~ 1010 1.Dn!.-ldn por lri. COMUNICA """ 
RATIFICA no. 111'_ aJI'tIUbNndados do ~ da Com~1ic 
~Inentl de Udla(6e5 ri' 01512019, ""' (l)I1forrnid.de com 
o Artigo n. lndI.o nl d. lli 1.r.6li1'9l •• INOOGIBIU!lo\.DE de 
UcitIlÇio N.' O4MOU. QII! ta.. p<f o~iYc • CONTRATAVO 
DE PROF1~ DO SUO~ ARrtsnco I'AAA ... llEAUlAç.\lI 
DE 5IiOW MDlf'IA '1I\1GO E T\AGO'. Pl\.AAAl'llESEN1AçAo 
llUMHTE OS mNTOS (M COMfMOilAÇAOA3ANMtiAAIO 
lIA O:wlE QUE 0C0QUIA0 EIml OS 111M l i llS tlEJI6OS. 
TO OE 2019, HO ctA!l 

Aral'aq:toar .. JOde JIJUtOOeI01 ' . 
IUllANA PlCOUAGATTE 
SI'cnfaioWu1iq11T ~l (jtsllto . finInçis 

ARARAS 

PREFEITURA MUNICI PAL DE ARARAS 

SERViço DI! AGUA 
E ESGOTO E MI!IO AMBIENTE 
AVISO Dl AIlJl.OIC,\Ç4o l NDMOLOGAÇAo 
1"OMAM DE PIlf(OS N' oo1l201!1: OBJETO: eoo"lIl(" 

de""'P' .... ~IdIP«II'f"M~ ... ~II"' ..... 
... ~ .... " ~ anoonomoclt_ e~ 
IIIIjlOII6e$~wklal~ "'WMA. dI! """..,., ... 
~"''''''''do~~lo.~ 
Cmnogra'N .IIIto-FNnCIIifo f I""il'lll CIIII!icICII no Etfll.ll. O 
S""O - !oMri9>dt~lh ...... do"""*lplodIAral ... 
lor ... p(.b1iaI ~ -"tdInft' ... cios lntmsuc!o!, ..... o Sr.Ar! 
0MId0 r!ld1trfihl.I'rtI~ lIl.wolli\1o, ADJUl*:AIMOM(J.. 
lOGAI_~ ~ 1IfIIftO . .... ODE.II<ONSTRUTORA E 
COMUCIAllll». ~ fi". ~'I n' n.!e4.5~1·1e. <'1(1 valor 
lotal~. RS IHU-4,O, (~~ II"i1Ii t ciroto mU e <tiIan. 
tQl.o'tlO'ltilqulIrOreM IUrn ert11,.,..j 

AVOO PE HOMOI.OIl ... Ç.lo 
PREG.I.o .... UENOAl It' 011/101 t OBJETO AQl!Í>i\io de 

MOIl>rK Elt!rica di bIIu ll'I'II.k. di ",,""do (IIII'l .. espKffi. 
cao;llIs conIidu no NItUII ~ TIIIIlIO di! Refmnda 110 editai. O 
WMA· S!níoo d. Agua. bçDto eMlIGM'IbieroC! 110 ~ 
de"" .... IIIIN~PlfI~""' .. ~ 
que o Sr. AlI Osvaldo fI$d\'II" IiIllQ, ~ E~ 
HOllDUlGA • P15'fIII liWç&o • ""!ftY w. GUMt.IW.S 
ENGENHARIA (1lJAIc.,\ UM. CHfI If !>Iln 42I.UI01 .ll, 
......mor. do Icton'OI. u.ur.,..., Ri Q.~.OO el.ollolf02. 
lOI.Ilnrdo Ri 110.3*.00. 

1'I1/;.&o PlISE NCLI.I. H' 01"1lO1'I: 0I1rnl...,.,. portI'" 
_ .. UOOtm/l • ......,WI_óoPllptlIlficjoM,peso 
~.A/taIl'Io,~~""'mddMde ll0.,...X2'J1 ... 
(miIeria1 ~ a,pgdIlIllI), !In !tp;ll~ di ntoqJt do aime .. i~· 
doda,t.uliJqJio. ~ ~!i:daclt IZ(dol:e ....... cIt !ICOIdocortl.ll 

eopecilicor;6lll "",tidill no termo da Ri!Inr!àI. Mexo I Ól l ditil. 
O SAEM ... • Serviço di ~ ~Ill ' Me.,....,.,." .. do Mur«1piII 
óo Ar....., "'"'. ~ ~a CDnhe<Imen\l:l dor>........-. ~ 
O SI. Ali 0mId0 lildl. Hho, Pmldenll ~ HOMOlIIG.I. 
~ preso"," liciIoçia ...... L.lIA"" IWOCCHI IiONÇAIlIEI 
Ell'eru· ME. OIIi'J.,a,t . .:I.HMXm.J1._ do lo • .,a01. 
~ KS J51aJ.OO. 

""· ... J0 40IlAhD~ 101I 
o\riO'V'U"Iisch.-RIIo·PI" ....... ~ 
smontA;l.. 8. cltMdr_ oMs.r.tos . ~:I.o IIMW> clt 

Cotrfw.ll~1J<iu.;;k 

ASpASIA 

PREFEITURA MUNICIPAL DE ASPÁSIA 

EOI1Al DE JlUIUCA(ÀO 
MOOAU!l.\.OE Pl'tI.GÁON'Cl'11?OI 9 
... Plfftlnrl M...,q,.I de Aspáwl 1SP! I!Im~ I'ibIIUI ql/f 

I.~ re,lr. O <ert ... e kll.1!6rio "" rood;tlidilde de P'tlllo 
I'tNnull. ",",' <lI'III1tIIi1o di! enlP""a .. perioUad.! ptI! 
fort1 ..,.....1O dt O) l1rhj-..tor ... de trilT1~ toCOl!J P'I~ 
.~~!>II tronsp<Rl di! oi,.,.,. da rede ~ tnsno 
<lesll~ttlo. 

Ood_ p..-.o <rl'dlO'laamllllQ.tnnIopep!'OlXlOli 
e ~lto d. I\aDlliÇ ... ........ wr 1O'Inguu: ' lIuo 
SIM!II, "' HO.<fftVD, ... Ii~~~IIta5 
~_.~ IJ"'~a"'lm9, ... Setor . Compros 
da ~I MLIfIi~ • o crecbKir.wr.lO • iibewo", cIM 
~1«.,","" na ...... 1irItia. 

Et1ttai Cc:r.tpIoIo • lfIIO'es ~ 50fM fumedrlal 
pelo ~ Óf IJCltoÇ6e< di Pr.!t;n,r . IoIII~ 
o'~ >egUrol. 11~la·fU", dll5 ~.., .. llhC1lr!w1 • das 
l J11O(mIn AlI 11i11 1lOrrrin, POO ,"Iefont 1011) l[,64·B7eO (IJ PtIo 
1~I .......-w.flllPlwa.'ip.g"",.bt 

Pt~fltula lrIum<ipi! di AI));!s .. !SP)."", 30 cio juIM!It 2019 
JOSU' EOUAROO DE ASSUNÇÃO· Preteito Municipal 

ASSIS 

PREftlTURA MUNKIPAl Df ASSIS 

C~UHAOO DE LICI !AVO A3ERIA 
Rtt. PrOU'l.JO 011119· Preq" oUln· ~IrO ar "'~os 

parf~io "" E_ta •• ..,..,,,.. <li tofonUt:u. 
E.n<etI"lO'IlO: otc{I(ll'l:lr.tIoIÚUJOIllDI! rvgr,'oEd-UI 
no Oopa-tom""" "" ~ ..... .-..1t.JI --... 1056. 
AnrI(srI • • no ""' .... 0 tq>:Ihw. .... ",<I!.. .... gow.br. IIIIomI+ 
IIIe: Cl I1) JJ21.JSU. 

A.Isls(~ 19 de ju l'!O de 2Cl19 
Jas!AfJ.nddo ~. Prefeito 
rUNOAÇÁO ôWCACJONAL 00 MUH:clf'KI DE AlSIS 
COMUNl CAOO DE lICITAçAO ABEjIIA · Eon"'L Co.\I~ lI· 

OADO PE LKIIAç.I.o N" G41n019 
~. mcJ,o P'IImNOAl N" 02S/2019 · CAT'" tIA R .... • 

LJU,ç.l.O· 1l1Olll0n .. O'Ji1lOm" R"!listro de ~tÇQ5 1*1 

: !-"::"~""r"";'~ :::! I=~ 
camoIid .... ~Q oItt ... _M.l.NJ.br · ~ieI: (18) 
BOJ:.1OSSw,,",~mmpr~"" <li kiti
caof""~ 

AlM (iP). 30. 1 .... 10.2019 
lolIrIoI $titio Por.o SI"'9fI ENo - l'rtpl'. 0fID1I 
R.N[),I,ç.I.o lClUCAOO IW. 00 "'LJfOOI'IO DE .t.Slli 
COUUNICAOO DI! 1NTE005/Ç.l0 DE RECUItSO 
td. "'-alo Lk$t6r .. Gum • C<IIImrrfna.I ~ 

oozno" . tanta. clt ~ clt ~ tIO! limo 
di !lo ti' '2.H2110 . ......... SomQ>o clt P'QlIIcdIdt di rEMA ~ 
~l~do_;q,;.cIt"",,,C-""""!JII 
I~"" QUlSI COIolUN:CAÇ.lo TOTAL 11""· ME inlerp&!, .. 
dlllI clt )01011201'- rtnnO ...... tiM l<lI'U d.II P""bI~ 
.. ílllltt. ~ ~. IQII!O. t. _rdl .&.GEII(1 ... DE COMum 
tAÇJ.o n Lfl).I, ~ ME, lMiWIo poli ~ .... TiaIa e PfO' 
<1IrucII 1II ~ SouIa ocorriII f!tI 2l.1111101' !. w
~alrdt.q.II. __ AGtHoADECDr.lUh:lCAÇ.I.o 
li U!l.\. ~ "* ~!II dII" ... J001ilO19 ............ 
u.., _ . c... cio ,." de c-.ça. e PropoN 
Ibiu_IIdoIp.s....a. QlJmClNl/lKACAO TOT,I,l 
L1tIA ~ ML t •• -..Ii<II'r.. ___ ji ........ IPMIf 

doi", cIN, do arur .... 1'1110. ~ jmcoj ... , .. pa'il," "*"..- '"'*"""' U1'11ran:6ts 10 __ .a. 
..... _ ~ "4111 lO IftUllO 1*' pa'ItI "1er!UIdII, bn_, ....... ~._lÇIod.ll ... ~ 
• -.:ItIo ........ h~(11) lJOH1X1 

...... (V\.JO .. )JIlo:lt1019 
MIrII SoIdI _ ~ n ... - "_111 C_ 

Hl.kIt.;6ft. 

ATlBArA 

PR EFEITU PA MUNICIPAL DE ATIBAlA 
AVISO Oi RAIlfItN;J(l. MCKBiO No" li.,1NI9 ~ 1Hf.. 

/OGIiIU • .trACl( It' I)II!.'U ~ MAII'lCAÇAO ~ VIIII!I, Rjo*O 1 
~dtf!Óll(lo poarla"",~dl w..~ 
...., • UI'IIq". °Lod 81 ........ • p;n o ..-. ... "'11> 010 _tt..I 
.. lnotr:Io 2019 1 " oIIbo-w no :ia 1!liU1l9, • .fIIfI da 
trrtpr~ SOM • CIA I'ROWOÇÃO E PRODlIÇOO AllIISIICr\5 
lT!lA. nQ nIor1OCal ~e !t$ 40.000.00 (OLlAIIENIA M:l ~ 
<OIrIfl.ndnentrlnol!ligol5, lIIC!so .l da~dl~lI.° 
1.66&'11. de _<lo «1111 • 1* .... da Procuraclori;t.G.-iI tio 
Mun~ tomllr11e .... ""(11, e deIi!mtinn . pob~ ... 
Imller'!\l OI'idal ... pl"UO H 05 (cn:el ~ em "",~dl<it 
(OII1olf\spQllO ... ar1Igo 26d. l.fi n ·I.",""I.~ 
o T.""" d, C",~w> mn .... ....wa.i~ .. peI.o /lo!.> .lmpo-
""" ... 0Iapts.0. _ _ ... ..tiço 61d.~cIollrJco(6eo. 

lIetcwn&-M C ~o. Soarllrlo de !<.iminliuç'" j)II'l 05 
lIr& legaIS. I'RHElTURA DA mÁNCIA OE AT1BAIA. iICII 30 
di .. do .... de;'h> dllDli. ROBERT'" EHGl.E !lARSlm1 DI. 
SOUZA ~ SeveUriI dr CImII" .. Sealltiril de AdrtWriW&(ia. 30 
1III ~~l.O" . .OW*/.o."' .... 'hór. B.lrIm.I· Dire\S'I~D 
~dII""""" • • lkitaçôes. 

AVANHANDAVA 

PREfEIT\JRA MUNICIPAL DE AVANHANOAVA 

Presilo "'-i:Il n' 2012019 
Rtgisuo de ~ 0>rII COUl Rosmod. 
~n')QJ20'9 
A Preleillml M.nidp.! ............ ....-.. EstIdc da SIo PaJlc, 

lDma P;1*;o que R adia ibtrli o Prtgho PrtRllCial ri" M019, 
""tiladI: ObJl!»." MegI'~o di! Preço:! "",,!"do IollJ"lquio~ clt 
l1UIe'iIiI !It hiiit". , ' '''P''L' jW!I diYmoo seIIn>. mn "!I1QI 
~.W!fotrntIllIO:QI.O~~Adelipr!·""""Prrço 

P'" iltrO". Recebintllllll abto:uIOOlerr;elcpescleIlDPOllO l.O 
di.l l J1Oi'101 ' b~lJuI:~. MIJo'ápolcle ... .......,. 
~ ~ (OfJAI. (DMI'mlI e tiCWWWNmS.. 1'00\01 S-
tu:a." ~ C ..... ·<v: If..JSD.IXIO~~1tIeIone 
(18})(;S ' 9lOC . ....... ZIS,Ml lM:úiodf .l'.die."t. '-_ 
lI:.adDnoI'lo;llMl.o>o:""~ IIU~ofi<~"'......q,.c. 
1. • .....,.,...~ ~ JO ....... cltr.ll9. ('f!) ....... "_ ............ 
- I'rftte"""lCIPIl 

"'.,., "'-ndaI.olln019 
"oceolO"" SlflOl9 
"'PrI!fI!i\,q~ do~E"",*,"Skl Palkl, 

:::'~~::'~::dI!0=':-~:'! 
....Io! I~"" c..IJo magnético com ,I)p j)II" O5l1f1OO11a. 
1101 di l'relalMa "'~~i~ ~Avil'lhandm. conforme t6:rç,.. 
COMIIO~ do .. .,., L O ~ .. rA do ,.. "_ 1'11\.0 
GIcbI!' ~t""""''''"''''"'''"cIt ~''P'SlIIllf c 
dioIMW1O""'~L.o<.ot" ....... ~do-"'" 
_. ~ I D1T1.I. CDW1.I1l1 t$O.l,RHI",rllTOl: "IÇII s..u 
ÚIlI\~1 ~ cer.O ·(U: IlJliO-W)~~ ~ 
t'l! J6S, noo...-.t llS, .... bri..,doft.P'dIO'l .. _ _ 

..... I'IiQI ........... ~dispoMo!Inotil!afiriaI""-x"'"' 

......... ....-s~ JOdtll,",dl2019.O:IAugusllIobIrI\l!Jlmlnj 

. .....,.,~ 

-

PREFEITURA MUNICIPAL DE BANANAL 
CONTRATO: 18.1\9. OBJHO. CONTRAIAçAO OE 1'E5\oOA 

IIJRlI>ICA ESPtclAllZADA PARA PIlESTAçAO oe SERVI ÇOS 
(ONTINL.WXlS DE MANUTENÇJiO PReVtNI'VA f. CORRETIV ... 
CONTItAT ... OA: J. E. W. AIJIO CENTER DlIlAllItA MANS/I. lTOA. 
V"'LOR: IIS , D1.617,14; VAUOADE. 2210lM A 11 11l~C 

CONTIlATO· 21M. OBJETO: AQUISlçAO DE vEICULO 
....",euLÁllOA. O KIo!. E ...... TENIlIM E,\I10 A HCRETAAtA MU/II· 
CIPIU..OEv.uDE CDlfTRATADA: .. WJIU CO/IoIfIIOO E Rf.."RI'. 
WlTAÇ!"ilS lJtlA. V-.LOfI: Ri n 900.00; VAl.In.ulI: 01~lI'I 9 

"'",m 
CONTRATO: Z2/1 9. 06J(l0" AEAUZAÇ.I.o 00 CAIlNAVA!. 

l019. C(],nMlAM: lWI1 MAIA Df OUVlJU .... VALIlft RJ 
1YUSO.OO: VAUDAilE: llW1l1 9A l1JD1II9 

CGNTItATO: HI1 9. 0BJE1D: lIlM.IlAÇÁO DO CAIOOoVAl, 
1019 CONTMA1A!lo't: CONlIWI lOCAÇÃO OE ~ONtAINBI I 
BANIlEIRO Ql&Qco ml ... Ml. VALOIt Ri \4.0J0.OO; VAL/IIoII,· 
01::28102"9A271D511 9 

BARBOSA 

PREFEITURA MUNICIPAL DE BARBOSA 
(OMU~OO 

PROUSSOlI'oI6J2D19 
10MNlA DE PREÇO N" 0400111 
9lITAl Ir mO'9 
I'IWLO CUAA BAlJElIlO, Prm;m M ...... clt 'ifbos.\ no 

11\0 cIt ..-a:ritIuiç6I5le;ai!. -U I II1dcs os ln1eKIIIÍCI 
"". R lO'Iatne"o aberu ~ ... ~ TOIAADJ. Dl 
I'Rl(OH"twlO1 9,1'IIOCEWI1I' 4liI2D1 9 1 lOlTA!. N" Jcrn01 9, 
I" ...... oIIjt!D: CDn!rill~ 60 __ I$peóMza» 
~on6o ' <fIII<In.'I" <II portoi<nri<tlco.no muno<ípio 
(eortvtn io -~ "" 01!XI!I6D.§9101J). RffwWo ~ 
t.,." aena!!"\"..., en .. ~" ..... o "" ~d''''~lOclt2~li. 
b 10:00II. Pari mliores kllorm&(6es e rtli'!IIla ltIl EIfiIIII na 
!ollqr .. pn><lII"6I ' (om",~ clt LidUIt;&os di Prt/ti! .... Muni· 
dpol di! e.oo... no Ru. Slio J,1Il. n' 220. Biftcoa - SP. no 
IIorjrlo d .. OShOOm .. 11i11Xm I dos 1300Cln\ .. I1hOOm. de 
1iO,;t.1roj, •• tJC!.>·"'~' . OIJ pelo .. 1mn<I (1111 36'5-9U3 Em .. 
~Ubarhosa.sp.lIO'I.br o j)Ilo SlTE C1Cl MuIIodpll __ 
1artomo.>pp.Ir. 

1!oItmI. 1& de k.I:o di! la" 
PlWl.O a Wl !lI.I.J8RO • I'rrfmo .Yu1kip1l 
bgillndo e ~ir.odo "" ""' .... ..mos di Pro:foiva 

........... a """"' ............. ~ .-..dopeloPlIltO ... JO ItriTioI ... 
MlNU Dl FA1NA SCWIIIU CAlHAI. • AI!!p. P' bp. 40 

"""", 
BARRA DO TURVO 

PREFEITURA MUNICIPAL DE BARRA 00 rURVO 

EXTRATO DE ATA 00 CONTRATO N' 006Jl019 
C<mtrll.>r1t., MUNtOPlO DE IlAkRA DO T IJRVOI~ 
CHPJ: ~.ti14J11IOOO'-lIO 
ConIrI'ado, MEI>P"'f'ER (OM~ROO OE "''''l!1HAJ5 M~Of. 

COS E 1tOSPIT ... IARES ~ EIiIW-ME. 
CHl'J" , S.Jl1.1S7eIDOO' ·I'i 
tlWO 00 a»ITRAlO: Aqu~io de mtoliePlntos 1*1 
a~dos .... irio:Idos;.w.".lII\)(O df~(SIISI do 

rnu<IÕdIliode ll.wradol:noD · SP. .. ~I~ 
~PII di' *tdr. peb ptrbIa .ll !dortl-' 

i'AAlO Dl VIGlHOo\. O prnontt _.010 ..",. ....... 
pMooIo clt 11 fc!onj ........ .",,18doo a""'" cII!. ...... ........ IIo_<l._unlr_ 

OO VAlOll CaNTltAlUA.l..:O volar ~ do$ ~tr!I ~"" 
<Or\!J!IIt<ltlli51311l.!lO(oiIouoIlO5t1rrn tnil, ~_ I !I ... 
r.0ÕI . _ ..... 'on1ilV0.) 

BIt .... 110 T"""'. ll de Illlho de 20'~. 
JEffERSON lUIZ MARTINS PreltiTr! IoIIInkillll 
()EPARTAMHITO DE CO MPITA.S E [lCIT ... ,O<S 
EXTItATO lJE ... r ... 00 CONTRATO ~OO1ll019 
C"" .. a,an,. : MU NIOPlO OE IlAI!ItA OOlUIIVO/SP 
( NPJ: 46.634.31710001·80 
C"""OIoIIo: MEOI'I"Il'UI. COMÚIClO DE W.TôIUAlS M[()I. 

COSE H~TALAIB -EIIIl:U-M E

CH't. 'SJ 'U!1WOOO1 ·1 ~ 
O8JfTtI DO ctJfIfAAIl)· AQlMIÇAO ~ r.lA1E~ OI 

[lif!lW .... GEM PII..'I,I, lM) NA ~ • f urs E I'IIDHTO 
... TEMI MfNIO WUIi:C!PAL, PELO I'EltlOOO DE U Io!<sU . ... lIN 
OENDO loOIJ(Tl ... Ç.l.O I». ~CREIAAtA DE W/tIE II.U ~.OI'AL 

PlWO Cf; VKi!NC/A. O PNII" _raIO ..... 1 pojD 
períacbclt 11 (1io1;1ll _ _ 1Idos apno l1li dlll 4 .... 

....... do !IrmO de .UI_ • • IO 
00 VALOR 'O~RAlUA!.: O Vd 'i lOlal Ó01 ~tr\$ gon/IoI 

peII imll"5" ~ de RS 961.166. ' 6 Cnovecen,as e lfIIenli nr" 
mil . ~l!rllD . .... .rn. ~ Ris rfl~ ~dtlft.M (trI1b\'IH) 

bn-I do"h!,..", 14 deltJ lho de 20U. 
l,fFERliON LUIZ M ... RTINS Prmito MuI\o(I~1I 
OEPARTAMENTO DE COMPITA.S E LICIIAÇOU 
EXTItATO DE"'T'" 00 CONTRAIO N"ooenoa 
("", .. 01.111.: MUNIOPlO DE MllRA DOIUIIVO/SP 
CHl'I:46.6J4J I1MlOO1-!O 
eo. .. "",,,,: ROOIA (OWlIKIO m».·f.I'I' 
CHl't. .... I I.1' .. 9I!I1/XI01·16 
08100 00 COOTRAIO. AQ1JIloI(AO DE .\IA1tIIIAl DE 

ENfERMAGEM I'JUI,I, ~ Hr!I ues 11 l ES" S f _o 
An_mOItlNCllW. PELO PUllDOOOE l1MUIi\ATUI
OlHDO!oOLiOfAÇ,I,ol». SURETAAtA Df.!oAlJOE M~ 

/'RAlO DI! VIGEIKIA. 41 pmaMI <an1r"Q ..;gOf •• peiI> 
ptI_ cIt 12 ldo>:e) mesa. (l)I1!1C1os a""" do ct.rc.I .. ..... 
flm"'l. do tfrmI) de .Ii ,,.,11' .... 

00 VALOfI CO~RATUA.I..: O _1Ior ICQl dos Ittn! ~ 
peI.I~td.R' . Rll1.514.10!<rin!e IM'l m •. quinI"Jtr>-
10> Ui_ i "",tro rui< , _.1I . .-Ml 

8111'1 do Turo'O, 14 de Jutto di! 2DU. 
IEfF,RWN lUII MARTINS · Prlltilo M...,1(IpaI 
(JEPAf!I"AMENTO DE CO MPRAS E LICIT"'ÇOES 

BARRETOS 

PREfEIl1JRA MUNICIPA\. DE BAllAU05 
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Assis, 31 de julho de 2019 

DlÁRIO OFICIAL DE ASSIS 
Prefeitura Municipal de Assis-SP 

Diario criado pela Lei Municipal nl! 629312017 
www.assis.sp.gov.br 

Ano XVIII - Edição NII 2814 

Licitações: Pregão e Contratos 

Aviso de abertura do certame 

COMUNICADO DE LICITAÇÃO ABERTA 
Ref.: Processo 085/19 - Pregão 062/19 - Registro de Preços para Aquisição de Equipamentos e Suprimentos de 
Informática. Encerramento: 09:00 horas do dia 13/08/2019. Íntegra do Edital no Departamento de Licitações, 
na Avenida Rui Barbosa, 1066, Assis(SP), e no endereço http://www.assis.sp.gov.br. Informações: (18) 
3322-2574. 
Assis (SP), 30 de julho de 2019. 

José Aparecido Fernandes - Prefeito 
,.-... 

_XTRATO DE TERMO ADITIVO Nº 001/2019" 
REF.: Processo nº 049/2018 - Chamada Pública nº 003/2018 - Contrato nº 061/18 - CONTRATANTE: Prefeitura 
Municipal de Assis - CONTRATADA: Nadim Yehia Naufal- 22468024826 - CNPJ nº 27.141.199/0001-24-
OBJETO: Prorrogação do prazo do Credenciamento de Instrutores - VALOR GLOBAL: R$ 37.680,00-
PAGAMENTO: 5° (quinto) dia útil após o mês vencido - VIGÊNCIA: 12 meses. - FUNDAMENTO LEGAL: artigo 
57, inciso II e parágrafo segundo da Lei nº 8.666/93. 
Assis, 30 de julho de 2019. 

JOSÉ APARECIDO FERNANDES - PREFEITO 

FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNICÍPIO DE ASSIS 
COMUNICADO DE LICITAÇÃO ABERTA - EDITAL CONSOLIDADO DE LICITAÇÃO Nº 042/2019 
Ref.: PREGÃO PRESENCIAL Nº 025/2019 - DATA DA REALIZAÇÃO: 12/08/2019 às 09h30min. Registro de 
preços para eventual aquisição de equipamentos, acessórios, licenças e instalações de informática. Íntegra do 
Edital com alterações consolidadas no site www.fema.edu.br- Informações: (18) 3302-1055 ou pelo e-mail 
compras@femanet.com.br ou licitacaofema@gmail.com.br 

"-"sis (SP), 30 de julho de 2019. 

Maria Salete Porto Steiger Elias - Pregoeira Oficial 

FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNICÍPIO DE ASSIS 
COMUNICADO DE INTERPOSIÇÃO DE RECURSO 
Ref.: Processo Licitatório 026/19 - Concorrência Pública 002/20 19 - Contratação de Agencia de Propaganda nos 
Termo da Lei nº 12.232/10, Visando Serviços de Publicidade da FEMA - Fundação Educacional do Município de 
Assis. Comunicamos que a empresa QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA - ME interpôs, na data de 
30/07/2019, recurso administrativo acerca das pontuações atribuídas à própria recorrente e à recorrida 
AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 LTDA - ME, realizadas pela Subcomissão Técnica e proclamada na Segunda 
Sessão ocorrida em 23/07/2019. É a síntese. Comunicamos, ainda, que a empresa AGÊNCIA DE 
COMUNICAÇÃO Z5 LTDA - ME interpôs, na data de 30/07/2019, recurso administrativo acerca do Caderno de 
Plano de Comunicação e Proposta Técnica apresentados pela recorrida QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA 
ME. É a síntese. Ficam as recorridas desdejá cientes, a partir desta data, da abertura no prazo de 5 (cinco) dias 
úteis para, se quiser, apresentarem respectivas contrarrazões ao recursos administrativos. Abre-se vistas ao 
processo para partes interessadas, bem como a disponibilidade de extração das cópias indispensáveis ao 
exercício de defesa. Informações: (18) 3302-1055. 
Assis (SP), 30 de julho de 2019. 

Documento Oficial assinado digitalmente conforme MP nU 2.200-2, de 2001, garantindo autenticidade, validade jurídica e integridade. 



Assis. 31 de ju1ho de 2019 

DIÁRIO OFICIAL DE ASSIS 
Prefeitura Municipal de Assis-SP 

Diario criado vela Lei MunicipaJ nO 6293n Ol 7 
www.assis.sp.gov.br 

Ano XVJII - Edição N° 2814 

Maria Salete Porto Steiger Elias - Presidente da Comissão de Licitações. 

FUNDAÇÃO EDUCACIONAL DO MUNICÍPIO DE ASSIS 
TERMO DE ADJUDICAÇÃO E HOMOLOGAÇÃO. 
REF.: PREGÃO NO 028/2019 - PROCESSO LICITATÓRIO NO 057/2019. De posse dos documentos que compõem 
o processo referenciado que objetivou o AQUISIÇÃO DE EQUIPAMENTOS, MATERIAIS E INSTRUMENTOS 
MÉDICO-HOSPITALARES PARA ATENDER AS NECESSIDADES DO CURSO DE MEDICINA DA FEMA, 
conforme especificações constantes do Termo de Referência - Anexo I do Edital, e a manifestação contida nos 
autos do processo, HOMOLOGO todo o procedimento realizado, e de igual forma ADJUDICO, pelo critério de 
menor preço, a empresa R.A. DOS SANTOS DISTRIBUIDORA DE PRODUTOS HOSPITALARES - EIRELI, os 
itens 1, 22, 24, 29 e 35, perfazendo o valor total de R$ 17.963,00; a empresa CIRULABOR PRODUTOS 
CIRURGICOS LTDA, os itens 2,3,6,8, 9, 10, 18,19, 20,36,37, 38 e 42, perfazendo o valor total de 6.014,40; a 
~presa PLÁCIDO COM. DE MAT. CIRURGICOS E HOSPITALARES ElRELI - ME, os itens 4, ~, 11 , 12, 13, 14, 

, 17, 23, 25, 27, 30, 31 e 43, perfazendo o valor total de R$12.005,48; a empresa BLP COMERCIO DE 
PRODUTOS LABORATORIAIS LTDA ME, os itens 7, 16, 26 e 28, perfazendo o valor total de R$2 .420,32 e por 
fim, a empresa QUICKBUM E-COMERCE - ElRELI, os itens 21 e 34, perfazendo o valor total de R$ 10.200,00. O 
certame perfez o valor global de R$ 48.603,20. 
Assis, 30 de julho de 2019. 

Eduardo Augusto Vella Gonçalves - Diretor Executivo. 

Revogação 

Documento Oficial assinado digitalmente conforme MP nO 2.200-2, de 2001, garantindo autenticidade. validade juridica e integridade. 



a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Sanfil/i Sobrinho" 

COMUNICADO 

Processo Licitatório N° 026/2019 
Concorrência Pública N° 002/2019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 
N° 12.232/10, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 
EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

A LICITANTE QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA- ME, 

A Comissão Permanente de Licitação da Fundação Educacional Município de Assis -
FEMA faz saber a QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTA - ME a existência de recurso 
administrativo interposto pela empresa AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 - ME na 
data de 30/07/2019. 

Publicado na Imprensa Oficial nesta data de 31/07/2019, fica aberto o prazo de 5 
(cinco) dias para, se quiser, apresentar contrarrazões ao recurso administrativo. 

Ainda, abrem-se vistas ao processo para as partes interessadas, bem como a 
disponibilidade de extração de cópias indispensáveis ao exercício de defesa. 

Sem mais. 

& 
Assis, 31 de julho de 2019. 

er Porto Elias 
Presidente da Comissão Permanente de Licitação 

A Ilustríssima Senhora 
Carolina Tomiko Yazlle Maciel 
M.D. representante legal da QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA - ME 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP -19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



C L FEMA 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

COMUNICADO 

Processo Licitatório N° 026/2019 
Concorrência Pública N° 002/2019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 
N° 12.232/10, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 
EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

A LICITANTE AG~NCIA DE COMUNICAÇL~~ 

3t )O'~-k'\ 
A Comissão Permanente de Licitação da Fundação Educacional Município de Assis -
FEMA faz saber a AGÊNCIA OE COMUNICAÇÃO Z5 L TOA - ME a existência de 
recurso administrativo interposto pela empresa QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL L TOA 
- ME na data de 30/07/2019. 

Publicado na Imprensa Oficial nesta data de 31/07/2019, fica aberto o prazo de 5 
(cinco) dias para, se quiser, apresentar contrarrazões ao recurso administrativo. 

Ainda, abrem-se vistas ao processo para as partes interessadas, bem como a 
disponibilidade de extração de cópias indispensáveis ao exercício de defesa. 

Sem mais. 

Assis, 31 de julho de 2019. 

Mari teiger Porto Elias 
Presidente da Comissão Permanente de Licitação 

Ao Ilustríssimo Senhor 
André Gustavo Kanthack Paccini 
M.D. representante legal da AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 L TDA - ME 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana Assis SP 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



ILUSTRíSSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSÃO PERMANENTE DE 

LICITAÇÃO/F EMA 

PROCESSO N!!. 026/19 
EDITAL 023/19 - CONCORRENCIA 02/19 

REQUERIMENTO 

C L. FEMA 

Fls. ,, ' ~S '{ 

A AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO ZS LTDA-ME, por meio de seu representante legal que 

esta subscreve ANDRÉ GUSTAVO KANTHACK PACCINI, já qualificado nos autos em 

epigrafe, vêm, à presença de Vossa Senhoria requerer extração de cópia integral do 

recurso administrativo, interposto pela empresa QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA 

ME., assim como também a cópia do Invólucro 1 e do Invólucro 3, da empresa 

supracitada. 

Nesses termos, 

Pede requerimento. 

!}ti gi'1l j! 20 19 . 

. ela de ComUnicação Z5 LIde 
CI\IPJ: OO.2li9.1119/lNlOl.o1 



Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

DeCLARAçÃO 

Processo Licitatório N° 026/2019 
Concorrência Pública N° 002/2019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 
N"12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 
EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

A AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 L TOA - ME, por meio do preposto infra assinado, 
em razão do Ofício datado de 31 de julho de 2019 - Assunto: Solicitação de extração 
de cópias , DECLARA ter recebido, na data e hora indicadas, do Setor de Licitação da 
Fundação Educacional do Município de Assis, os documentos abaixo solicitados: 

1. Cópia do Recurso Administrativo interposto pela empresa QUEST 
COMUNICAÇÃO TOTAL L TOA - ME; 

2. Cópia do Conteúdo do Envelope n.O 1 da QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL 
LTDA-ME; 

3. Cópia de Conteúdo de Envelope n.o 3 da QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL 
LTDA- ME. 

RECEBIMENTO: 

DATA:6JLJ Dõ /2019. 
HORÁRIO: 13 h 1<) mino 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 



Assis, 01 de agosto de 2019 

A lIustrissima Senhora 

Maria Salete Porto Steiger Elias 

Presidente da Comissão Permanente de Licitação / Fema 

Assunto: Solicitação de vistas de Recurso 

'"'"'\ Ret.: Processo 026/19 - Edital 023/19 - Concorrência 02119 - Contrataçao de Agência 

de Propaganda, visando Serviços de Publicidade da FEMA - Fundaçao Educacional do 

Municipio de Assis. 

QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL LTDA - ME, com sua sede na Rua 

das Rosas, n° 100, Jardim Santa Amélia, CEP n° 19.816-080, no municipio de Assis, 

Estado de São Paulo, inscrita no C.N.P.J. sob n.o 02.436.740/0001-09, vem 

respeitosamente à presença de V. Senhoria, por intermédio de seu representante legal 

que esta subscreve, solicitar vistas ao RECURSO ADMINISTRATIVO INTERPOSTO 

PELA AG~NCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 - ME. 

No aguardo e sem mais para o momento, 

Agradecemos, 

'-tà.oA~A J2d fi ~~ 
Carolina Tomiko Ya" aciel 

RG 24.657.786-1 

Rua da~ Rosas, 100 \ Jd. Santa I'.mélia \ 19816080 \ I'.s,is \ SP \ 1833024740 
www.quest.com.br\quest@quest.com.br 



Ao Departamento de Licitação 

A/C Sra. Maria Salete Porto Steiger Elias 

Presidente da Comissão Permanente de Licitação 

Em 06/08/2019 



A lIustríssíma Senhora 

Maria Salete Porto Steiger Elias 

Presidente da Comissão Permanente de Licitação / Fema 

Assis-SP, 06 de agosto de 2019. 

Assunto: Solicitação de vistas de Recurso 

Ref.: Processo 026/19 - Edital 023/19 - Concorrência 02/19 - Contratação de Agência 

de Propaganda, visando Serviços de Publicidade da FEMA - Fundação Educacional do 

Município de Assis. 

QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL L TOA - ME, com sua sede na Rua 

das Rosas, n° 100, Jardim Santa Amélia, CEP n° 19.816-080, no município de Assis, 

Estado de São Paulo, inscrita no C.N.P.J. sob n.o 02.436.740/0001-09, vem 

respeitosamente à presença de V. Senhoria, por intermédio de seu representante legal 

que esta subscreve, apresentar suas CONTRARRAZOES AO RECURSO 

ADMINISTRATIVO. interposto pela empresa Agência de Comunicacão Z5 L TDA - ME. 

No aguardo e sem mais para o momento, 

Agradecemos, 

RG 24.657.786-1 

Rua das Rosas, 100 I Jd. Santa Amélia I 19816080 I Assis I SP I 1833024740 
www.quest.com.brlquest@quest.com.br 
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ILMA. SRA. PRESIDENTE DA COMISSÃO DE LICITAÇÕES DA FUNDAÇÃO 
EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS - FEMA. 

Processo Licitatório nO 026/201 9 
Edital n° 023/2019 
Concorrência nO 002/2019 

QUEST COMUNICACÃO TOTAL. com sua sede na Rua das 
Rosas, n° 100, Jardim Santa Amélia, CEP n° 19.816-080, no município de Assis, Estado 
de São Paulo, inscrita no C.N.P.J. sob n.O 02.436.740/0001-09, vem, por seu 
representante legal que esta subscreve, respeitosamente, à presença de V. Senhoria, 
com fulcro no art. 109, §3°, da Lei 8666/93, tempestivamente, apresentar suas 
CONTRARRAZÕES AO RECURSO ADMINISTRATIVO, interposto pela empresa 
Agência de Comunicação Z5 Ltda - ME, já devidamente qualificada, pelas razões de 
fato e de direito a seguir expostas: 

1) DOS FATOS E FUNDAMENTOS JURíDICOS 

A ora Recorrida Quest Comunicação Total, por ocasião da 2a sessão 
do Certame, foi classificada juntamente com a Recorrente a prosseguir na disputa, 
ainda que com a menor pontuação referente a proposta técnica, a qual foi objeto de 
recu rso. 

Inconformada com o resultado, a Recorrente Agência de 
Comunicação Z5 L TDA-ME, na tentat iva de persuadir a Administração Pública e 
tentar induzi-Ia ao erro, visando a desclassificação da Recorrida, interpôs o presente 
Recurso Administrativo, valendo-se de argumentos totalmente contraditórios e 

~~ 
, I d II 
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desprovidos de embasamento legal, os quais não têm a mais remota possibilidade 
de prosperar, conforme será demonstrado a seguir: 

2) DO INVÓLUCRO N°Ol - Caderno de Plano de Comunicação- Via não 
Identificada 

Alega a Recorrente em apertada síntese, que o caderno de plano de 
comunicação-Via não identificada, apresentado pela ora Recorrida, "estava com uma 
página quase que totalmente solta da espiral do caderno" e que estaria violando o 
subitem 8.2.2, 11 do Edital. 

Completamente infundada a alegação da Recorrente ZS, vez que, não 
só o caderno de Plano de Comunicação, mas como todos os demais cadernos 
apresentados pela Recorrida na presente Licitação, estavam intactos e em perfeito 
estado, não havendo que se falar em possibilidade de identificação da Licitante. 

A ora Recorrente, seguiu fielmente as regras contidas no Edital, e em 
momento algum usou qualquer artifício que pudesse identificá-Ia como Licitante, ao 
juntar seus documentos nos invólucro n001, via não identificada. 

Portanto, referida alegação deve ser desconsiderada por essa Ilustre 
Comissão, vez que não corresponde a verdade dos fatos. 

3) PROPOSTA TÉCNICA - BRIEFING FICTíCIO 

Alega ainda a Recorrente, também sem qualquer razão, que a 
Recorrida deve ser desclassificada pois o a proposta técnica deveria ter sido feita 
com base no briefing fictício, conforme descrito no anexo 07, onde era 
disponibilizada uma verba de R$8S0.000,00 (oitocentos e cinquenta mil reais), e que 
teria apresentado uma proposta técnica com base no briefing real, com uma verba 
de R$800.000,00 (oitocentos mil reais). 

Conforme relatado pela Recorrente, a verba disponibilizada para 
elaboração da proposta técnica, era de R$8S0.000,00 (oitocentos e cinquenta mil 
reais), ent retanto, o Edital não exigiu em momento algum que o valor fosse utilizado 

",,""o""d,d,. ~~ 
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A Exigência prevista no Edital, item 6. ELABORAÇÃO DA PROPOSTA 
TÉCNICA. em momento algum previu a utilização da totalidade do valor, mas sim 
que todos os itens descritos nos subitens de produção e mídia estivessem presentes 
na elaboração da proposta. 

Pode-se observar no quadro de resumo de investimentos que todos 
os itens foram devidamente observados e valorados conforme previsto no Edita l, 
sendo que a Recorrida apenas alocou da melhor maneira a verba disponibilizada. 

Assim, pode-se dizer que existia previsão de valor total a ser utilizado, 
e não obrigatoriedade de utilização do valor total. 

4 - DA CONCLUSÃO 

Diante do exposto, uma vez que a Recorrida atendeu todas as 
exigências contidas no Edital. outra solução não há, senão o presente Recurso ser 
julgado totalmente improcedente, pois este é totalmente fantasioso e infundado, 
prosseguindo com a conclusão do presente Certame. 

Nesses termos, 
Pede deferimento. 
Assis - SP, 05 de agosto de 2019. 

~a".olúa l2f4> ~ 1;cJ) 
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QUEST COMUNICAÇAO TOTAL. 
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r02.436.740/0001-09' 
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Inscr. Mun. 27880 
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ILUSTRíSSIMO SENHOR PRESIDENTE DA COMISSÃO PERMANENTE DE 

LlCITAÇÃO/FEMA 

Processo Licitatório N°. 026/19 

Edital nO. 023/2019 

Concorrência 002/2019 

AGÊNCIA DE COMUNICAÇÃO Z5 L TOA-ME, já qualificada no 

processo licitatório em epígrafe, por meio de seu representante legal que esta 

subscreve, vem, respeitosamente, à presença de Vossa Senhoria, tempestivamente , 

apresentar suas CONTRARRAZÕES ao recurso administrativo interposto pela licitante 

QUEST COMUNICAÇÃO TOTAL. pelos motivos de fato e de direito a seguir expostos: ,/ 



BREVE SíNTESE DOS FATOS 

Z5 L--
F1S 

n0--,p.. ~ 

No dia 23 de julho de 2019, a empresa recorrida obteve 

classificação em primeiro lugar no processo licitatório supramencionado. 

Inconformada com a decisão proferida pela Comissão de 

Licitação, a recorrente interpôs recurso administrativo questionando alguns pontos da 

campanha apresentada pela recorrida. Quais sejam: 

D Raciocínio Básico 

D Estratégia de Comunicação Publicitária 

D Idéia Criativa 

D Invólucro 3 - Repertório e Relatos de Soluções de 

Problemas de Comunicação 

D Capacidade de Atendimento 

D Repertório 

Ocorre que o inconformismo da recorrente é totalmente 

infundado, pois assertivo foi o julgamento da Subcomissão Técnica quanto aos itens 

acima citados. Senão vejamos: 

DO RACiOcíNIO BÁSICO 

No tocante a esse tópico, a Recorrente questiona se a recorrida 

teria informações privilegiadas, por ter citado em sua campanha um aumento de 20% 

(vinte por cento) nas inscrições para o vestibular da FEMA 2020. 

Cumpre esclarecer que tal citação da Recorrida se deu por sua 

vontade de fazer acontecer, pela confiança que esta tem de que o aumento seria 

possível, levando-se em conta o potencial da campanha apresentada, sua qualidade e 

as estratégias dispostas no Plano de Comunicação, bem como nas outras variáveis 

externas presentes (credibilidade da instituição junto ao público alvo, aumento de 



interesse em cursos superiores, etc ... ), que fatalmente dariam suporte para o aumento 

pretendido. 

Frise-se que em momento algum foi citado o número de inscritos 

no vestibular da FEMA do ano passado. 

Nessa esteira, vale ressaltar que as notas atribuídas às duas 

licitantes no quesito "Raciocinio Básico", não demonstram em nenhum momento que a 

vantagem da recorrida se deu pela referida projeção de percentual de aumento no 

número de matrículas. 

Assim, quanto ao tópico em questão, verifica-se que Subcomissão 

Técnica agiu de maneira correta e honesta, observando e preservando integralmente 

os Princípios da Isonomia e da Legalidade do Edital, não havendo embasamento para 

as alegações da Recorrente. 

DA ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

Nesse tópico, a Recorrida é questionada por ter incluído em sua 

Estratégia de Comunicação Publicitária, algumas ações diferenciadas. 

Ora, a Recorrida, ao apresentar sua campanha, tem como escopo 

sua efetividade e originalidade. 

Entende-se que o Edital, em nenhum de seus itens, veda o uso da 

criatividade. Pelo contrário, o que se espera de uma boa campanha é a diferenciação 

nas ações, na busca de criar uma imagem única e original da Instituição. 

Corrobora com a afirmação acima o Edital da licitação em pauta, 

em seus itens abaixo relacionados: 

6.2.2 - Estratégia de Comunicação Publicitária é um 

subquesito que deverá ser desenvolvido por meio de texto, 

3 



gráfico e/ou tabela no qual a licitante apresentará as linhas 

qerais de sua proposta para suprir o desafio de comunicacão 

e alcançar os objetivos. qeral e especificos. de comunicação 

relacionados a esse desafio expressos no briefinq, 

compreendendo: 

li . explicitação e defesa dos princ ipais pontos da Estratégia 

de Comunicação Publicitária sugerida, especialmente o gue 

dizer. a quem dizer. como dizer. quando dizer e que meios de 

divulgação. instrumentos ou ferramentas utilizar. 

6.2.3.1 . Todas as pecas e ou material que compõem a 

campanha deverão ser listados em uma relacão na qual. a 

critério da licitante. poderão ser inseridos comentários 

circunscritos à especificacão de cada peca e ou material e à 

explicitacão das funcões táticas que deles se pode esperar. 

Ademais. a própria Recorrente incluiu em sua campanha o item 

"Painel Lambe- Lambe", não arrolada no briefing fictício, o que reforça a interpretação 

da licitante Recorrida sobre a validade da inclusão de peças diferenciadas nas 

campanhas. 

Quanto à presumida ilegalidade na apresentação da campanha 

em dois formatos de tabelas de mídia - geral e fictício - deve-se pontuar que o anexo 

05, contendo a previsão real da execução dos serviços, é parte integrante do Processo 

Licitatório 026/2019 - Concorrência 002/2019. 

Por entender que o anexo retro mencionado deveria ser 

apresentado, este foi estudado e incluido junto ao Plano de Comunicação Publicitária. 

Quanto a ser ou não pontuado. é uma tarefa que não cabe à Recorrida, cabendo-lhe 

apenas procurar apresentar o Plano de Comunicação Publicitária da forma mais 

adequada e completa possível e confiar nas inclusões ou descartes feitos pela douta 

subcomissão técnica, que avaliou a presente concorrência. 

.; 
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Da mesma forma, quanto à arguição da Recorrente relativa à 

contratação de trabalho do inbound marketing, resta apontar que ela se trata de uma 

Ação Diferenciada, integrante da campanha apresentada pela Recorrida e, no entender 

desta, perfeita e legalmente autorizada pelo disposto nos itens 6.2.2., 6.2.2.11 e 6.2.3.1. 

do Edital n0023/2019-FEMA. 

Ainda sobre a contratação de inbound marketing deve-se registrar 

que, apesar do contrato com a empresa de automação ser de um ano, na planilha foi 

lançado apenas o numerário correspondente aos 2 meses de uso efetivo da ferramenta 

durante a campanha do Vestibular, de forma a garantir a obtenção das métricas e 

resultados verdadeiros da campanha em pauta. 

o contrato de um ano foi rateado por 12 (doze) meses, com 

apontamento dos 2 (dois) meses a serem utilizados na campanha do Vestibular e as 

demais cotas poderiam ser utilizadas em outras demandas da FEMA ao longo de todo 

ano de 2020. 

Registrou-se ainda que, diferentemente do que a Recorrente 

alega, a ferramenta de inbound marketing tem previsão de utilização para apenas 2 

meses, e não 3 meses, uma vez que seria acionada apenas a partir da Etapa 2 da 

campanha. 

Nota-se que tanto no questionamento encaminhado pela 

Recorrente, sobre os quantitativos e os valores do briefing fictício, quanto na resposta 

dada pela Comissão da Fema, no dia 06/06/2019, fica claro de que a questão trata 

somente de quantidade e valores. A Recorrida contempla todos estes aspectos na sua 

proposta. 

Em sua proposta de Campanha a Recorrida obedeceu 

integralmente o limite de 10 peças publicitárias em atendimento ao disposto no inciso 11 

no item 6.2.3.2. e, no que concerne aos preços de produção, execução técnica de 

peças a serem utilizadas, os incisos 11, 111, IV, V, VI do item 6.2.4.1 e incisos I, 11, 111 do 

item 6.2.4.2. ,/ 



Observa-se que a obediência rigorosa ao Edital não foi seguida 

pela Recorrente, uma vez que não detalhou, na simulação de seu plano de distribuição, 

os valores percentuais a serem alocados na produção de cada peça ou material 

de não mídia, conforme demandado pelo Edital em seus incisos 111, IV, VI do item 

6.2.4.1., nem tampouco fez lançamento correto do valor total do briefing fictício. 

Destaca-se que, segundo o Edital, o briefing fictício aponta que o 

valor final da campanha deveria totalizar R$ 850.000,00, no entanto, a Recorrente 

acusou em sua planilha o valor final de R$798.740,90. 

Ressalte-se que de maneira alguma a recorrida se afastou do 

escopo do edital. 

O Edital diz claramente, em seu subitem 6.1. que a proposta 

técnica deveria ser elaborada com base no briefing fictício - ANEXO 7 e que ela 

deveria ser estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos ali listados. 

A Recorrida se baseou rigorosamente no briefing fictício, mas não 

se limitou a ele, por entender que este serviria de base e de modelo, mas que, em 

absoluto, não vedaria a inovação e a criatividade. 

Nota-se, que a Subcomissão Técnica também foi assertiva em 

suas notas no tocante a esse item, não assistindo razão aos argumentos apresentados 

pela Recorrente. 

DA IDEIA CRIATIVA 

A Recorrida refuta e repudia com veemência a acusação 

de plágio na sua idéia criativa. 
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No universo da publicidade há vários casos em que existe uma 

semelhança entre campanhas criadas por diferentes agências, sobretudo se o produto 

ou serviço pertencem aos mesmos nichos mercadológicos. Semelhança, 

absolutamente, não é plágio. 

Nesse sentido se manifesta o TJSP. Vejamos: 

ALEGAÇÃO DE PLÁGIO DE OBRA TEATRAL EM CAMPANHA 

PUBLICITÁRIA. NÃO CARACTERIZAÇÃO. OBRAS QUE 

PARTEM DE UMA IDEIA COMUM. DECISÃO MANTIDA. 

RECURSO DESPROVIDO. 1. É pacífico o entendimento desta 

Corte de que o objeto de proteção do direito autoral é a 

criação ou a obra intelectual, e não a ideia em si mesma, 

sendo plenamente possível a coexistência, sem violação de 

direitos autorais, de obras com temáticas semelhantes2. O 

Tribunal de origem, soberano na análise dos elementos coligidos 

e amparado na prova pericial, concluiu que as obras partem de 

uma mesma ideia, antecedente ao desenvolvimento da própria 

obra da autora, relacionada ao perigo do álcool na direção e à 

importância de alguém não consumir bebida alcoólica em 

ocasiões sociais e momentos de lazer para conduzir o automóvel. 

Trata-se de um conceito comum e até internacional (designated 

driver), que já foi mote de campanhas promovidas em todo o 

mundo. 3. E vero entendimento quanto à inexistência de 

plágio, mediante o afastamento da conclusão pericial de que 

as obras possuem coincidências genéricas, porque oriundas 

de uma ideia comum, mas possuem naturezas, cenários, 

enredos e desfechos distintos, demandaria o reexame do 

contexto fático-probatório dos autos, providência vedada no 

recurso especial, a teor do disposto na Súmula 7/ST J. 4. Agravo 

interno disposto. STJ - AGRAVO INTERNO NO RECURSO 

I 



Z5 
~I. n' 

ESPECIAL Aglnt no REsp 1540743 SP 2013/01 35878-3 (grifo 

nosso) 

A ideia criativa da Recorrida, em sua totalidade não tem nada a 

ver com a campanha da USC Bauru, conforme alegado pela recorrente. Basta notar o 

conceito empregado, a aplicação da criatividade, layout. direção de arte, 

desdobramentos nas peças e ações propostas. Não existe nenhum elemento gráfico 

sequer parecido, o que é nitidamente percebido em uma rápida e simples constatação 

visual. 

Dentro de tal quadrante, claro se mostrou que não houve cópia de 

nenhum elemento significativo da campanha da USC Bauru, sendo que a campanha 

proposta pela Recorrida em nada se assemelhou àquela. 

A hipótese de plágio levantada pela Recorrente não passa, na 

realidade, de mera coincidência, levando em consideração se tratar do mesmo 

mercado, onde as campanhas têm um apelo de persuasão muito próximo. Prova disso 

é a semelhança do mote da campanha da própria Recorrente com as de outras 

agências, criadas para marcas do mesmo mercado e mesmo público-alvo da Fema. 

Uma rápida busca evidencia a situação, conforme demonstra o 

link a seguir e suas respectivas imagens: 

https:llwww.youtube.com/watch?v=QSZ8oi6m5ZY 
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Estaria a Recorrente plagiando outras campanhas? 

Fica óbvio que os julgadores avaliaram assertivamente a ideia da 

Recorrida no que diz respeito à criatividade, originalidade e atualidade, observando a 

totalidade da ideia criativa, que se diferenciou, e muito, da concorrente. 

DO INVÓLUCRO 3 - Repertório e Relatos de Soluções de Problemas de 
Comunicação 

No que diz respeito aos cadernos do Invólucro 3, referentes à 

Capacidade de Atendimento, Repertório e Relatos de Soluções de Problemas de 

Comunicação, os mesmos foram, sim, apresentados em cadernos específicos, ao 

contrário do que alegou a Recorrente, que diz terem sidos entregues em caderno 

único. 

Foram entregues 3 cadernos, cada qual com sua numeração 

própria e grampeados, separadamente, em sua borda superior esquerda. 

DA CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 

Restou inegável que a Recorrente tenha sido vencedora na 

Capacidade de Atendimento, tanto que recebeu nota máxima de todos os julgadores. 



Z5 
Por outro lado não existe nada na licitante Recorrida que a 

desabone a ponto de que esta sofra penalidade de redução de pontuação. 

A Recorrida está perfeitamente capacitada para suprir todas as 

demandas da FEMA, sendo que o tamanho da empresa não é indicativo de sua 

produtividade e nem de sua competência. 

DO REPERTÓRIO 

Na apresentação de seu repertório, a Recorrida optou por 

identificar uniformemente seus projetos pelo ano de produção. Justifica-se tal opção 

pelo que segue: 

Dentro de um mesmo projeto foram produzidas várias peças e em 

diferentes momentos, o mesmo ocorrendo com suas respectivas veiculações. Seria, 

portanto, inadequado unificar a data de produção, desenvolvimento, veiculação, 

exposição, distribuição de cada uma das peças do mesmo projeto. 

A Recorrida entende que o lançamento do ano da produção seja 

suficiente para compor a ficha técnica do projeto e também prestar atendimento ao 

disposto no inciso I do item 6.4.1 . 

Acredita a licitante Recorrida que o mesmo entendimento foi 

compartilhado pela Recorrente, que na identificação de seu repertório não lançou o dia, 

apenas o mês e ano. 

DA CONCLUSÃO 

Diante do exposto, restou plenamente demonstrado que os 

argumentos levantados pela licitante Recorrente não passam de mero "desespero de 

causa", assim, requer seja declarado o DESPROVIMENTO do recurso apresentado por 

este, mantendo-se intacta a pontuação destinada às licitantes, com a conseqüente 

classificação da Recorrida em primeiro lugar. 



Nesses termos, 

Pede deferimento. 

Assis, 07 de agosto d~' 
(, 
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Fundação Educacional do Município de Assis 
Campus "José Santilli Sobrinho" 

MEMORANDO 

Processo Licitatório N° 026/2019 
Concorrência Pública N" 002/2019 

c 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 
N° 12.232/10, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 
EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

A SUBCOMISSÃO TÉCNICA, 

ASSUNTO: Apreciação das razões recursais e contrarrazões recursais 

Prezados senhores, 

A Comissão Permanente de Licitação da Fundação Educacional Município de Assis -
FEMA faz saber à Subcomissão Técnica, constituída para os fins do Processo 
Licitatório em epígrafe, da existência de recursos administrativos interpostos pelas 
licitantes AG~NCIA DE COMUNICAÇAO Z5 L TDA - ME e QUEST COMUNICAÇAO 
TOTAL L TDA - ME. 

Os autos do Processo Licitatório, devidamente instruído com as respectivas peças, 
encontram-se a disposição para retirada no Setor de Licitação, Bloco 111 da FEMA. 

Solicitamos a análise de mérito das razões recursais e suas respectivas contrarrazões 
recursais, bem como posterior remessa devolutiva dos autos com o parecer 
deliberativo, para que possamos dar continuidade ao procedimento recursal e envio 
dos autos para Decisão Final da autoridade competente. 

Sem mais, subscrevemos cordialmente. 

Assis, 08 de agosto de 2019. 

Maria· l&1te'tlaJSté 
Presidente da Comissão Permanente de Licitação 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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e a 
Fundação Educacional do Municfpio de Assis 

Campus "José Santi/li Sobrinho" 

PARECER TÉCNICO DA SUBCOMISSÃO TÉCNICA 

Ref.: Processo Licitatório n.o 026/2019 

Concorrência n.o 002/2019 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AG~NCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 

N.D 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNICfplO DE ASSIS. 

A subcomissão Técnica reuniu-se em treze de agosto de dois mil e 

dezenove, com a presença dos membros abaixo identificados, a fim de analisar e dar o 

parecer técnico e considera o Recurso Administrativo da Agência Quest 

Comunicação, referente à proposta técnica, Infundado, nos termos abaixo: 

2.2 RACIOcfNIO BÁSICO 

Referente ao questionamento acerca do Subquesito Raciocínio Básico, essa 

~ subcomissão AFIRMA que nenhuma agência teve acesso a qualquer informação 

privilegiada, acerca de campanhas publicitárias passadas no âmbito da FEMA. Entende 

que o percentual citado não prevê um número específico, baseado em qualquer dado, 

e sim um aumento genérico desejado. 

Essa subcomissão mantém sua pontuação e sua avaliação a respeito desse 

subquesito, não vendo qualquer irregularidade na proposta apresentada. 

2.3 ESTRATÉGIA DE COMUNICAÇÃO PUBLICITÁRIA 

Referente ao questionamento acerca do Subquesito Estratégia de Comunicação 

Publicitária, essa subcomissão entendeu que, pelo fato da agência Z5 Comunicação ter 

apresentado peças publicitárias que não constam no edital, não significa que a agência 

se utilizou de informações privilegiadas. Pelo contrário, essa subcomissão avaliou 

somente as peças que constavam no edital. Assim como a Z5 Comunicação, a agência 

Av. Getúlio Vargas, 1200"~·Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www,fema.edu.br 



e a 
Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

Quest Comunicação também se utilizou de peças que vão além do escopo do edital, 

sendo desconsideradas na pontuação. 

2.4IDEIA CRIATIVA 

Referente ao questionamento acerca do Subquesito Ideia Criativa, essa 

subcomissão não vê nenhuma irregularidade, quanto à originalidade da campanha, 

visto que a semelhança se dá apenas no mote e não na direção de arte, layout e peças 

criativas. Entende-se que campanhas de vestibular, voltadas para o mesmo público, se 

utilizam das mesmas palavras-chave em suas propostas, como "futuro", "escolha", 

"fase", "decisão", ou expressões como "melhor escolha", "acerte na escolha", entre 

outras. Em toda a sua história, a FEMA já adotou motes parecidos em suas 

campanhas, visto que se baseiam em conceitos-chave da vida dos jovens, que estão 

em face da decisão por uma carreira. Nesse sentido, a ideia de que a escolha por uma 

faculdade pode mudar o seu futuro, está sempre presente nas campanhas dessa 

instituição. 

A subcomissão não vê, portanto, incoerência na sua avaliação e mantém 

suas justificativas quanto à pontuação dada. 

3.1 CAPACIDADE DE ATENDIMENTO 

Referente ao questionamento acerca do Subquesito Capacidade de 

Atendimento, essa subcomissão mantém a pontuação dada, tendo a Agência Quest 

Comunicação, recebido a maior pontuação nesse quesito e julga incoerente diminuir a 

pontuação da Agência Z5 Comunicação, visto que comprovou sua capacidade de 

atender a FEMA. 

.u 
Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana -Assis - SP - 19807-1 30 
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Campus "José Santilli Sobrinho" 

3.2 REPERTÓRIO 

Referente ao questionamento acerca do Subquesito Repertório, essa 

subcomissão mantém a pontuação dada, pois não vê a questão da data como item 

relevante que interfira na avaliação. A avaliação foi pautada nos itens constantes no 

edital, que são: ideia criativa e sua pertinência ao problema, que a licitante se propôs a 

resolver; qualidade da execução e do acabamento da peça e ou material; clareza da 

exposição das informações prestadas. 

5. DA C NCLUSÂO 

Diante do exposto, essa subcomissão INDEFERE a solicitação de retificação na 

pontuação e desclassificação da Agência de Comunicação Z5 L TOA-ME. 

• IHA._ 
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Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

1 - SUBCOMISSÃO TÉCNICA: 

ANA LUISA ANTUNES DIAS 

MEMBRO 

0-~ ~Q& @J22) 
GI~MARIA SILVEIRA CONSTANTINO 

MEMBRO 

o () . 
~~ 

LEONICE MARTINS FUNARI SIMÕES 

MEMBRO 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-1 30 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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~~~ lY~~t1~ L-vt 
PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL 

MEMBRO 

~-k 
PHILLIPE THEODOR DOS SANTOS 

MEMBRO 

IA 
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Fundação Educacional do Município de Assis 

Campus "José Santilli Sobrinho" 

PARECER TÉCNICO DA SUBCOMISSÃO TÉCNICA 

Ret.: Processo Licitatório n.o 026/2019 

Concorrência n.O 002/2019 

Fls n' 

OBJETO: CONTRATAÇÃO DE AGÊNCIA DE PROPAGANDA NOS TERMOS DA LEI 

N.O 12.232/2010, VISANDO SERViÇOS DE PUBLICIDADE DA FEMA - FUNDAÇÃO 

EDUCACIONAL DO MUNiCíPIO DE ASSIS. 

A subcomissão Técnica reuniu-se em treze de agosto de dois mil e 

dezenove, com a presença dos membros abaixo identificados, a fim de analisar e dar o 

parecer técnico ao Recurso Administrativo da Agência Z5 Comunicação L TOA-ME, 

referente à proposta técnica, nos termos abaixo: 

Essa subcomissão esclarece que as notas atribuídas à Agência Quest 

Comunicação se ativeram aos quesitos: Raciocínio Básico, Estratégia de Comunicação 

Publicitária, ideia Criativa e Capacidade de Atendimento. Com relação aos valores 

estimados no Briefing fictício ou real, estes não foram avaliados por essa Subcomissão, 

tendo em vista que, no edital não consta obrigatoriedade da utilização do valor total na 

proposta. 

DA CONCLUSÃO 

Diante do exposto, essa subcomissão, mantém intacta a pontuação à Agência 

Quest L TOA-ME. 

Av. Getúlio Vargas, 1200 - Vila Nova Santana - Assis - SP - 19807-130 
Fone/Fax (18) 3302-1055 - www.fema.edu.br 
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Campus "José Santil/i Sobrinho" 

1 - SUBCOMISSÃO TÉCNICA: 

ANA LUISA ANTUNES DIAS 

MEMBRO 

Ç:-~~(ÇWlQ 
GISEL~RIA SILVEIRA CONSTANTINO 

MEMBRO 

L~ 
LEONICE MARTINS FUNARI SIMÕES 

NELSON JOSE DE B'ASTOS JUNIOR 

EMBRO 

w_ 
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~~~~~R~Lre 
PAULO HENRIQUE DE BARROS MIGUEL 

MEMBRO 

, ~~ PHIL~R DOS SANTOS 

MEMBRO 
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